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s A. LAMBERT

Aucune étude sérieuse n’a ét€ menée sur ces activités commergantes
féminines qui, par leur nature illégale, échappent & tout contréle.

Au cours d’un séjour en aoit 1981, dans la région du Cap Vert,
nous avons pu rencontrer et interroger plusieurs femmes se livrant au
commerce de marchandises achetées en Gambie, 4 Las Palmas, a
Paris ou 2 la Mecque. Le nombre insuffisant de femmes rencontrées
ne nous a pas permis de mener une étude approfondie mais seulement
de constater certains aspects de leurs activités et de soulever quelques
hypothéses regardant leurs commerces. Nous nous limiterons & com-
menter quelques tabulations.

1. Situations familiales et matrimoniales, salaires et professions des
femmes et de leur mari (Tableau 1) :

Les motivations des femmes les amenant 3 exercer un tel commerce
sont le plus souvent: faiblesse de leur salaire et/ou celui du mari au
regard d’une famille nombreuse 3 entretenir ; parents 4 aider ; désir de
consommation calqué sur le modéle occidental - meubles, ustensiles et
équipements pour la cuisine, tél¢, chaine Hi-Fi, vétements. Le
tableaul, indique les salaires et professions des femmes et de leur
mari, leur situation matrimoniale et le nombre de personnes habitant
la maison-sachant que ce nombre est fluctuant.

2. Types de produits vendus et revenus rapportés (Tableau II)

Les articles vendus par les femmes sont: sous-vétements féminins
(=3), tissus (=5), vaisselle (=2), vétements (=2), produits de beauté
(=2), bijoux (=2) et chaussures (=1).

Précisons: une femme peut établir son activité sur plusieurs sortes de
marchandises, et cette activité est sujette 3 évolutions.

Les prix de vente pratiqués sont en général le double des prix
d’achat et parfois davantage quand le produit est vendu a crédit, ce
qui est trés souvent le cas.

Le tableau indique pour chaque femme: type de marchandise ven~
due, son origine, son prix de vente, frais nécessités par ce commerce,
fréquence des voyages et octroi d’aides financitres par parents ou
amis au démarrage et au cours des activités commerciales.

D’aprés ce tableau et sur dix femmes: cing vont elles-mémes ache-

ter des marchandises en Gambie, en Europe - ot elles ont souvent des
parents - ou a la Mecque; les cing autres ont des relations, parentes ou
amies en France, sceur hétesse de I'air ou connaissances au port de
Dakar, qui leur permettent d’obtenir ces produits en faisant I’écono-
mie du voyage.
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(1) tissu fabriqué en Hollande

(2) fibres végétales utilisées pour se laver.




(suite)

Aides
Financiéres

du mari
au départ

Iy

pension &
la mort de

son mari

Revenus
FCFaA

Fréquence

3 “ois/mois

epuis 12ans

eule fois

3 ou 4 fois/an
depuis 6 ans

1 fois/mois
depuis 15ans

1 seule fois

Frais FCFA

aucun

transports

urbains

billet avion
+ hébergement

et nourriture

salaires des
employés et

egssence

voyage

Gambie

billet
avion

billet
Paris

Prix vente
en FCFA

bUL UL

100 00C

500000

Prix achat
en FCFA

UUUUL

i 000

250000

Produits
(origine)

Lingerie
Produits

de beauté

(par sceur
hotesse de I’air)

poisson

1)

énéga
Broderie
(Angleterre)

S

Chaussure

(Le Caire)
Or (Anvers)

Wax
Khartoum
(Hollande)

Entreprise
de 5 taxis
(+ un bar)

Bazin

1)

vendus en

4

Tissus
(Gambie)
Objets d’Art
énéga

(S

France
Produits
de beauté
(Paris)

Noms

M. DIOUF

T. THIOUNE

F. Dior

N. SECK

A. GUEYE
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3. Les filitres d’approvisionnement et d’importation (Tableau IIT)

Pour les dix femmes rencontrées, on ne repére pas des filitres spéci-
fiquement féminines concernant approvisionnement et importation
de la marchandise. Ces commerces “illégaux”, qu’ils-soient le fait
d’hommes ou de femmes, peuvent s’exercer, d’une part, grice aux
soutiens de parents et relations bien placés dans I’administration et,
d’autre part, grice a la corruption d’employés de 'administration et 3
P’existence de petits “‘métiers informels” vivant de cette contrebande:
les walkmen: : .

TABLEAU III
Noms Relations-Parents-Amis Personnes payées
'S. MBAYE amie en France qui I'a
hébergée
M. WADE amie en France qui envoie
des marchandises

"ami de son mari qui récupére

les marchandises a I'aéroport
S. NDIAYE douanier a la frontiére

gambienne
‘A. NDOYE relations au port de Dakar
M. DIOUF sceur hotesse de Pair
T. THIOUNE cousin qui a des relations
a Paéroport

amie qui ’héberge en France
F. Dior
N. SECK douanier a la frontiére

gambienne
N. NDIAYE fille en France qui envoie
des marchandises
A. GUEYE .amie qui ’héberge douanier & I’aéroport
en France




o

; RN

DD T h ey o

e

PRl

12 A. LAMBERT

4. Les réseaux de clientéle et leur organisation (Tableau 1V)

Deux réseaux de clientéle; voisines, relations, tontines, regroupe-
ments entre femmes lors de fétes familiales, d’ure part pour toutes; et
d autre part pour certaines, milieu de travail salarié dans I’administra-
tion ou dans ’entreprise. Le premier réseau garde un caractére spécifi-
quement f€minin; contrairement aux circuits d’approvisionnement et
de circulation de la marchandise. Le second, dont les agents sont
également des femmes, se situe dans le secteur salarié “moderne™.

Le systéme de crédit est également développé dans ce type de com-
merce, il est basé sur la confiance mutuelle et sur les réseaux de
connaissances et de relations. Ce systéme comporte cependant des
risques dans le cadre d’une crise économique qui rend les clientes
insolvables et dans le contexte d’une certaine individualisation des
rapports sociaux en milieu urbain. Si le délai du crédit n’est pas
respecté par la débitrice, la commergante peut faire intervenir la
police, comme moyen de pression, mais une solution a amiable est
toujours envisagée moyennant un délai plus long de remboursement.

TABLEAU IV
Femmes Réseaux de relations Réseaux salariés
S. MBAYE voisinage - amies collégues d’usine
M. WADE | relations - dépdt chez collégues institutrices

amie griote

S. NDIAYE relation amie collégues institutrices

A. NDOYE

M. Dlour dépot chez S. NDIAYE collégues de bureau
relations parentes

T. THIOUNE " dépét c/o sa sceur A dépdt dans

Rufisque. Dépdt parente administration

3 Grand-Dakar et bureaux

F. Dior

N. SECK relations quartier, parentes

N. NDIAYE idem

A. GUEYE voisines amies collégues de bureau
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Au vu de ces moyens de pression limités, des commergantes préférent
avoir leur clientéle dans une entreprise ou une administration. La
commercante peut se faire payer par chéque qu’elle touchera 4 la fin
du mois ou, avec I’accord de sa cliente, elle s’adressera au comptable
de I’entreprise, lequel prélévera sur le salaire de la cliente salariée la
somme correspondant & tout ou partie du prix de vente de la mar-
chandise achetée. De cette maniére, les commergantes bénéficient des
garanties financiéres du secteur “moderne” salarié.

5. Affectation des revenus et projets (Tableau V)

Le 'premier poste d’affectation des revenus des commergantes cor-
respond & 'entretien de leur famille, sans compter le renouvellement
de leurs stocks de marchandise.

Certaines femmes ont réalisé d’autres formes d’investissement;
leurs projets commerciaux sont divers et méme parfois grandioses. M.
WADE souhaite simplement poursuivre réguliérement son commerce ;
mais A. NDAYE, elle, a le projet avec son associée de monter une
entreprise de taxis. M. DIOUF veut renouveler et développer son expé-
rience de mareyage ; quant a T. THIOUNE, elle réve de louer un local &
Paris lui permettant d’entreteposer de la marchandise et de dévelop-
per des échanges permanents dans les deux sens avec 'appui d’une
parente en France. - : - :

L’utilisation des circuits bancaires n’existe que pour y déposer en
sécurité les bénéfices en attente provisoire de réinvestissements.
T. THIOUNE est la seule & avoir un compte en France et-a posséder une
carte de crédit pour résoudre ses problemes d’approvisionnement en
liquidité.

Le tableau V indique les différentes affectations des revenus.

En conclusion: plusieurs pistes de réflexion et de recherche a poursui-
vre 3 partir d’un échantillon plus élargi, sur une durée et un espace
plus étendus.

Un premier aspect renvoie & ’économie domestique, composée des
différentes sources de revenus - salaires et autres activités rémunéra-
trices - et des besoins en consommation conditionnés par le nombre
de personnes vivant dans la méme unité domestique; & considérer
comment ces commerces féminins s’articulent aux revenus de chague
famille.

Un second aspect réside dans la circulation monétaire entre les trois
pdles: unités familiales, activités commerciales des femmes et monde




*)

TABLEAU V
Noms Affectation des bénéfices Projets
S, MBAYE augmenter son {aible retourner en France,
salaire acheter de la marchandise
M. Wabi. entretien de son foyer, faire régulicrement du
aide son pére commerce
S. NDIAYE aide son oncle reprendre ses voyages
achat d'une chambre en Gambice
meublée
A. NDOYE achat d'un restaurant monter une entreprise
. avec une amice de taxis
M. Diour entreticn de sa fille et acheter une chambre
de sa famille maternelle meublée,
remboursement de le mareyage
ses dettes
achat pour 50000 Fcra
de poissons frais vcndu.sr
4 une conserverie
T. THIOUNE entretien de son foyer louer un local & Paris,
achat de meuble commerce régulier avee
en France la France
I, Dior achat d’une buvette
entretien de ses enfants
et aide ses parents
N. SICK achat d’un terrain et cons-jecommercer régulicrement
truction d’une maison par Uintermdédiaire de
entretien de son foyer sa fille en France
A. Guityn entretien de son foyer
et de ses parents
N. Nbiavk entretien de ses enfants  fcommercer réguliSrement

par l'intermédiaire de
sa fille en France

-
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salarié. A quels moments de ces activités féminines arrive I’argent, de
quel secteur provient-il et par quel intermédiaire? Ol sont réinvestis
les bénéfices de ces commerces féminins? Cette circulation généralisée
de l’argcnt explique une trés difficile accumulation ; dans le cadre de
familles “relativement™ axsees, plus les revenus sont importants, plus
le nombre de personnes a charge, 'est également.

Troisiéme aspect: analyser les différents types de relations soc1ales -

mises en jeu dans ces activités commerciales. Quelle est I’étendue des
réseaux d’approvisionnement? De quelles fagons les rapports de
clientéle s’articulent-ils aux relations de parenté, de voisinage, de
connaissance ?... Jusqu’a quel point ces réseaux sont-ils féminins et de
quelle fagon se modifient-ils en entrant en relation avec le secteur
salarié pour I’élaboration d’une clientéle?

De maniére plus globale, quelle est la fonction rcmphe par ces
activités par rapport au secteur capitaliste dominant et de quelle
maniére y contr1buent-elles’7 Remarquons—le pour terminer, c’est seu-
lement par ces activités “illégales” que des sénégalaises ont accés de
manicre rentable au commerce de produits importés. Les “Nana-
benz” sénégalaises sont des contrebandiéres.

Agnés LAMBERT




