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© " INTERET DE L'ETUDE

L'économie de savane et préforestigre de la région de Bouaké se caracté-
rise par une trés forte densité de marchés dont 1'étude présente un grand intérét
pour la définition d'une politique de développement régional dans les domaines

suivants:

1) Le choix des villages~centres

Au mement ol le Service Autonome de l'Aétion Régionale se propose de
remodeler l'espacs rural autour de villages-centres, la connaissance des marchés,
en particulier, de leur semis, de lesur aire d'attraction, de leur hiérarchisation
par rapport aux centres semi~urbains et & Bouaké, de leur rdle respectif dans la
commercialisation et le fonctionnement des zones rurales, doit permettre d'éclairer

les options,

2) La réorganisation des circuits de commercialisation,

A partir de cette analyse, il est possible d'apprécier les incidences de.
la construction du barrage de Kossou sur le réseau de marchés et sur l'organisation
commerciale de la région, Il est indiscutable que certains marchés, pfivés d'une
partie ou de la totalité de leur aire d*influence, péricliteront ou disparaitront
tandis gque d'autres verront se modifier leurs fonctions et leurs vocations compte

tenu des données nouvelles, ’

3) La préparation des milieux d'accusil dans le Sud-Ouest.

Les marchés ont une importance & la fois économique et sociale, voire
psychologique dans la société baoulé. C'est 13 le dernier point que cette investi-
gation a voulu mettre en évidence de telle sorte que cet aspect capital soit pris
en considération, avec les adaptations nécessaires, lors de l'installation d'une

partie de la population de cette zone dans le Sud-Ouest.
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, AVANT PROPODS

Le domaine d'enquéte comprend les sous-préfectures de-Béoumi,
Bodokro, Botro, Sakasso et Diabo. Les quatre premigres sont directement

concernées par le barrage de Kossou (voir carte n°1),

Cette étude des marchés n'est qu'un prolongement des travaux aéjé

entrepris sur la zone dense & 1'0uest de Bouaké. Elle se propose:

10) d'apporter une contribution & 1'élaboration d'unme typologie
des marchés en pays baoulé en mettant 1'accent sur leur for-

mation, leur organisation et leur fonctionnement, -

20) de délimiter leurs aires d'attraction et de dégager leur rdle
dans la structuration de 1l'espace rural environnant et dans la

vie régionale.

39) de mesurer leurs poids dans la commercialisation des produits

locaux et importés,

4%) d'apporter certaines informations susceptibles dé permettre
d'apprécier l'impagt de la construction du barrage sur le -
semis dés marchés et d'éclairer les actions gqui seront entre-
prises pour remodeler l'espace considéré et réorganiger les
circuits de commercialisation traditionnels en fonction des

donndes nouvelles.(1)

. _ Pour que le document soit utilisable par les hraticiens il a
péru indispensable d'abandonner l‘épproche monographigue pour ne retenir
que les aspects les plus caractéristiques des marchés. Un effort de repré-

** sentation cartographique de quelques phénomi&nes significatifs a été tenté

conjbintement afin de rendre cette analyse plus vivants.

(1) - Priere de se reporter au Volume II contenant les Annexss cértogra—
phigues et de placer lescalquesn®26 et-27 sur les cartes 17 & 24.

Notons que la sous-préfecture de Bodokro vient d'8tre créde par le
détachement des villages du groupe Goli de celle de Botro.

LesAlimites du barrage'correspondent approximativement & celles de la
forgt-galerie ol cest ‘localisées la majeure partie des plantations de
café et de cacao, '



INTRODUCTIDON _ -

Les marchés occupent-ils une place fondamentale dans l'organisa;
tion et le fonectionnement de 1l'économie dé savane et préforestidre de la
zone dense & 1'0Ouest de Bouaké? Sur un territoife de 5.856 kilométres carrés
regroupant une population de plus de 165.000 habitants, on compte 22 -
mérchés’hebdomadaires et un marché quotidien, celui de Bdoumi (voir carte
n°2), Leur pfésence constitue un phénom&ne remarquable pour l'analyste sur

de nombreux points.

1) Avant la pénétrationvcoloniale, cette zone était quasiment
vide de marchés. La majeure partie des échanges s'effectuaient de groupe
4 groupe comme dans la plupart des sociétés segmentaires., Seul Marabadiassa,
créé entre 1860 et 1870 par Mory Touré possédait un marché qui connut une

trés grande prospérité., Trois séries de phénoménss permettent de 1l'expliquer:

. En premier lieu, sa localisation au bord du Bandama dans
la zone de contact forét-savane "ob les biens et les

personnes ont circulé constamment" au cours des sizcles.

« En secénd lieu, les prédispositions pour le commerce
de la population ZERMA immigrante et la similitude des

milieux d'accueil et de départ.

. Enfin, sa position privilégiée - d'une part, au milieu
de groupes ethniques différents, les Tagouana, les
Baoulé et les Koro; d'autre part, au centre du pays
entre la Ba§se-86te et les deux plus grandes places
commerciales du Nord de la C6te d'Ivocire, Odienné et
Kong, lui a permis d'8tre & la fois un trait d'union

et une véritable plaque tournante.

Cette rente de situation a été excellement mise en évidence dans
une étude consacrée au développement des échanges commerciaux entre le
pays baoulé et le Nord de la Cdte d'Ivoire. "Pour jouer ce r8le d'intermé-

diaire, soulignent les auteurs, il fallait offrir aux partenaires des
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" blens dont 1ls avalent réellement besoin. Les commergants de Marabadlassa
se montrérent tres hablles. Pour les echanges avec les Baoulé, ils surent
exploiter le falt que de nombreux Vlllages du Nord n osalent plus envoyer
des representants a Tlassalé 3 cause du’ brlgandage et étalent par consé-
quent préts é accu91lllr favorablement de nouvelles offres de débouchés;,
'Mory Touré et ses hommes leur présentérent une monnaie d'échange partlcullé-
rement estimable: les capt;fs qu'ils se proguralent chague jour en p;us .
grand nombre en pays sénoufo, Ils fecevaient én échange de l'or, du sel,b
des cauris, des pagnes, des objets de pacotille et des armes & feu ou de
la poudre, qu'ils troguaient avec leurs autres partenaires Qontre~d'autrés'

biens en réalisant chaque fois un bénéfice substantiel,

En inmaugurant le commerce des esclaves, Maraba&iéssa ouvrait'uﬁe
~ nouvelle ére d'échanges entre la région de Bouaké et les pays du Nord. Ce
commerce prit une intensité remargquable quelques années plus tard sous
1'impulsion de Samori"(1); '

2) Marabadiassa resta donc ie seul marché de la zone dense
jusqu'a la conqqéte de cette partieAdu pays baoulé par ies troupes frangai-
ses, A partir dg ce moment, l'administration coloniale calqua sa prbpre
organisation sur'les structurés socio-politiques existantes. C'est dans- la

~logique de la pollthue d'encadrement et d'embrlgadement ‘que se situe la
création de la plupart des marchés dans les chefs-lieux de canton de la
région entre 1910 et 1920. Les administrateurs ne réussirent pas facilement
a4 les faire adopter par les villageoig. En dépit de la contraints, les .
places de marché restérent peu fréguentées, Les échanges ne portaient que
sur d'infimes. quantltés et steffectuaient sous Forme de E;Qg; En fait, le
marché. etalt surtout un lieu ou 1' admlnlstratlon pouvait collecter plus_

facilement les produits de traits,. en partlculler, le coton, le- pa;mlste

et le latex. -

Ce mqnqué d'enthdusiasme des Baoulé pour leé "marchés du comman-
dant" poussa 1'administration 2 rechercher.des intermédiairés. Le recrute-~
ment aés'agentsfsexfit parmi les Mandé et les Malinké du Nord de la Cdte’

.‘d'Ivdire et aussi chez lés Voltaiques et ies Maliené. Leur importance
numerlque connut une progr9331on rapide avec 1'achévement de la voie ferree

1
AbldJan—nger qui Falsalt du pays baoule un lieu de passage obligé des

1) - EtUde régionale de Bouaké -'1962-1964 - Tome I - Le peuplement;
les étapes du peuplement - page 9 & 57, Ph. et M,A, DE SALVERTE -
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grands couranté‘d‘échénéelentreale Nord et le Sud. La plupart de ces com- °
mérganté é&instailéfént'dans les chefs- liéﬁx devcanton leur. imprimant une
phy510nomle qu'tils’ conservent encore au30urd'hu1. Ils colportalent les
marchandlses d'orlglne europeenne dans’ les V1llages et revenalent avec des
produ1ts agrlcoles qu 1ls allaient reuendre dans les postes administratifs N
etlesvilles. Lot LT

.

Toﬁtes ces observations montrent donc que{péndantllongtemps si

le principe du marché n'était pas absent du mode de productio%‘baoulé; il
obéissait, du moims, 2 des finalités totalement différentes de cellesqui
apparaltront avec l'lntroductlon de l'economle de traite et de la monnaie.
‘Par allleurs, gue ce soit a Marabadlassa'- dont les circonstances de la .
créatioﬁ et les mobiles gui ont présidé & sa localisation ont déja été -
évogués - ou dans les chefsAlieux‘de'canton, les Baoulé se sont tuujours\
démis de la fonction commerciale au profit d'éléments étrangers & leur
groupe. C'est, peut-8tre, ce qui explique l'apparition‘des rapports mércan—‘
tiles. L'extension du principe du marché et l'accroissement du taux de
fréquentation des places de marché sont étroitement liés a la colonisation
ef,é 1'économie de traite. La culture du coton imposée par—l'admihistfation
et le développement de.la culture du café mettront & la dispositiﬁn de lé ‘
population une masse de monnaie gréce & laguelle elle pourra s'acquitter‘hesf
impdts et redevances diverses et accéder aux nouvelles formes de consomma=
tion. Le mouvement sera-renforcé par 'la croissance de Bouaké, la mise éh
service de la ligne de chemin dé fer Abidjan—Niger et l'ouverture de pistes
Ahdestinéés 4 faciliter la collecte des produits,. Tous ces éléments modifié;‘
ront profondément les normes économlques tradltlonnelles. Les rapports ‘~
'd'échange qui ex1stalent au sein de l'aulobg s effectualent sur une base qu1
excluait le proflt Ils prendront progre351vement un caractére commerc1al

a3 partir du moment ol 2 cBté de la 5001ete baoulé V1endront cchabiter les

- populationsdu Nord communement appelées Dioula. Il semble que l'absence de'
toute forme d'obllgatlon entre ces deux groupes fa01lltera 1'instauration

_de rapports mercantlles qu1 seront 2 l'orlglne de l'épanou1ssement des

- ‘marchés’ dans: lesquels~les Baoule g 1ntégreront -peu-a peus. - -

'
A s N .0 & . . N
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-Cette rapide incursion 2 travers l'histoire de la genéée des
marchés dans la société baoulé & 1'Ouest de Bouaké présente enbofe‘de
nombreuses lacunes qui mériteraient d'&tre comblées. Faute d'études ap-
profondies sur la question, il a fallu se oontenteridé la documentation -
existante et de réflexions personnelles. La plupart des idées émises ne sont
gue des hypoth&ses de travail qui demandent & 8tre vérifiées par une appro- b
che plus systématique. Néanmoins, malgré leur imperfection,elles permet-
tent de mieux typer les marchés actuels et d'apprécier leur organisation,
leur fonctionnement et leur rBle dans la structuration.de la zone rurale.\
C'est l'analyse de ces problémes qui constituera le troisi&me volet de

(1)

notre problématique

(1) - Cette étude est 1le prolongemen£ de l'analyse des caractéristiques
de structure et de fonctionnement de l'économie de la zone dense &
1'0uest de Bouaké qui a déja fait 1l'objet de deux rapports:

: a) Mouvements migratoires et développement économique dans la zone
L g dense & 1l'Ouest de Bouaké ~ document multigraphié; 76 pages;
) ' 15 cartes; ORSTOM Sciences Humaines; Vol.I n®9; Abidjan 1968,

b) Groupe de production et niveau de revenu dans la zone dense 2
1'0uest de Bouaké - document multigraphiés?75 pages; 3 cartes;
5 graphiques; ORSTOM Sciences Humaines; Vol.II n°2; Abidjan 1969,
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PREMIERE PARTIE

ESSAI D'ELABORATION Q'UNE TYPOLOGIE DES MARCHES

Les marchés ne présentent pas tous les mémss caractéristiques. -
Ils different par la localisatioh, l'aire d'attraction, les vocations, .
*les fonctions, le degré de dépendance, le poids., C'est la combinaison de

ces divers facteurs qui leur confére leur opriginalité. .



généralement établis au carrefour de plstes
long d'un axe principal.

carrés. Ils ne se réunissent qu'une fois par semaine.

1) - Le miliou d'insertion.

51 l’on se refere 3 ce critare les marchés se dlstlnguent

a) Les marchés localisés en milieu rural,

Leur taille est extféeeﬁent variable. Elle se situe entre

Leur existence,est la résultante de plusieurs facteurss

-6 =

selon

qu 1ls sont 1mplantes en milieu rural ou dans les Centres semi- urbalns.

500

et 3,000 acheteurs, vendeurs et V131teurs (v01r carte n°2). Ces marchés -sont
ou de routes secondaires ou le

Ils occupent une surface de 1.000 & 10,000 métres

- l'élolgnement de Certalns villages des centres semi-urbains,

les barrleres naturelles (fleuves, r1v1éres, foréts classdes),

l'impraticabilité de certaines pistes a la saison dss pluies ont

Favorlse la creatlon de certains marchés..Celui de Koxarabo a

Béouml &4 1'0uest du Bandama et celui de Toumod1~5akasso,

Sakasso sont les-cas les plus représentatlfs,

- l'abondance du café et de la banane a aussi constitué un excel-

a

lent catalyseur. Les mellleurs exemples sont Fournls par le

au Sud de Beoum1°

- la rente de‘situetion“et le'preeehce d'un preduit rare ont

exercé une influsnce indéniable,,Ciest le Cas'de'deux marehés

localisés & la'béribhérie de la zone au contact de.groupes

de la chasse: -

» Jotokro entre Tieénigbé, Mankono et Béoumij .

. Marabediessa entre Katiola, Botro et Tiénigbé;

ethnigues différents et spdcialisés dans la vente des produits

‘1a pquimité de Bouaké et 1la 1ocalieation-sur un axe important

(1)

: peuVeht étre des facteurs explicatifs de l’implantetion de cer-

(1) cf. Gérard ANCEY - Un.exemple de fonctionnement de marché rural -
" & proximité d'une .agglomération urbaine: le cas de Brobo ORSTOM,
Document multigraphié; 31 pages. 1970.

-
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tains marchés comme Assrikro et Abolikro tournés vers la -

commerC1allsat10n des V1vrlers, des condlments et des produ1ts

de cuelllette° - “"E‘“‘*~w=? e

- le facteur ethnlque et pr1n01palement les lelSlOnS tribales
ont parfois favorlsé la constltutlon de. marchés. Deux marchés
fonctionnant au niveau d'un groupe relatlvement homogéne ont

N

été repérés:>u RV u\':' ; Rl ‘ ‘ S

.« le marche de Bodokro ol oniretrouve surtout les ressor-
tlssants du groupe Goli et que les Satikranfdonnent

SR ST te s )

l'1mpress1on d'1gnorer,

. le petit marché d'Abouakfo, relevant du groupe\Féri
créé en rééctipn contre celui de Kekrenou en raison de
luttes d'influence déja fort anciennes. Il semble que”
ce contentieux ait joué davantage dans la décision des

. villages que l'implantation au m&me emplacement d'un ., -
centre de productivité, sorte de coopérafive d'acHatt
et de vente expérimentée pa:‘les services de 1'anima-
tion rurale entre 1967 et 1968, Le‘marché a dlailleurs
survécu & la fermeturé_de cet organisme. Ceci montre
que ce dernier n'avait été que l'occasion propice mais
gu'il ne constituait pas le mobile profond de sa créa-

tion. : , . T =

b) Les marchés localisés dans les centres semi-urbaing. . s

Ik se différencient des précédents sur de nombreux points:

- la localisation: ils sont tous établis dans un chef-lieu de

sous-préfecture ce qui'leur‘pe;met'de bénéficier de l'attrait
exercé par ces\betites capitales zZonales sur les villageois en

raison de leur fonction administrative, scolaire, sanitaire;,

- l‘envifonnement' ils occupent une surface de 10,000 m&tres
tarrés en moyenne entouree d'une celnture de commerces modernes\,
aseez dlversiflés oll les Vlllageols peuvent fac1lement s'appro-
v151onner. "Seul Diabo semble’ echapper '3 la r&gle & cause de la

' pr0x1mlté de Bouaké et de 1'ouverture relativement récente de

1a” sous—prefecture, T e e
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R _ .”L'éq_}Eement'-Ils dlsposent d'une 1nfrastructure plus ou
- ~ . . moins développee selon l'lmportence du Centre. On y trouve
- | _des hangars ol se rassemblent hebltuellement les marchands °
,de pagnes et d'étoffes diverses, les couturleres, les
] teilleurs; les‘bouchers‘et ue‘secteur aménagé pour les
Qoifu;es; ‘ o ‘ ‘
. Le_tgillg: L'apport des villages et celui des centres semi-
urbains permettent a ces marchés de réunir un nombre de
vieiﬁegfe{-vendeurs-et acheteurs beaucoup plus élevé gue

ceux de la zone rurale., Celui-ci est supérieur & 4.000,

v

‘Cette démarche permet donc un pfemier essai de,claseification
mais elle demeure encore statigue. Il gonvient de se placer maintenant dans
une perspective un peu plus dynamique en se fondant sur un autre jeu de
critéres qui aidera 2 mieux approcher certaines caractéristiques de struc-

ture et de fonctionnement des marchés,

2. LeApouuoir et 1'aire d'attraction,

En tenant compte des relations avec l'environnement immédiat,
les centres semi~-urbains et Bouake, les marchés peuvent gtre regroupés en

trois grandes cagégorles (v01r carte n°2) o ‘ S .

a) Les marchés & vocation intrazonals.

Ils 1nteressent une dlzalne de v1llages 01rconscr1ts dans un
rayon de cinq kllometres environ. Ils accuelllent habltuellement moins de
cing voitures qui transportent la veille ou & l'aube les vendeurs de pois-
son, de‘pagnes et d'articles divers ainsi que quelques.echeteurs de preduits
vivriers ou industriels. Les quantitée commercialisees sont tres Feibles.

On dénombre, en effet, une cingquantaine’ de vendeurs de vivriers et une

. ' , . .
‘dizaine de vendeurs de poisseon. Les voitures ne font d'ailleurs qu'une

:

rotation.

b). Les_marchés & vocation interzonale,

Leur sphére d'attraction dépasse leur environnement immédiat

car ils exercent une influence sur certains villages des zones rurales

(1)

~voisines « Les visiteurs, vendeurs et acheteurs proviennent d'une

(1) - La zone est définie comme l'espace polarisé par un centre semi-urbain
ou un bourg rural,



v1ngta1ne de Vlllages environ lccallses dans un raycn de‘plus de le kilome-
"tres. Ces\marchés recclvent A0 é 20 voitures- et plus de qu1nze vendeurs de

' pclsscn. Les passagers transportes attelgnent IDD a 300. Tcutefcls, en

“dehors de quelques cas exceptlcnnels, 'ils résident presque tous dans la zcne.‘
”L‘appcrt des v1llages, des centres Seml urbalns avoisinants et de Bouaké est

. 1nférleur ‘3 Sp. Les contacts avec l'extérleur se traduisent par des achats
assez importants de prcdu1ts vivriers et industriels par/ggoupe de ccmmergants

issus de ces agglomérations, =~ . I

P S VI . - . } -

eew. . .C).Les.marchés_a vocation régionale.

- Quatre éiéﬁehté ;éé_caractérisent:'”
. Ils sont hebdomadaires mais certains disposent d'un embryon”de
marché quotidien. Il n'y a que celui de Béoumi qui fcncticnne'

réguliérement chaque Jjours

. Tous les v1llages de 1a zone sont en contact avec eux & des

~

degrés dlvers, Ceoe

v Leur aire d'attraction dépasse largement le cadre de leur zone
rurale. Environ 10% des acheteurs, vendeuts et visiteurs vien- -
nent de 1l'extérieur; ' )

- . La participation de Bouak$é ne revét pas dans tous ces marchés*-

! .

la  méme importance:

- Danc un- premier gécupe, ZQ'? SQ voitures deversent chague
semaine sur la place du marché 150‘é.400 passagers dont la.
plupart Qiennent se livrer é‘des activicés commerciales,

- Dans un éeccnd grcupé constitué par l'uhiqce marché de Beéoumi,
ce chéncméne est moins net en décit de son influence régicnéle, '
Cela nevsignific pas pcurvautant cue la zcce ruraic de Béoumi .

. n'entretient aucune celaticn'ccmmerciale'avec Bouaké -ainsi gue
le mcntrera_l'étudeidés‘circuits d'achat'et devventc'des

divers produits sur ‘ses marchés,

‘3. Les détenteurs du pouvoir de commandement .

C'est un élément fondamental de l'organisation et du-fonctionne-
" ment des marchés., On observe, en effet, que ces dernisrs sont monopolisés

par une classe commergante originairede Bouaké ou des centres semi-urbains,
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‘ce d'une manidre indiscutable cette mainmise des commergants de Bouaké sur
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"Cette domination s'exerce dans trois domaines principaux:

~ celui des achats des produits leceux;
~ celui des ventes de’produits_diimportatien; .-

- celui des transports,
~ T : ,

En se fondant sur ce critére, deux formes de marché apparaissent:
~ A PN ° . SN
!

a) Les_marchés dominés_par Bbuaké,

Sur les 23 marchés de la zone dense, 7 sont dlrectement contrdlés
par un groupe de commergants en ma jeure partle dioula éen provenance de = -~

ngaké (voir cartes N°s 3 et 4).

Celui-ci représente: ) - .

~

~ preés de 100% des acheteurs de produits vivriers destinés & la

.revente.

- 90% des vendeurs de poissons, de poulets, d'ovins et de caprins

et de pagnes. e

~ plus de 50% des propriétaires de tabliers d'articles divers,

Les marchés sur lesquels.-ces commérgants exercent leur domination
sont ou'bien situés & moins de 3D kilometres de la ville, ou bien installés
dans des centres ol l'infrastructurse commerciale est défectueuse ou inexis-

tante, , ' ' .

rd
.
-~

- Environ 75% des transporteurs qui assurent les liaisons entre le

marché, les villages et Bouaké résident dans cette derniere agglomération, -

-

N b) Les marchés dominés par les centres semi-urbains.,

.

Dans la zone dense, seule la petite ville de Béoumi contrebalan=

»

les marchés (voir cartes n®d 3 et 4), Ceci e'explique: o

- en premier lieu, par sa position & un carrefour de routes &

\
'plus de 60 kilomeétres de Bouaké et par sa prox1m1te des marchés  -.

fonctlonnant 3 1'Ouest du Bandama j .

- en second lieu, par l'existence d'une classe de commergants et
de tranSporteurs locaux dynamiques qui contrdlent l'ensemble
des 01rcu1ts Commer01aux dans un pérlmetre assez vaste qui
englobe une grande partle des zones rurales voisines (voir 7,

carte n°5).
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Ce groupe de oommergants se’ compose essentlellement d'une C1nquan—‘
taine de femmes parml lesquelles on compte 45 Dloula et cing Baoulé. Celles--

ci se ‘partagent plus de la moltlé des marches de la’ zone dense et frequentent

- ceux des zones rurales voisines- tels que Gou1tafla, Brlkro et Trasso.

Elles aohetent de la banane, de'l'erschide, du ouré-ouré, des-

condiments et des fruits gu'elles.vont revendre & l'extérieur.

. - N T L
oo o [ IR

- Les prodults périssables cofmme la.banane, les fru1ts et les condi-

‘ments sont commer01a11ses de préférenoe & Bouaké, Les autres sont aChemlnés

- deux a trois fols par semaine.a AbldJaﬂ. R leur retour, elles ramenent du

l

'leSSDn st des pagnes gu telles écoulent sur les marches ou dans les v1llages.

Ce circuit triangulaire est extr@mement lucratif. Les commergantes

réalisent sur les seuls produits locaux un chiffre d'affaires de 52 millions

CFA et une'marge bénéficiaire de 12 millions environ. Ceci représente un

revenu annuel net par téte de 240.000 francs soit pres de .cing fois oelui'\
de la partie de la zone rurale.la plus prospére. Une rapide investigation a
sUssi montré gque la majorité de ces femmes étaient mariées et gue lsur con-
joint travaillait surteut dans les transports, le commeroe ou l'artisanat.

On oe compte psrmi eux qu'un magon, un maneuvre etxquatre cultivateurs. No-=

tons gue ces derniers s'intéressent principalement a l{exploitation des bas-

" fonds rizicoles situés autour de Beoumi dont le rapport n'est pas négligeable,

Ce phénomene ne se limite pas sox produits looauxtlli‘sfétend aussi

‘aux produits importés. Rares sont les vendeurs et acheteurs de Bouaké qui se

présentent sur les marchés compris dans la zone d'influence de Béoumi compte

produit dont Bouaké Conservalt encore le’ monopole de la commercialisation
était le pain. L'installation d'une boulangerle a Béoumi lui a fait perdre
cet avantage. Le transport des produits et des personnes est également effeo-

tué par des résidents,

A cBté du centre semr-urbain de Béoumi qui joue,véritaolement le
rdle de capitale zonale et qui exerce un pouvoir de commandement indiscutablé
sur son environnement: il faut aussi mentionner le cas de centres et de vil-
lages dont les ressortissants ont une influence appréciable sur les maroﬁes

de la zone dense. Ce sont, tout dtabord, 'les oommergantsmdioula de ‘Tiébissou

'qu1 oontrolent prés de 20% des tabllers a Sakasso, ensuite, ceux de Marabadlas-.

sa qu1 ont le monopole de la vente de polsson, de poulets, d'ovins et de
caprins sur ce marché et gui 1nterv1ennent &4 Minabo, Adohoussou, Bodokro et

Qotro,

- tenu du barrage résultant de la présence de cette classe oohmergante. L'unlque B
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4, lLes yocatiohs ef'leé Fbﬁcti0n§.

Elles sont 1la rééultéﬁte de la\combihéiéon_de facteurs divers

(voir cartes n° - 1 & 8). On observe en effet, qdeﬁﬂ

. la localisation en savane ou en ford8t agit sur la nature des . -

cultures;

. la demande de la V1lle de Bouake modéle 1ndlscutablement la’

¢

nature dos produ1ts of ferts et en régle 1s volume,.

» la position du marché et son aire d'attractlon peuvent faire
apparaltre une spé01allsat10n qu1 ne Correspond pas nécessaire-

ment aux act1v1tes.de,la zone rurale 1mmed1ate,

+ les habitudes chturales de la population concernee constituent

aussi un élément déterminant.,

On distinguera dans cette approche les marchés. de savane de ceux

de forst.

a) Les spécialisations et les fonctions des marchés de savans,

. Ce soh£'généféléhen£ des.maféhés ol 1'igname abonde. Cependant,
ce produit est souvent associé & un autre qui péut ieAsupplan— -
ter dans les expdrtafions.vdn peut'citef ifexémple.du mais &
Botro et & Diabo dont les ventes sont réguliéres tout au long

——— — —— ——

de l'année alors que celles d!igname sont trés fluctuantes.

. Ces marchés doivent parfois leur spécialisation aux activités
particuliéres des'villéges situés dans leur environnement: la

vente de glbler a Totokro et & Marabadiassa.

v La proximité d'Une ville_intensifie-l'offre de certains ppoduits
.. dont l'agglomération est une gfosse Consommatrice. Tel est le

cas du bois de chauffe & Diabo et & Assrikro qui sont élolgnes

— - -

de Bouaké de moins de 25 kilometres.

. L'aire -d'attraction-des marchés. leur imprime‘aussi.une certaine
spécificite, Ceci;se vérifie particuligrement pour les marchés
implantés a la lihite de la zoné préfofesfiére dont les exporta-

| tions sont plus dlver31flees. A ce titre, le ‘marché d*Abolikro
locallsé au polnt geometrlque des quatre grands marché;-gé_i;
zone dense Constitue‘un exemple ‘remarquable. ‘A coté de 1l'igname,
Qn'enregiétfe des ventes importantes de banane, d'arachide, de

fruits, de condiments et de bois.



- v - - _7’ o M .' - ' ) ;\13 -

b) Le marché de Beouml constltue un cas partlculler pour des

_ralsons qu1 ont deJé été évoquees. 11 -est dlfflolle de. mettre en évidence
~son degré de spe01allsat10n car la plupart des transactlons de la classe
commergante locale se font sur les petlts'marches de la- zone rurale dont
les vocatlons sont dluerses.‘Dn ne trouve" pas ici ces -amoncellements d'lgna—
me, de banane, de fru1ts de mals, de b01s qu1 ornent les bords des autres
marcheés en attendant d'etre évacués sur Bouaké entre 11 heures et 14 heures,
C'est avant tout un marché tourne vers l'lntérleur, un lieu d'approvlslon-,

(1)

nement des habltants du centre et des re81dents de la zone rurale
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c) Les yocations et lss fonctions des marchés de forft
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‘Sur. ces marchés, ‘la bahane est le principal produit d'exportatiuh.
Cette spécialisation est due aux éxcellentes conditions offertes par le
milieu naturel de la zone rurale avoisinante et_éux débouchés assurés pgt
la ville de Bouaké. Néanmoins ces marchés étant situés dans 1'aire de cul- ~
ture -de 1l'arachide et du ouré-ouré, ces deux derniers produ1ts occupent une
.place de choix dans les exportations alors que 1'igname en est guasiment _
absente & cause de la présence du café qui limite 1'intérét des paysans - pour

" catte. culture en vug de la commer01allsatlon. Le marche de Sakasso st celu1

5. Le poids relatif, :
Selon que 1'on se fonde sur les achats ou sur. les ventes, Cihq -,

indicateurs aident & l'épprécier:

~
— — — — " — — — —— — —

ledS des marchés (voir carte n°9) 11 ressort, en effet, du contrdle des
paniers que~toutes lés ménagéres achétent du poisson. Ce critére doit 8tre
utilisé avec prudence car les achats semblent plus importants sur lTes mar~
chés de la zone uaféiére'que sur ceux de savane ol les revenus sont blus
faibles. Il existe toutefois une-assez forte correlatlon entre le nombre

d'acheteurs et les ventes totales de poisson,

(1) - En se référant 2 la Comp051t10n des ventes & 1'extérieur des commer-
gantes on observe comme & Abolikro une trés grande diversité, Cepen-
dant, ici la banane, 1'arachide, le ouré-ouré, devancent le mais et
l'igname. Cela provient d ait que ces'trois produits sont plus
facilement commerc1all./ LEh]buake et a Abidjan et entrent bien dans
le cadre du commerce tTangulaire gue ces. femmes pratiquent.

N

- i . -



. plus représentatif- du dynamlsme prcpre des marchés. I1 permet d'établlr une

. les seconds. Les ccmmercantss de Bouakg achetent en moyenne chaque semaine
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b) Le montant des ventes & l'extérieur est un indicateur beaucoup
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distinction fcndamentale entre les marchés de savane et ceux de fcret Les

premiers. reallsent un chlffre d*affaires pres de deux fcls plus éleve gue

6,000 francs de produits & Botro alors qu 'elles ‘ne dépensent pas 3,000 Francs

4 Sakasso. (voir carte n°10). Il results donc que dans les marchés de la zone

forestigre la fonction de

prédomine plus nettement gue dans ceux de savane,

— e e emm e e o e — — — ——

s1eme 1nd1cateur (vclr carte n °11).I1 peut etre SalSl "3 partlr des achats
et des Ventes moyennes effectués par les villageois, Des ordres de grandeur

assez révelateurs ont été cbtenus lcrs des contrdles de panlers.

Y .
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distribution portant sur les produits importés

Période

| Montant- des ‘achats de
! - produits locaux
| (francs CFA)

1
!
1

Montant des achats de
" produits importés
(francs CFA)

ITraite 1Semence!lIgname !Traite !

'Récclte

Localisation Jdu Caféligname Iprécoceldu caf‘e|5 oudur llqname
_ 1 A T ! P ! .
Forét 1 40 1 750} 110 t 575 1 450 | 270
N -] | P ! ! !
] ! b ! | o] { .
Savane ! 30 1 ! 25 1V 290 I 200
' | } ! | ! }

400

180

~ TR e TR

loww ot o vew et e oem - et pee

On observe, en effet, que le mcntant des achats de prcdults lccaux

Ce phénomgne s'expligue par l'ex1stence de liquidités plus importantes dans

la zone forestidre dont la majeure partie provient du café.

.

et importés est plus g€levé sur les marches de forét que sur ceux de sauane.

En revanche, la moyenne des ventes de produits locaux sur les

marchés- de savane est supérieure 4 celle de ceux de fcret;'Ceci est di au

pouvoir d'attraction gue les'prcduits offerts exercent sur Bouaké et sur

" les zones caféigres en raison de la distance et des prix. Il serait vain

d'établir des comparaisons au niveau du montant et du volume des ventes sanms

tenlr ccmpte de ces deux elements et, en partlculler, du second. Si on prend

par exemple, ltigname comme base de réference, on remarque qu elle ccute

16 & 30 francs le kilogramme sur les marches de forét de Févrler a septembre

‘alors que sur les marchés de savane elle est payée 10 é,15 framcs toute.

1'année sauf en période de semences et de soudure ol son prix-varie

—

~
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'entre 20 et 25 Francs. La meme remarque pourralt etre faite a propos de la‘

banane qui ccute plus chére en savane qu'en forét,

-~

Il est donC‘nécgéééiré‘de se référer aux prix rélati?s-lorsqu'on
’:compare le-niveau mcyen des achats et des- Jentes meme a l'lntérleur de zones
:apparemment hcmogénes. Cette remarque est surtout valable pour les produ1ts
locaux.car pour ceux gqui sont "importés les prix n! accusent pas de dlsparltes
‘notables. La creatlcn des’ m39381ns "Ehalne AUlcn" et la concurrence entre
les Vendeurs cnt Fortement contribué a- les amclndrlr. i ‘

~

-
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quatriéme élément d'appreclatlcn (VOlr carte n°12) En n'y.
incluant que les six prcdu1ts suivants: igname, banane,

Y ~ arachide, riz, mals et‘curé-cUré, on no%e cg'il est deux fois
plus élevé sur les marchés de savane que sur ceux de for8t, -

Il est de 650 enviroh é Diabc ccntre:SDD'é Sakaésc. -

‘- - .. marchés. On ne,tlent_ccmpte ici que des petlts ccmmercants
. d'articles divérs qui les fréquentent chague semaine. Une
cinguantaine sont habituellement Tecensés & Diabo et 150 a

: : ; _ Sakésso..

Les resultats qui se.dégagent de l'appllCatan de ces deux dernlers
"indicateurs ccnflrment l‘cbservatlcn selon laquelle- l'lmpcrtance de 1la °
sphére d'activités pcrtant sur les produits locaux par rappcrﬁ a celle con~
cernact les produits d'impcrtation'serait un critére de distinction assez
représentatif des marchés de forét et de savane, - ‘

}
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DEUXIEME PARTIE - ..

L'DRGANISATION ET LE FONCTIONNEMENT DES MARCHES

Les principaux éléments qui les caractérisent sont la fréquence,
. la répartition des activités entre les groupes ethniques eﬁ les sexes, la

durée, le calendrier agricole, 1l'incidence des mouvements migratoires.

»



TOOTERT WOWRR TS TR e St s L s TRILTM: T ST T L, L e e

1.'La fréquence des marchés

En dehors de celui de Béoumi qui est quotidien, tous les marchés ,
de la zone sont hebdomadaires (voir barte‘n°2). Toutefois, certains d'entre
eux tels que Sakasso et Botro commencent & se former et a fonctionner deés

la veille et attirent un petit groupe de vendeurs et d'acheteurs chaque.jour.

Il existe généralement des joﬁrs fixes de réunion qui ne corres-
pondent pas afin de limiter la concurrence, Seuls plusieurs petits marchés
peuvent se tenir au méme moment. En ce qui concerée les plus grands, il n'y
a que Sakasso et Abolikro ﬁui échappent & la reégle, Cette exception peut
s'expliquer par le fait que ces derniers sont distants de 60 kilometres
“environ par les routes principales et qu‘Abolikro constitue une véritable
‘plague tournante au point geéométrique des quatre marchés les ple actifs

de la zone.

2. La répartition des activités entre les groupes ethnigues et

_les sexes.
_— -
Elle différe selon le produit et selon qu'il s'agit d'achat ou

de vente,

l.es denrées vivrieres, les produits de cueillette, et les condi-

ments sont commercialisés:
) par : .
- d'une part,/les femmes baoulé en provenance de la zone rurale

ou résidant dans le centre semi-urbain ou le bourg dans lequel
se trouve le marché., Elles sont souvent reéroupéeé par village

8 des points précis. I1 faut remarquer que pour quelques pro-
duits rares et tres demandés, les transactions s'effectuent
é.l'entrée des routes conduisant au marché ou & la descente des’

voitures.

-~ d'autre paft, par les femmes dioula qui ach&tent ces produits
aux premieres pour les revendre sur-le-champ ou les jours sui-
vants, en i'état ou en les transformant. Elles occupent le
centre des grandé marchés. Ce phénoméne est trés net & Béoumi.
Ici le marché ée gros des produits locaux est entre les mains

des Baoulé et celui de détail appartient aux Dioula.



- Les produits locaux tels que l'huile, le beurre de palme,
1'indigo, .le kaolin sont aussi commercialisés par les femmes

baculé et rachetés en grande bartie par les commerganies Dioula.

- Les hqmmes bagulé n'interviehnent gue. dans la commercialisation
des broduits de l'artisanat.(leé chaises, les nattes en écorce,
la vannerie), du vin dg palme, da la viande de chasse, des
poulets, du tabac, des ﬁédibaments loceux et des amulettes,
Notons que pour la plupart de ces produits, il arfivewque les

fémmes tiennent également une place notable., .

~ La commercialisation des produits importés est dominée par les
Dioula. Les femmes et les hommes baoulé re détiennent qu'une

gtifte poritie de ce cecteur,

Les femmes diouia et quelques hommes moncpolisent. le commerce du
poisson, du riz et des tissus. les Baoulé n'y scnt que faiblement rzprésen-~
tésg

e

La majorité des vendeurs de pétrole, d'huile et d'articles divers
sont des hommes dioula. Ces derniers contrflent aussi la vente des poulets,
des pintades et de la viande de boucherie. Celle deos ovins et des caprins

demeure l'apanage des Pzul . ’ -

1

- Chez les petits artisans tels gue les horlogers, les mécaniciens, .

les coiffeurs, les menuisiers et notemment dans e demaine de

la confection Xa comination des Dioula est moins nette car on

‘trouve des Baoulé qui exercent ces professions.

- Le commerce des plats préparés est effectué par les femmes
Dioula dans sa quasi totalité. On n'y rencontre que quelques
femmes baoulé résidant dans les centres semi--urbains ou les

bourgs ruraux, ' : I .

»'Les'enfants font sussi des petites transactions commerciales

‘sur les marchés. Les gargons Haoulé vendent des objets prove-

nant de leurs travaux de vannerie et lJes fillettes, des pois de
terre, des feuilles, des éponges, dés tomates, du bois. Les

jeunes filles dioula s'intéressent a la vente des oranges,'des'
mangues, de l'arachide décortiquée et du mais grillé. EllYes aident
surtout leurs parents a collecter les produits aupreds des.

. femmes baoulé,
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" < Le secteur des transports est monopolisé péf les Dioula qui
';’ ‘ poss&dent uhe‘gréﬁde partie des véﬁicUles‘désserLant les
marchés de savane, Dans la zone forestidre cette tendance est
_moins -marquée cdr de ‘nombreux planteurs Bagulé poss&dent des
“taxis de brousSefqu:ilé'mettent‘en gérance.

]
]

+ . 3, La durée des marchés.

" Les acheteurs et Vendeurs Commencent a s! 1nstaller dés la veille
- sur les grands marchés. Cependant ces dernlers ne prennent leur forme
Vvéritable que le lendemaln aux premiéres heures de la matlnee. A partlr de
v;quatre heures, les voitures arrivent de Bouaké avec.les_Commergants.~Selon
la distance et la période de 1l'année, ellés effectuenf ﬁne ou plusieuré
';otatiéns. Au lever du Jjour, les villageoises bénétrent sur le maréhé_en
longues files. Elles portent sur leur téte des bassines contenant des pro-
duits divers dont le poids peut atteindre vingt kilos.-Elles sont souvent
accompagnées de leurs filles qui les aident 2 transporter leurs'denrées° La
plupart des villageois qui viennent & pied, résident & une dizaine de kilo-
métres du marché, Ceux dont les villages sont plus elolgnes, empruntent les>
"taxis de brousse". Les hommes sont nombreux a utiliser les blcyclettes et

“a

les cyclomoteurs. Ils se présentent sur les marchés plus tartlvement gue - ~

les femmes (voir carte n%13). -

Une fois entrées dans l'enceinte du marché, les villageoises sont
assaillies par les commergantes dioula qui scrutent leurs péniers a la recher-
che des articles qui les intéressent. Celleé gui n'ont pas réussi a écouler .
tous leurs produits ou qdi n‘ont pas été abordées s'installent 2 méme le
sol et répartissent leurs denrées par lots, Quelques-unes se dirigent vers

les collecteurs de palmistes, de kola, de piments, de café et de coton.

' -
Toutes les transactions concernant la vente des proddits locaux -
se réalisent entre cing heures st neuf heures au maximum, A partir de ce
moment les femmes abandonnent leur etalage a la survelllance dtune volslne
ou d'un enfant et vont procéder & lsurs achats auprés des tabliers ou des' >
commergants.du centre. Pendant ce temps, les hommes se réunissent sous'l'arbre' -
& bangui"pour déguster le vin de pélme tout en veillant sur les cabris et |

les poulets destinés & la fois & la consommation et aux obligations sociales, .

Vers 10 heures, le marche se décomprlme. Les hommes sont les
premiers a Falre leur apparition sur les routes° Ils reviennent genéralement
avec des outils, des vBtements, des poulets, des casiers de vin, mais
principalement, avec des cabris qu'ils tiennent en laisse ou qu'ils ligotent
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sur le porte—bagage de leur blcyclette. Les femmes guittent le marche an

groupe ou en u01ture en emportant les produ1ts invendus et les achats de

1a semalne. Leurs panlers contiennent toujours du poisson, de l'hu1le,.du
- sel,. du savon, des- produits de beaute et des vetements. 8n y trouve aussi
de l'attiéké;.des béignets'devfarine et du pain qui renforceront le repas
du midi en.l‘abéence du 'foutou. \

A midi:le marché a déja pefﬂu les trois quart de sa population.
I1 ne reste plus sur la place que les vendeuses de poissons, queldues tabliers
et des retardataires qui font rapidement leurs achéts.lsur les bords du
marché, les commergants de Bouake procédent au ohargement des tas de proaults
qu 1ls ont collectés et achévent de remettre dans les calsses les artlcles
‘qu ils n'ont pas réussi & ecouler. Entre treize et quatorze heures, le tout
est transporté & Bouaké et le marché jonché de -déchets divers prend l'allure

d'un village sinistré.

4, Le-calendrier aqricbleret les pulsationstdes marchés,

Les mouvemen%s des marches sont étroitement lids aux leFerents
evénements qui rythme/la vie de la zone rurale (U01r Cartes n°s 14 et 15)

Une dlstlnctlon doit’ etre Falte entre les marchés de Foret et ceux de savane.

- }es marchés de forét sont }ythmés_parAlé traite du CéFé et du
cacao et par la période de production de la banane. Le point
culminant se situe entre lés_mois de_Décembre et'de Mars. C'est
lfépoque ol le marché€ entregistre la plus grandé affluence, Sur
le montant des achats, les produits importés représentent 90%
du total. Les villageois utilisent une partie de leurs liquidi-
tésypour acheter des vétements, renouveler leur équihehent
ménager ‘et pour se procurer.les biens nécessaires & la satis~

faction d'obligafionssocialesdifférées telles que les funérailles.,

- . [y

y D'Avril a Juin, le marché se dégonfle, les transactions sur pro-
duits locaux enregistrent une augmentation brutale a cause de la commercia- -
. lisation de 1'igname pour les semences. Le rapport entre produits importés

ot produits locaux est de l'ordre de 60%.

, ' Des Juillet, le rapport_se renverse progressivemsnt., Dans la zone
forestigre, la cause essentielle réside dans les achats de riz d'importation
gui viennent compenser la -pénurie d'igname jusqu'aux premigres récoltes en

Septembre.
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- Les*marchés de savane sont conditionnés par la commercialisabion,

.de l'igname et du coton entre les m01s d! Aurll et Juin. Durant -
-cette période la 01rculat10n monetalre est trés grande et les
achats. de produits importés Dnt<tendance a croltre.-Cependant,

ces marchés sublssent des varlatlons m01ns Fortes de leur

activité que ceux de Foret en ralson de la dlver51té des prodults‘
"oFFerts. A cBts de 1'ighame on trouve le mals dont la productlon
‘s etale sur toute 1'année et le coton dont l'apport monétaire
E est pas négllgeable entre les mois. de Decembre et ‘de'Mars.,
En plus de-ces facteurs que l'on peut qual;fier QBlmajqus, il
faut tenir compte des mbuvemonts'conjoncturels'dus a la période de_production
" de 1l'arachide, du mais; des fruits comme les orangés et l'ananas, Leur portée

est tout de m8me assez limitée,

.

. l_g, Les-incidences de la dépendance vis=a-vis de 1'extérieur. .
- ) - ————

Les mouvements migratoires temporaires et durablés a destiqation
du milieu rural et urbain de la Basse-CBte ont aussi une influence‘sur 1e
fonctionnement des marchés. En effet, une fois- la traite du café achevée,
les migrants saisonniers,vappelés comhunément“sik mois" reviennent dans la™- ~
zone ol ils dépensent sur - les marchés.une partie des revenus économisés, Ils
constituent la meilleure cliente&le des réparateurs de cycles et des vendeurs’
de piekces détéchées. Leur agitation’ et le tintamarre de leurs avertisseurs
autour de ces deux stands sous le regard réveur de leurs contemporains et

des Jjeunes villageoises ranlment les marchés Lt leur donnent un charme )

partlculler.

Le marché se gonfle aussi de la présence de nombreux natifs de la

N

~

zoné qui ont des plantations en Basse-COte et qui utilisent la morte—saisoﬁ: .
pour rendre visite & leur famille, Les filles qui vivent dans le milieu .
urbain affluent 2 cette époque davantage dans l'intention de recevoir des
cadeaux.de leurs proches ou d'un prétendant que pour revoir ou aider leurs
parents. Les anctionﬁaires et les salariéé'pfofitent également de cette
période de liesse et de relative abﬁndance'pour sé retremper dans la vie

villageoise et pour participer & certaines cérémonies différées. -



La répartition des marchés et la nature de leurs relations avec

l'espace environnant peuvent aider 3 appreécier ce phénomzne,
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TROISIEME PARTIE
LE ROLE DES MARCHES DANS LA STRUCTURATION DE LA ZONE RURALE g
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1. L'incidence du semis des marchés sur l'organisation de l'espace

~.

rural

Les marchés sont inégalement répartis sur l'ensemble de la zone.

A cbté du grand marché implanté dans le centre semi-urbain ou le

bourg rural, chef-lieu de sous-préfecture, les zones rurales en ont un

nombre trés variable (voir carte n°2):

Béoumi ¢ 8- marchés
Sakasso ¢ 5 marchés
Botro ¢ 4 marchés - '
Diabo : 2 marchés

Si 1l'on Comparé ces données 2 la superficie et & la population,

on constate:

- d'une part, que la zone rurale dispose en moyenne d'un marché

pour 255 kilométres carrés dans un rayon maximum de 10 kilomegtres

~ d'autre part, que le taux de fréquentation représente 23% de la
population rurale de la zone. A Béoumi, il atteint 38% en raison
du marché du centre qui attire guotidiennement les villageois

de la petite couronne (uoir carte n°24).

1

W T @ T @) @

! ! 1 !
lpréizgiure!Population!SuperficielNombre de ! Rag7§rt lAttraction! Raz?$rtk !

! ! totale ! (km2) ! marchés ! ! globale ! !

! ! ! ! ! ! ; I

! {guo, ! ! Lo- I, x !
18é°“mlng‘ 54,700 1 1.710 | o 1 g0 —21.800 38,3

1 )hzsn ! ! ! 1 12,000 ! 21,9 1

! . ! ! ! ! 1 1

l l x 1 x 1 o !
ISakasso | 48.400 .1 1,902 I 6 ! 317 1 11.500 ! 23,7 |

! ' l ! ! L [ ! !

I ! ! ! ! . | !
[Botro ! 51.800 ! 1.579 ! 5 ! 315 111,000 1 21,2 |

! l ! ! ! ! ! ro
I ! ! l ! ! ! -
IDiabo [ 25,100 | 665 I 3 I 221 1 7.500 | 20,2 |

! ! < ! ! ! ! !

' ! ; ' ' ' 51,000 ' 983 !
Ensemble ! 180.000 | 5.856 1 23 ! 255 @ 1—=== |—2

: L | : ; | 42,000 | 23,3
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. 2. Les relations des.marchés avec l'espace. environnant.

N

-I1l est. p0881ble de les cerner 2 partlr de la cla581flcatlon gtablie

antérleurement en dlstlnguant les marchés selon leur vocation: intrazonale,

o interzonale et régionale,
1 I . | Marchés a IMarchés a . |
: "~ | Zone rurale!d Nombre ! Marchés fvocation lvocation 4
. L . e marchés. 1ntrazonaux .
- S Ve —n T T 1° llnterzonalel régionale | - - .
1T ol ) I | 1 ] 1
"1 "Béoumi® 1 9 1 6 T 2 1., 1 o1
1 ] 1 ! ! 1
! § K 1 1 | ]
| Sakasso | 6 ! 3 -1 1 1 2 |
1 ! I 1 - { l
1 ] ] 1 1 1
! Botro | 5 1 1 -1 -2 ! 2 !
1 1 - | 1 1
l )| 1 ! 1 1 ;
! Diabo ] 3 1 - ] 1 1 2 1
-1 1 : 1 ' - ! ' 1
| ! | ! ! 1
I TOTAL -1 23 ! 10 ! 6 | 7 1 -
| | ] | ] |

Cetts répartition fait ressortir que la plupart des marchés intrazonaux®
.sont‘implantés en zone forestigre. La zone de savane a un ndmbre plus réduit de
marchés mais ils se 51tuent tous au nlveau interzonal ou réglonal (v01r carte A

i
02)

Cependant il semble que ce phénoméne pu1sse etre.apprehende d'une

:manlére plus operatlonnelle é l'aide des eléments su1vants.

a) L’atfréctibn.qloﬁa;e des marchés. -
Elle.permet de saisﬁf 1'impact des différents typés de marché sur

la zone rurale (voir carte n°2),



N o~
\' - : y / - . _. 25 -
- 1 voronge | Marchés & | Marchés & T !
.!Zone ruralel S !.vocation. ! vocation | Ensembls |
: 1ntrazonaux s
] 1 llnterzonalel régionale | X 1. .
) )quoﬁr PR T 1__9.000___ ! 21,000 1
! Bé°”ml)h oy 5e0005° % 2,000 5.000 1 12:;000 I
\ . ) - : 1
; 7: Sakaéso : 1,500 i 1.500 :f 8,500 : 11:5001-i_
e {iBotrb‘”. :_ ;fgqofdflﬁn 2,500 -u: 8.000 ‘vf:’ + 11,000 :
-i ' ! L ! ",\" . , 3 . { - > . l S 1 h
- l.Dlabo TER L 500 1 7,000 . 7 SDD .
T T e i 1 151,000 ‘
; , TOTAL | 7,000 I 6,500 I 28,500 : 42,000 |

) ! . . .
: . .

T T R S - : .
¥ . ) R S S R . - ’ * . r(

I1 apparalt Clalrement que leur influence Varle selon la zone rurale,

Neanm01ns, les narchés & vocation reglonale dominent 1ncontestablement

b). L'6rigine des vendeurs de produits locaux.

-

Elle donne une premidre image des villages concernés (Volr carte N°
16 é 22). Leur _nombre est fonction du produit ot. de l'lmportance du marché,

.

ot Gy e amn mm Amm pems s e e et G AmE e e S e e s 0 Gmh St ey e bmm G

! v ! . 1 ! - ! ~
Marchés a ' Riz . Mais Duré-
vocation : Igname : Bananex :_-~Paddy : Arachide ':déqortiqué :- Qureé
régionale | = ! 1 1 1 l ! ! ! !
R T T I T T A WU T ML I T
. ! 1 ! 1 ! ! ! ! | | 1< 1
Béoumi I 54114 1 451 7 1 251 8 132 | « ! « 1 -« | 2911 =~
' ! IR 1 ) 1. 1 ! ! ! 1
R ! ! ! | . ! ! | ! !
Sakasso ! 561 7 1 601 1 | 241 - 133 | -« 114 1 - 1! 291 =
| | ! | t | o | I ! !
! ! ! ! | I 1 1 | | ! |
Botro I S01 6 1 4412 103313 114 1 4 143 ) - | =« 1 «
{ | 1 ! ! ! l ! ! ! !
) ! | ] R 1L ! T
Diabo ! 291 7 1 181 7-1 261 4 118 )} ~: 128 1 3 ! - | =~
~ 3 | ] { P b t ! ! 1
! ! | ! 1 I ! ! | . I I
Abolikro ! 21115 1 '24°1 17 1 10! 4. 111 1 2 179 1 4 1 - 1 -
) | | | { 1 P ! ! ! ! !
! ! | ! ! I ! ! { l P I
"Pssrikro- ! 20! 3 1 101! ~ ! 201 2 t10 ! 1 I - 1 - 1 51 =
! ! ! 1o ! ! ! ! ! 2 1
| | ! 1 | 1 - { ! ! b 1
‘Bodgkra ! 181 & -1 131 - 1 81 I 9 1 =« 121 1 - 1 =
! ! ! ! ! ! ! ] P ! | |
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on observe que -les plus grandes couronnes sont constltuées par l'lgname,
" la banane et le mais. Le riz paddy, l'arachide, le ouré-ouré intéressent une plus

faible proportion-de villages. P e .

p; Par allleurs, on Constate que les marches a vocatlon reglpnale sont en
relation aVec 30 a 50% des V1llages de la zone rurale ‘pour l'lgname, la banane et
le mafs selon leur spé01allsat;on et 10 a 30% pour 1'arachide, le riz paddy et
le ouré-opuré. Suivant le produit 50 & 100% des villages offreurs sont situés dans

un rayon de moins de 10 kilom&étres (Voir carte n°s 16 a 22).

Y

c) L'origine des passagers transportés -~ v oo '
. . . . . . ., : A
by 7t

Elle montre eue ltaire diattraction des marchés est beaucoup plus vaste
que celle des offreurs de produits locaux (voir carte n° 23) Dn'peut considérer

: ~ diversaes
qu'en moyenne 80% des villages des / zones rurales sont en contact d'une

manidre plus ou moins intense selon le moment de 1'année avec léur grand marché.'

Il

d) Le degré d'interpénétration des airee d'attraction des marchés.

En dehors des marchés. qui sont locallses a la perlpherle des zones rurales
et de celui -d'Abolikro qui occupe une p031tlon remarquable maintes fois 31gnalee'
dans - Cette etude, tous les autres ont un pouvolr d' attractlon qui ne dépasse pas
‘le cadre des limites administratives de leur sous préfecture d‘appartenance (v01r

cartes n°sp17 - 19 et 21).

'On ne note gue quelques cas d'étirement des aires d'influence:
5 Béoumi sur quelques villages de Bodokro et de Diabo pour 1'igname
‘et le riz; - ' - '

. Sakasso sur deux ou trois villages de Béoumi pour 1'ignames

. Botro sur Diabo et inversement.pour le mais et 1'igname,

“ Notons que les ‘contacts entre les marchés de savane et ceux de.fordt se
npuenﬁfekelusivement a l'oecasion des achats de semences d'igname et pendant la
soudure.entre les mois de Mai st d'AoGt. Durant'cette'péripdc, ‘des acheteurs et o
daes vendeurs font la navette d'un ‘marché 2 l'autre. C'est 'aussi & cette époque que
l'on remarque la’ presence d'lgname en provenance de régionsplus lointaines. Par
;exemple, a Sakasso ont 6té recensés des ~marchands de Toumodi, Tiassal§, Issia;

‘ Mankono, DlVD, Bouaflé Tingréla, Dabakala, Toumodl, a Bépumi,des vendeurs de
leassale et de Dabakala. On ne les rencontre pas sur-les marchés de savane,;Ceci’
confirme blen l'observatlon selon laquelle les zones rurales‘defforet seraient impor-
‘tatrices d'igname. En revanche, a4 Botro, on trouve quelques acheteurs gn provenance

de Yamoussokro, Sinfra, Dumé; Daloa et Divo,.
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" Au terme’ de cette analyse plusieurs points méritent d'&tre soulignés:
S owe . _

cal e o

- Le dynaﬁismo relativementfplus important des marchés de .savane par.
rapport a ceux de. Foret en. ce qu1 concerne la commer01allsatlon des ,'\

. produits vivriers. Ce01 se traduit par le nombre plus eleve de vile-
lages et de vendeurs 1nteressés et par le volume des ventes a

1'extérieur.

-~ La fonction de relai tenue par tous les marchés dans la distribu-
tion des ‘produits importés a un poids plus grand que la sphére d'actl- b

V1tés 1ndu1tes par la produotlon locale.

~ Le faible role struoturant des marchés sst indéniable. Les effets desi
marchés 1ntrazonaux sur. leur enV1ronnement sont E ‘peu prés nulss Dn‘
enregistre dans les villages d'accueil la présence d'une ou deux
boutiques qui vendent un échantillon de produits trés réduit. La pré-
sence du marché n'inf luence goére'les activiteas des groupes de,proouc-

tion. Elle accompagne timidement les-tendances existantes.

« Pour ce qui est des autres types de marches l'importance de la
demande extérieure et 1nter1eure n'est pas neutre. ‘Elle modéle deJa

davantage le milieu amblant

« Les bourgs Turaux qui abritent les marchés a‘vocatioh interzonale
ou régionale ont tous un minimum d'infrastructure commerciale,
;Néanmoins leur poids se, Fait surtout sentir sur les villages 1tues"
~dans un rayon de 10 kilomdtres, Ceux-01 semblent orienter leurs . -
act1V1tés Vers les produits pour lesquels ils sont assurés d'avoir
un deébouché. Le cas du mals sur les. marchés de savane est un exemple
‘assez représentatlf ainsi .que celu1 dL 1la banare sur " ceux

.de forét.
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« La 81tuat10n est différente dans le cas des marches 1nstallés

¢

dans les centres seml—urbalns.

Tout dfabord, la taille démdgraphique du centre st la demande de
- produits locaux et importés qui en découle, ont permis la réunion d'un marché

v

guotidien -ou tout au moins d'un embryon,

Autour de celui-ci se dessine'une double couronne:?

. Une premiére trés vaste sur laquelle il a une influence assez
- négligeable ' )

+ Une seconde plus petite que l'on pourrait quali%ier de " couronne
du bois" dont les villages sont spécialisés‘dans la vente des

. condiments, des produits de cueillette et surtout du bois de
chauffe liéed la demande du centre. Le marché de Béoumi en est -

T'exemple le plus typique (voir carte n®24).

Sur un autre plan, il semblerait que ces flux quotidiens de person-
. - nes et de biens entre la zone rurale et le centre par 1l'intermédiaire du
marchd aient grandement facilité l'installation de commerces et de services

- " permanernts,. - SR L . K

Toutef01s cette contrlbutlon ne doit pas falre oubller celle non
_m01ns détermlnante exercée par l'equlpement admlnlstratlf médical et scolaire

de la ville,

Le rdle des marches demeure encore llmlte dans la commercialisation
' des prodults. Le café et le coton Lt une grande partle du palmiste et de la
cola sont collecteés directement dans les villages. Seule une portion infime

_transite par les marchés. - ‘ ' o :

- " Pour les autres produits locauk la m8me observation peut &tre faites
- : La‘plupart'des transactions ont lieu au niveau des villages. En analysant les
ventes & Bouaké des zones rurales de Botro, Diabo et Sakasso, on s'apergoit'que
la part qui passe par les marchés est respectivement de 45%, 50% et 36%. Ces
chiffres sont d'ailleurs largoment sous-estlmes car ils ne prennent pas en

considération l'ensemble des sxportations de la zone rurale,

Ce faible impact des marchés dans la commercialisation est encore’
plus évident pour les produits importés. En effet, des commergants de Bouaké
et des centres semi-urbains, de nohbreux'colporteurs, des vendeurs d'ovins et

de caprins et de viande de boucherie, se rendent régulitérement dans les
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villages. En outre, les zones rurales‘disgqsent d'une tres forte densité de
tabl;ers et de petites boutiqués qhi é'appgovisionnent 2" Bouaké ou dans les
-centres et qui tiennent & la disposition des Villégeois certains produits de"
premigre négesgité,(voir cartelﬁozs). Leur ppol;fération attéﬁue considérablement

le r8le de redistribution des marchés.

La congonctlon de tous ces élements amenULSe leur place dans les, actl—

v1tés commer01ales de- la zone. Néanmolns, l'attractlon que tous ces marchés
exerce sur leur env1ronnement soullgne blen, qu'é cote des transactions sur les
biens de’ consommatlon d‘orlglnc lccale ou exterleure,'lls assument une fonctlon
] —-—'—-—'-—

3001ale qu1 ‘se tradu1t dans des’ domaines. divers. -

Certalnes manlfestatlons s 1nscr1vent dans le cadre du fonctlonnement
de la société tradltlonnelle. Le marche n'en est qu'un prolongement et devient un
_centre de transmission des informations de la vie 1ntennv1113g901se, le lieu ol
l'oﬁ témoidne sa solidarité au groupe & l'occasion d'un événement heureux ou
malheureux et ot 1'effet de parade sous ses formes multiples peut é'exprimer_gvec

le plus d'éclat, Sur un autré plan,‘le marché est fortement conditionné dans

les céntres semi~urbains par leé données nouvelles auxquelles la société se '
trouve de plus en plus confrontée tels que les impératifs de 1l'organisation.
administrative symbolisés par la délivrance de la-carte d'identité et du permls.
de port d‘armes, la déclaratlon de nalssance ’ ie riéglement des conflits, 1l'ac-

tion de 1la pUbllClté et de technlque3d!1nformat10n toujours plus pénétrantes. -

¢

Tous ces facteurs renforcent 1'importance sociale du marché -.il
serait plus exact de parler du jour du marché ~ et en font un lieu de rencontre

et un observatoire privilégié de ce monde rural en pleine mutation. -

S
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