LES ACTIVITES
DU SECTEUR TERTIAIRE :

Les activités tertiaires comprennent :
— les transports (branche 24),

— les loyers (branche 25),

— les autres services (branche 26),
— le commerce (branche 27).

L'imbrication générale des branches «Transports~ et
« Commerce », tant du point de vue des agents producteurs
qui souvent sont les mémes, du moins pour les entreprises
africalnes, que du point de vue des services rendus aux

habitants de la région, nécessite une étude générale et glo-
bale. Les comptes d’exploitation, dont la structure sera
analysée en cours d’étude, seront repris en conclusion,
séparément pour chaque branche.

La premiére partie de ce chapitre traltera des Activités
Commerciales et du Transport.

Une deuxiéme partie examinera rapldement les comptes
des «Lloyers» et «Autres Services ».

La trolsieme partie récapitulera les données du secteur
tertiaire (toutes branches regroupées).

Ce travail a été réalisé par LE CHAU, économiste de I'O.R.ST.0.M.






I. - LES ACTIVITES COMMERCIALES ET LE TRANSPORT






Bien avant la pénétration coloniale en Céte d'lvoire, il
existait des courants d'échange entre les différents foyers
de peuplement des régions. Ces échanges étaient essentiel-
lement des trocs, car les monnaies employées n'avaient
pas une valeur constante (1). De plus, ces échanges de
biens s'effectuaient surtout dans une perspective située
en dehors des besoins de subsistance. || s'agissait d'obte-
nir des biens rares, pouvant exprimer ou renforcer la posu-
tion sociale de celui qui les détenait.

Cette situation dura jusqu’au dix-septiéme slécle. Vint
ensuite I'époque des convoitises colonlales. Les comptoirs
européens, installés le long des cétes d'Afrique, conclurent
des accords avec les Chefferies locales et firent des échan-
ges avec les gens de la cote. Les Baoulé de toutes les
« tribus » venaient y chercher du sel, des armes & feu,
des perles, de la pacotille, du cuivre en échange d'or,
d'ivoire et de pagnes (2).

Avec I'entrée de Samori dans le nord du pays, les cir-
cuits commerciaux s’agrandissent. L'Introduction de «!'es-
clave » comme monnale d'échange prend une trés grande
importance. Les Baoulé offraient & Samori de I'or, des
fusils, des produits vivriers et obtenalent des quantités
importantes d'esclaves.

La colonisation du pays & partir de la fin du dix-neu-
vieme slécle (1893) stoppera assez rapidement ce mercan-
tilisme. Le fait le plus marquant de la colonisation est la
pénétration de la monnalie en tant qu'instrument d'échange
& valeur constante. C'est ainsl que commenga I'Economie
monétaire exprimée par le commerce et l'introduction des
cultures d'exportation.

Les Sociétés commerciales, débarquées aprés le « coup
de canon s, sulvirent de prés les postes administratifs et
constitudrent 'ossature du commerce, qui reste encore le
noyau agissant du commerce moderne en Céte-d’lvoire.
Comme Intermédiaire du commerce européen, les militaires
utllisérent les Dioula, négoclants de la Cour Mandingue, et
plus tard les Levantins (Syriens et Libanals). Les lvoiriens
ne s'insérérent dans le circuit commerclal que blen long-
temps aprés la pénétration coloniale. L'hétérogénéité du
commerce Intérieur de la Céte-d'lvoire & V'heure actuelle
n'est que le reflet de ces conditions historiques et princi-
palement des effets de la colonisation. On trouve une super-
position d'entreprises de natlonalités différentes, chacune

(1) Cauris, barettes de fer et or éventuellement.
(2) Voir <« Essal de monographle d'un village de forét ». Document 5.
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d'elle représentant un degré de technicité qui lul est propre.
Pour la région de Bouaké, on peut grouper ces entre-
prises en deux grandes catégories.

1. - COMMERCE MODERNE.

— Entreprises européennes: Soclétés a succursales
multiples, Sociétés locales, Entreprises Individuelles dans
le commerce de gros, de demi-gros et de détail.

— Entreprises libanaises, syriennes et nord-africaines :
commerce individuel et familial de vente en demi-gros et
au détail.

— Entreprises coopératives, nouvellement créées avec
la participation de capitaux étrangers et Ivoirlens.

— Entreprises africaines dans le commerce spécialisé ;
leur nombre est nettement limité.

2. - « PETIT DETAIL» EXCLUSIVEMENT AFRICAIN :

— Colporteurs de brousse et des marchés hebdoma-
daires,

— Transporteurs-commergants,
— Petites boutiques en villes,
— Tabliers,

— Petites boutiques de villages.

***
Le commerce moderne s'installe dans les villes et le
« petit détail » s'adresse aux consommateurs des campa-
gnes et aux citading & falble revenu.

La marge commerciale pratiquée par le « petlt détall »
est particuliérement élevée: 33 9 contre 16 % dans le
secteur moderne et 18 9 pour I'ensemble des deux sec-
teurs, et le colt de distribution dans le «petit détall »
g'éléve a 36 % du chiffre d'affaires.

En résumé, on peut dire que |1é commerce réglonal pré-
sente trois caractéristiques :

— TI'hétérogénéité des entreprises dont la nationallté
indique la place dans le commerce,

— le partage du commerce en deux secteurs nettement
délimités,

— I'hypertrophie du « petit détall », notamment Ie com-
merce ambulant dominé par les Dloula.



La place de Bouaké dans le commerce :
Bouaké, deuxi¢me ville de Céte-d'Ivoire, est a la fois :

— le centre le plus important du commerce régional
et Inter-régional de marchandises,

— le marché de la production rurale le plus Important
de la région,

— la plaque tournante du commerce Intra-africain ou
commerce Niger-Eburnéen (bétail, polsson, produits vivriers
du Mall, de Haute-Volta et du Niger, contre cola et mar-
chandises de Cote-d'lvoire).

Presque toutes les Soclétés commerciales ont leurs
succursales Implantées & Bouaké, ville qui réalise le chif-
fre d'affaires le plus élevé en Céte-d’Ivoire aprés Abidjan.

On dolt noter également I'existence a Bouaké-Ville, d'un
sacteur Industriel qui réalise un chiffre d'affaires de prés
de quatre milliards de francs CFA.

L'Importance acquise par la région de Bouaké est le
résultat d'une progression historique :

1) Début du sidcle : Construction du chemin de
fer Abidjan-Dimbokro (1910) - Bouaké (1913) et Ins-
tallation des succursales de Sociétés commerciales
dans la région. Jusqu'en 1930, Bouaké reste le «ter-
minus colonial ».

2) Crise économique mondiale de 1929-1930: la
Métropole développe les cultures industrielles en
Céte-d'lvoire. La zone préforestiére de la région (sud
et berges du Bandama et du N'Zi) bénéficie du déve-
loppement accéléré de la culture du café et du cacao.

Le chemin de fer est prolongé vers le nord.
(Ferkessédougou 1930, Bobodioulasso 1934 et Oua-
gadougou 1954 seulement).

3) Guerre 1939-1945 et aprés-guerre : la Colonie
dolt contribuer & [‘effort de guerre de la Métropole
et & son redressement économique de |'aprés-guerre.

Les circuits de distribution de marchandises dans la
région de Bouaké et, & un échelon plus large, dans I'ensem-
ble de la Céte-d'lvoire sont particulitrement complexes.
Cette complexité est la résultante de plusieurs facteurs qul
interviennent tant sur le plan de |'organisation existante du
réseau commercial que sur le plan du fonctionnement des
entreprises dans le commerce. En effet, on se trouve devant
une superposition et une prolifération de différents types
d’'organisation des entreprises, chaque type d'organisation
comportant un procédé spécifique d'exploitation et une
forme juridique qui lul est propre.

1) Pour le commerce moderne.

a) les soclétés & succursales multiples dont la
maison-mére, rattachée & un groupe financier étran-
ger, est Installée en Europe et qui possédent une
direction locale & Abidjan. Ce sont des firmes com-
merciales Internationales qui font & la fois l'impor-
tation et la distribution de marchandises généra-
les (1). Certaines d'entre elles sont également expor-
tatrices des produits de la traite (café, cacao, pal-
miste). Ces firmes étrangéres constituent le noyau
agissant du commerce intérieur en Céote-d'lvoire ;

b) les «soclétés locales » appartenant, comme
les soclétés a succursales multiples, 4 des étran-

Les taxes, impdts et contributlons diverses créent
un besoin d'argent et provoquent une nouvelle im-
pulsion du commerce. C'est également pendant cette
étape que se développent les cultures industrielles :
coton et tabac.

4) Loi-Cadre 1956-1958 et Communauté 1958-
1960: c'est |'époque du F.I.D.E.S. qul a consacré
une grande partie des dépenses d'équipement d'ou-
tre-mer & I'amélioration du réseau routier et au déve-
loppement de la production agricole. Le bitumage
de l'axe principal sud-nord g'effectue, pendant cette
période, jusqu'a Yamoussokro.

5) Indépendance depuls 1960: ['étape actuelle
se caractérise par une conjoncture commerciale
redevenue en partie favorable pour les cultures d'ex-
portation. Le probléme du sous-développement est
une réalité internationale et les aides financiéres et
techniques de ['extérieur vers la Céte-d'lvoire se sont
accrues. De plus, des capitaux étrangers sont inves-
tis. Sur le plan régional, cette conjoncture engendre
I'augmentation de la circulation des bieng et des
services.

Autre fait Important pour la région: le développement
momentané du marché intra-africain. Aprés I'éclatement de
la Fédération du Mali, le chemin de fer Bamako-Dakar est
fermé aux importations de la nouvelle République du Mall.
Celle-ci se tourne vers Abidjan pour ses transactions avec
I'extérieur. En méme temps, elle limite et contrdle son
Commerce Extérieur (sortie de devises et Importation de
marchandises). La création d'une monnaie nationale impli-
citement détachée de la zone franc et de l'union moné-
taire ouest-africain nécessite la rentrée de devises étran-
géres, surtout en francs CFA. Le développement de ce
marché est exprimé essentiellement par la sortie du Mali
de produits (bétail, poissons et vivres) en échange de la
cola, des marchandises et des devises. Bouaké, qui étalt
traditionnellement le point de redistribution de ce commerce,
voit son rbéle s'agrandir et devient une véritable plaque
tournante et une base de transit des échanges. Mals c’est
un développement conjoncturel.

LES CIRCUITS DE DISTRIBUTION

gers qui ont débuté en Céte-d'lvoire, une affaire
commerciale Individuelle qui s'est transformée par
la suite en société souvent & participation famillale.
Les « sociétés locales » dont les sléges sociaux sont
installés dans la région, sont organisées & I'image
des soclétés a succursales multiples, mais ont un
rayon d'action plus limité dans I'espace.

Elles se spécialisent dans la vente ou dans la
représentation exclusive de produits (vin, voiture,
tissus, par exemple) ou contrdlent quelques bouti-
ques de vente au détall de marchandises générales
installées également dans la région, & proximité du
siége social (2) ;

c) une soclété coopérative de distribution, issue
d'une participation conjointe de capitaux étrangers
et lvoirlens. Une firme étrangére fournit I'assistance
technique (cadres commerciaux et administration)

(1) Certaines firmes sont également concessionnaires de voitures
automobiles, importatrices des bliens d'équipement de ['industrie
mécanlque, des appareils électro-ménagers et possédent des ser-
vices aprés-vente (garages, ateliers, station-service, etc...).

(2) Quelques-unes des « sociétés locales » Installées dans la capitale
sont également Importatrices de marchandises, mais leur rayon
d'action ne dépasse pas les environs d’'Abidjan.
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pour le démarrage de la Société et assure son appro-
visionnement en marchandises ;

d) les entreprises individuelles et familiales appar-
tenant également 4 des étrangers notamment a des
Libanais, Syriens et Nord-Africains; cette catégorie
d'entreprises constitue le complément du commerce
moderne. Elle est parfois l'intermédiaire entre les
grandes firmes commerciales et le commerce du
petit détail ou le consommateur final.

2) Le commerce de petit détail.

On peut grouper le commerce tenu par des entreprises
individuelles ou familiales africaines telles que: boutiques
en villes et dans les villages, tabliers (1), colporteurs, trans-
porteurs commergants ou « amateurs » (2).

A ce niveau du petit détall, le schéma du circuit de
distribution est encore beaucoup plus complexe que celul
du commerce moderne. Cette complexité est due a ['hyper-
trophie du tout petit commerce africain ou « commerce &
5 francs » (petites boutiques, tabliers et certaines catégories
de colporteurs) (3) et & l'importance du commerce ambu-
lant constitué par des colporteurs (marchés et brousse) et
des transporteurs-commergants.

a) La géographie de distribution

Le réseau de distribution dans la réglon de Bouaké est
divisé en trois zones:

1) Zone Sud-Est ou Boucle du Cacao:

2) Zone Sud ou: quadrilatére de Toumodi, Yamoussou-
kro, Bouaké, Oumé ;

3) Zone Nord ou zone de Bouaké.

Chacune de ces zones de distribution est caractérisée
par:

— le réseau de transport (routier ou ferroviaire) qul
le relie & Abidjan, capitale de !la distribution des marchan-
dises, et aux villages ;

— la structure de production de la zone, le niveau des
prix des produits, la densité de la population, son niveau
de revenu et de consommation ;

— la situation géographique, commerciale, administra-
tive et méme politique des zones par rapport & la ville de
Bouaké qui est & la fois le chef-lieu administratif de la
région, le centre de redistribution des marchandises du
commerce régional et la plaque tournante du commerce
intra-africain (Céte-d’Ivoire, Mali, Niger, Haute-Volta).

l. — ZONES DE DISTRIBUTION.

Les limites”de ces zones de distribution dépassent lar-
gement celles de la région d'enquéte.

1) Zone Sud-Est ou Boucle du Cacao.

C'est une zone de grande production de cacao, de café
et de cola. Dimbokro (troisiéme ville de Céte-d'lvoire avec
prés de 10.000 habitants) ot se joignent le rail (4) et la
route, joue le réle du principal distributeur de marchan-
dises dans cette zone qui dépasse largement la région
enquétée. Dans le passé, Dimbokro é&tait le chef-lleu de
Cercle et le centre commerclal le plus important de la
réglon aprés Bouaké. Les sociétés commerciales y installé-
rent leur chef de secteur qui rayonnait sur I'ensemble du
Cercle. A présent, la ville est en nette régression.

Dimbokro a tendance & se replier actuellement vers
I'est, dans la zone délimitée par la boucle du cacao. Les
raisons de ce repli sont:

— en premler lieu et principalement la chute des cours
du café et du cacao enregistrée depuls 1955, chute qul
entraina une forte baisse du revenu des consommateurs (5).

Prix au kg 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962
Café .......... .. ..o, 154 130 100 130 125 100 95 95 80
90 (*) 90 (*) 80 ()
(0777 T N 137 70 68 77 95 95 100 73 70
75(*) 85 (*)

(*) Prix de fin de campagne.

— en second lieu, la suppression des Cercles adminis-
tratifs (1961) et la création de la sous-préfecture éliminent
une bonne partie des fonctionnaires, qui sont des consom-
mateurs appréciables pour le commerce. Ces événements
ont provoqué la diminution de la demande de biens de
consommation, de biens d'équipement ménager et de ma-
tériaux de construction; le chiffre d'affaires du commerce
a subi une chute trés importante qui entraina la fermeture
de six des douze succursales des grandes soclétés instal-
lées a Dimbokro (deux boutiques de gros et demi-gros,
quatre boutiques de deml-gros et de détall). Deux autres
sociétés ont déja prévu soit la fermeture de leur succursale

(1) Les tabllers sont des stands ou des éventaires de vente : les mar-
chandises sont présentées sur une table de petite dimension (en
général moins d'un métre carré de surface).

Appetiation employée par les transporteurs professionnels, « Ama-
teurs = parce qu'ils ne sont nl transporteurs professionnels, ni
commergants de métier. lls font du transport partout sans itinéraire
précis ; ils achétent et vendent tout ce qul leur semble rentable.
Dans la plupart des cas, ils ont un « port d’attache » qul est une
boutique tenue par un membre de la famille ou par un parent
(un « frére »). Sur les marchés de brousse, ils vendent des
marchandises au méme titre que les colporteurs, c'est pourquol nous
les classons soit avec les colporteurs-marché, soit avec les
boutiques.

(3 La plus petite unité monétaire en circulation dans le commerce de
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de Dimbokro, soit leur transformation en entreprise spécia-
lisée dans la vente de quelques produits de grande consom-
mation,

— et enfin, le bitumage de !a route N'Douci-Yamoussou-
kro, qui facilfte le transport routier & partir d’Abidjan vers
la zone Toumodi-Yamoussoukro-Bouaflé-Oumé, auparavant
partie intégrante de la zone de la boucle du Cacao dont
Dimbokro était le centre de redistribution. Comme consé-
quence de cette amélioration du réseau routler, le quadri-
latére Toumodi-Yamoussoukro-Bouaflé-Oumé, ou zone sud
de distribution de la région de Bouaké, est devenu auto-
nome.

détail est la piéce de 5 francs CFA. Leurs sous-multiples (piéces
de 1 et 2 francs) ne sont pas utilisées. Aussi dans le petit commerce
africain que nous appelons « Commerce & 5 francs - les marchan-
dises sont conditionnées en unité de vente de 5 france CFA.

{4) Le transport par voie ferrée intéresse surtout les sociétés commer-
ciales ayant des magasins de gros Installés & Dimbokro et possé-
dant un calendrier d’approvisionnement précis ; il revient & 37,5 %
moins cher que le transport par la route. Toutefois, comme pour
I'ensemble du commerce Intérieur en Cote d'Ivoire et le commerce
intra-africaln, la route reate un moyen de transport spéculatif par
excellence et auquel les commergants « sans planning » peuvent
recourir pour leur approvislonnement, selon la demande du moment.

() Depuis la récession américaine et aprés le « boom coréen », la
chute des prix du café et du cacao enregistrée a Dimbokro a été
respectivement de 48 et 49 9, entre 1954 et 1962.



2) Zone Sud.

La zone Sud est caractérisée par I'axe dorsal médian
qui traverse la Céte-d'lvoire, des lagunes aux frontiéres du
Nord. Le bitumage de cette route s’'arréte & Yamoussoukro
en passant par Toumodi, trongon ol aboutissent les axes
secondaires de Bouaflé et d’'Oumé. La réglon d’enquéte ne
couvre que la moitié de cette zone de distribution, dont I'im-
portance va croissant grice & l'infrastructure routiére et &
'expansion de Yamoussoukro et de Toumodl. Qutre leur
réle traditionnel de centres d'approvisionnement des villages
situés a I'est du Bandama, ces deux villes constituent des
postes de relais et de transit des produits agricoles prove-
nant des localités situées a [‘ouest du Bandama telles que
Bouaflé et Oumé, et des centres de redistribution des mar-
chandises destinées & ces derniéres.

On doit noter également I'existence d'un réseau de pis-
tes vers l'intérieur de la zone, praticables en toute saison,
ce qui n'est pas le cas pour la zone de Dimbokro. Certai-
nes soclétés, nouvellement implantées dans la région ou
ayant réorganisé leur réseau de distribution, ont déja installé
leur chef-lieu de secteur commercial dans cette zone. Par
ailleurs, le commerce africain, notemment la Société coo-
pérative de distribution, se développe plus rapidement dans
cette zone que dans le reste de la région. Avec une amé-
lioration du réseau routier & I'ouest du Bandama, provo-
quant le désenclavement de nombreux villages, cette zone
Sud verra son réle de redistributeur et de transit s’accroitre
fortement. )

. 3)'Z.one Nord 6u Zone de Bouaké.

C’est la plus importante des zones de distribution de la
région. Nous ne revenons pas sur I'importance de la place
de Bouaké-Ville dans le commerce intérieur et Intra-afri-
cain. La zone de Bouaké dessert non seulement ses pro-
pres villages et localités (1), mais également tout le Nord,
le Nord-Ouest et le Nord-Est de la Céte-d'lvoire. Point
d'intersection du rail et de la route princlpale, elle ache-
mine les marchandises regues d'Abidjan ou fabriquées sur
place, dans la moitié nord de la République et vers les
pays voisins situés au nord et a I'ouest.

Le réseau routier secondaire aboutit & Bouaké en forme
d’étoile, lui accordant une place priviléglée dans le com-
merce. Bien qu'étant plus éloignée d'Abidjan que Dimbo-
kro et Toumodi, Bouaké exerce une forte influence sur les
deux zones précédentes en tant que centre redistributeur
prépondérant. Il connait une nouvelle expansion depuls le
bitumage de Yamoussoukro & Bouaké.

L'importance de chacune des trois zones de distribution
de la région peut étre évaluée en examinant les pourcen-
tages de chiffre d'affaires réalisés par le commerce fixe de
chacune d'elies (marchandises générales, textiles et bois-
sons) :

— Zone Nord ou Bouaké .......... 78 %
. — Zone de la Boucle du cacao .... 17 %
— Zone Sud .....oeiiiiiiiiiieinan § 9,
Total ......ovvuiinnn.. 100 %

II."— PROBLEMES POSES A LA GEOGRAPHIE
DE DISTRIBUTION.

Il s’agit essentiellement des problémes posés par I'im-
plantation des centres commerclaux et des marchés. L'ana-
lyse descriptive permettra de situer les micro-zones non ou
mal desservies.

1) Centres commerciaux et marchés.

Ces localités sont au nombre de 61, composé de :
: — 2 centres urbains (2);

— 6 centres semi-urbains (2) ;

— 10 centres ruraux ;

— et 43 marchés de brousse.

(1) Villes importantes de la zone : Béoumi, M’'Bahiakro, Tléblssou et
Bouaké-ville.

{2 Voir chapitre « lmplantat'ion de la population ». Tome | « Le
Peuplement ».

LISTE DES MARCHES

MARCHES Satégorle Périodicité Jour du marché ga\ompre

Sous-Préfecture de Bouaké

1. Bouaké-ville ........:........... Urbain Quotidien Quotidien 120
2. Djebounoua ou Sa .............. Rural Hebdomadaire Samedi 16
.8, Assouakro ...............c..nn.. Brousse Hebdomadaire Lundi 3
4. Kanoukro ...................... Brousse Hebdomadaire Lundi 7
5. Kan-gare (gare}) ............. Brousse Hebdomadaire Dimanche 9
6. Diaboussokro ou Diabo-Sokoura .. ‘Brousse Hebdomadaire Dimanche 3
7.Bamoro ...l Brousse Hebdomadaire Lundi 9
8. Langbassou .................... Brousse Hebdomadaire Jeudi 1
9. MBlakro ........ ... .. Brousse Hebdomadaire Samedi 3
Sous-Préfecture de Brobo .

10. Brobo .......... . oo, Rural Hebdomadaire Mardi 22
Sous-Préfecture de Diabo

11. Diabo ....... ... ool Rural Hebdomadaire Vendredi 15
12. Aougnanfoutou .................. Rural Hebdomadaire Dimanche 21
18. Languibonou .................... Rural Hebdomadaire Mercredi 1
Sous-Préfecture de Botro

14. Koidiokro ...................... Rural Hebdomadaire Lundi 19
15. Adohoussou  .................... Brousse Hebdomadaire Jeudi 2
16. Marabadiassa .................. Brousse Hebdomadaire Dimanche 7
17. Minabo .......... ... ... ... L. Brousse Hebdomadaire Mercredi 10
18. Bodokro ........... ...l Brousse Hebdomadaire Samedi 15



LISTE DES MARCHES

MARCHES Satégorte Périodicité Jour du marché de vortures

Sous-Préfecture de Béoumi -
19. Béoumi .......... ... .ol Semi-urbain Quotidien Quotidien 17
20. Afotobo  ........... ... ..l Brousse Hebdomadaire Samedi 4
21. Kouarabo ...................... Brousse Hebdomadaire Samedi 3
22, Bourebo .......... ... i, Brousse Hebdomadaire Lundi 1
23. Boyakro ........iiiiiiiiiiiiann Brousse Hebdomadaire Vendredi 3
24, Kekrenou ............. ..ol Brousse Hebdomadaire Samedi 9
25. Mandanou ............ 0000l Brousse Hebdomadaire Mercredi 4
Sous-Préfecture de Sakassou
26. Sakassou  ........ ... o0l Rural Hebdomadaire Dimanche 28
27. ASHKIO  woe e Rural Hebdomadaire Mercredi 9
28. Kanango ..........ooiiiiiiinn., Rural Hebdomadaire Vendredi 5
29. Toumodi Sakassou .............. Rural Hebdomadaire Lundi 2
30. Bondossou ..........co i, Brousse Hebdomadaire Mercredi 4
31. Akoyebo ...... ... ...l Brousse Hebdomadaire Lundi 6
Sous-Préfecture de Tiébissou .
32. Tiébissou .......... ... ..., Semi-urbain Quotidien Quotidien 13
33. Grogro  ....iiiiiiiiiiii e Brousse Hebdomadaire Mercredi 1
34, Koriakro ..........coiiiiiiaan., Brousse Hebdomadaire Vendredi 6
35. Aman Koffikro .................. Brousse Hebdomadaire Lundi 0
36. Assouikro  ........ .. il Brousse Hebdomadaire Dimanche 0
37. Akoye N'dénou .................. Brousse Hebdomadaire Samedi 3
38. Amonkro ou Lomokankro .......... Brousse Hebdomadaire Vendredi 9
39. Gangoro ................n. R Brousse Hebdomadaire Lundi 6
40. Kanango ........................ Brousse Hebdomadaire Vendredi 1
Sous-Préfecture de Didiévi '
AN Didiévi ............. o Rural Hebdomadaire Dimanche g9 .
42. Boli (gare} ...l Rural Tri-hebdomadaire MercreL:ind\'/endredi 2
43. Pouebo ....... ..., Brousse Hebdomadaire Samedi 1
44, Ti¢ N'digkro .................... Brousse Hebdomadaire Lundi 6
45. Raviart (gare) .................. Brousse Hebdomadaire Vendredi 3
46. Moronou ou Moronoublé ........ Rural Hebdomadaire Mercredi 14
47. Kondokro ou Djassanou .......... Brousse Hebdomadaire Vendredi 4
48. Bangbossou .................... Brousse Hebdomadaire Dimanche 1
Sous-Préfecture de Kouassi Kouassikro
49. Kouassi Kouassikro

ou N'dri Kouadiokro .............. Brousse Hebdomadaire Mercredi 4
50. Kissié Malokro .................. Brousse Hebdomadaire Vendredi 0
S51.Bounda ........................ Brousse Hebdomadaire Vendredi 0
52. N'do Kouassikro (gare} .......... Brousse Bi-hebdomadaire gﬂg;i?}ie 5
Sous-Préfecture de Bocanda
63. Bocanda ............. ...l Semi-urbain Quotidien Quotidien 14
54. Aoussoukro .................... Brousse Hebdomadaire Mercredi S
Sous-Préfecture de M'Bahiakro
65. M'Bahiakro ........... ... .. ... Semi-urbain Quotidien Quotidien 17
Sous-Préfecture de Dimbokro
56. Dimbokro (gare} ................ Urbain Quotidien Quotidien 26
Sous-Préfecture de Toumodi
S7. Toumodi ...........ccoivinnn. Semi-urbain Quotidien Quotidien 28
68. Kokumbo ...................... Brousse Hebdomadaire Mercredi 1"
Sous-Préfecture de Yamoussokro
59. Yamoussokro .................... Semi-urbain Quotidien Quotidien 16
60. Attiégouakro .................... Brousse Hebdomadaire Mercredi 4
61. Tombokro ...................... Brousse Hebdomadaire Dimanche 4
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Les marchés urbains et semi-urbains sont quotidiens
avec un ou deux Jours de grand marché par semaine (deux

Jours pour les deux marchés urbains et un Jour pour les

marchés semi-urbains) (1).

Les marchés ruraux et les marchés de brousse sont heb-
domadaires a l'exception de Boli (trols fols par semalne)

et N'do Kouassikro (deux fols par semaine).

Pour ces deux catégories de marché nous avons:

11 marchés le lundi;
1 marché le

13

mardi ;
marchés le mercredi ;
2 marchés le jeudi;
11 marchés le vendredi ;
8 marchés le

10

samedi ;

marchés le dimanche.

19 marchés le lu
9 marchés le m
21 marchés
10 marchés
19 marchés
16 marchés

18 marchés

ndi;

ardl ;

le mercredi ;
le jeudi;
le vendredi ;
le samedi;

le dimanche.

Si nous y ajoutons les jours de marchés sur les mar-
¢chés urbains et semi-urbains nous aurons:

Les jours dominants (lundi, mercredi, vendredi, diman-
che) correspondent selon les régions aux jours de repos
dans les villages (un & deux jours de repos par semaine

en moyenne).

(1) Dimanche et lundi pour Bouaké, lundi et mercredi pour Dimbokro,
mercredi pour les six marchés semi-urbains,

REGION DE BOUAKE

Année 1962-1963

PRINCIPALES CARACTERISTIQUES DES DIFFERENTES CATEGORIES DE MARCHE

(Moyenne pondérée, par jour de marché)

Voitures de transport

Caractéristiques = Surface (m®) Vendeurs et Vendeuses (nb) en commun (nb) 2 é
o 2 EQE
5 | ex % e 3 8y S
= I [ o s
g o o | 385 S2E % 8 o ¢ eSS G
2 fus 58— ©®5% £3 2 0 - El b1 5 —_ =
» <3 g8 >® ¢g9% 5% 2t [ [~} o S 2 @ o282
3 2 52 |2,% 6%¢ B8 ¥ £ 3B 2 £ s 5 545
) N g 22 | ZEQ SeE PE f2 X = 2 2 $ F EEQ
Catégories 5 o 2, | 82= 242 &5 53 2 ] g0 @
de marchés 2 g |&5® & 5 E 3 = Z &
vg E T I -]
<
I. - MARCHE URBAIN
1) Bouakeé-ville
Q - 2.019 352 43 112 54 2580 95 8 9 112
Marché Central ............ BH 49.965 2.300 2351 463 59 210 51 3134 | 102 6 13 121
; ; Q 193 40 15 14 1 23| — — — —_
3 Marchés de quartier ...... By | 1416 —| 250 44 14 19 — 397 — _ _
. Q 2212 392 58 126 55 2.843 95 8 9 112 . 1.706
Total Bouaké .............. BH [01:381 2300 5601 507 73 229 51 3641|102 6 13 121 1.921
2) Dimbokro
, Q 510 124 95 66 15 810 21 9 — 30
Marché central ............ BH 8.425 2.484 758 156 108 68 10 1.100 21 13 35
. 68 33 28 6 2 137 — —_ — —
1 marché de quartier (3) .... B?-| 1.996 510 164 33 1 9 - 217 _ _ . _
. Q 578 157 123 72 17 947 21 9 —_ 30 387
Total Dimbokro ............ BH 4750 858 922 189 119 77 10 1917 21 13 1 35 412
Q 362 60 69 22 5 519 14 4 1 19 292
. - MARCHE SEMI-URBAIN H 10.421 2.994 655 84 80 34 5 875 17 4 1 29 465
ill. - MARCHE RURAL H(4) | 5178 335 688 107 110 49 15 969 8 9 1 18 348
IV. - MARCHE DE BROUSSE H(5) | 1.333 75 218 32 41 20 4 315 3 2 1 6 78

(1) Q = Quotidien ou jour de marché normal.

BH = Bi-hebdomadaire ou jour de « grand marché ».

(2) Il s'agit Ici seulement des hangars collectifs constrults par

(3) L'emplacement de vente du soir (beignets et alimentation locale)
& Sokourajan n'est pas compté comme marché de quartier.

I'administration ou par les collectivités locales. Les « apatams =

construits par les marchands en matériaux traditionnels ne sont

pss pris en compte.

gare de la RAN).
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(4) Un seul marché a lieu trois fois par semaine (Boll, gare de la RAN),

(5) Un seul marché a lieu deux foils par semaine (N'Dokoissikro,



Les marchés de brousse au nombre de 43 sont im-
plantés principalement en zone de production vivrigre. On
n'en trouve que 4 (sur 43) en zone café-cacao. Ce sont donc
essentiellement des marchés de produits vivriers. Les tran-
sactions sont de trés faible valeur (de 30 & 200 francs par
vendeuse de produits vivriers) et souvent de type «troc-
différé » (1). Les produits manufacturés et marchandises
d'importation vendus exclusivement par des colporteurs-
marchés, constituent le minimum des articles de premiére
nécessité (pétrole, savon, sucre, sel, poisson). |l est trés
rare de trouver une installation fixe de vente (boutique ou
tablier permanent).

Il apparait donc que l'indicateur principal du niveau de
développement du réseau de distribution est exprimé par
le nombre et I'implantation des centres urbains, semi-urbains
et ruraux.

Les centres urbains et semi-urbains sont alignés le long
de la route principale et des axes secondaires, mais ils sont
mal répartis par rapport & |'ensemble des villages. C'est
le point faible le plus marquant de la géographie de distri-
bution régionale. Le nouveau découpage administratif et
l'implantation de nouvelles sous-préfectures éloignées des
principaux axes routiers, permettra de pallier cette insuf-
fisance.

Dans le passé, les centres urbains et semi-urbains ont
bénéficié d'un statut politique et administratif li¢ a I'admi-
nistration coloniale (2). Ainsi les deux centres urbains ont
été des chefs-lieux de Cercle et les cing des six centres
semi-urbains, des chefs-lieux de subdivision.

L'élément moteur du réseau commercial (les succursales
des Sociétés internationales) suivait donc de prés I'im-
plantation des postes administratifs et militaires.

Mais depuis quelques années et principalement a cause
du nombre limité de centres urbains et semi-urbains, de
leur répartition géographique irrationnelle en fonction de
besoins dictés par I'écoulement de la production rurale, et
face a la demande croissante des localités rurales en mar-
chandises et produits manufacturés, un certain nombre de
villages se sont transformés en centres ruraux. Nous dési-
gnons par centres ruraux (3) les localités rurales dotées
d'un marché ol est commercialisée toutes les semaines
(marché hebdomadaire) une quantité importante de pro-
duits agricoles, vivres en particuliers, et ol la distribution
de marchandises générales se fait par l'intermédiaire des
colporteurs et des transporteurs-commergants. Situés soit
& un point de passage obligatoire, soit au centre d'une zone
a population dense, soit au chef-lieu de sous-préfecture,

les centres ruraux servent de courroie de transmission entre

la ville et la campagne.

A I'heure actuelle, on compte dix marchés qui peuvent
étre classés dans la catégories des centres ruraux, mais
seulement deux d'entre eux Jouent pleinement leur réle:
distribution de marchandises, marchés importants de pro-
duits agricoles (Koidiokro et Sakassou).

Dans les huit autres centres ruraux, la commercialisa-
tion des produits agricoles |'emporte encore nettement sur
la distribution 'des marchandises. 1l n'y existe pas de point
de vente fixe suffisamment important. D'autre part huit des
dix centres (y compris les deux premiers) sont situés dans
un rayon de 40 km de Bouaké-Ville. Ce sont en reéalité des
centres satellites qui gravitent autour de Bouaké. Leur rble
rural se trouve donc confiné dans la fourniture de produits
agricoles a la ville principale, alors qu'il leur faudrait se

(1) Le producteur vend une faible quantité de produits dont la valeur
dépasse légérement la somme de ses achats de marchandises faits
dans la méme matinée sur le méme marché : c'est un « troc
différé ».

(2) Voir Tome | «Le Peuplement »,

(3) VoIr chapitre « Implantation de la Population -,
Peuplement ».

Tome | « Le

transformer en de véritables bourgs ruraux canalisant et
orientant la distribution des biens et services destinés aux
villages. Les deux autres centres, Didiévi et Boli, se trou-
vent & 60 km de Bouaké-Ville et doivent leur place, pour
I'un, a l'installation effective d'un chef-lieu de sous-préfec-
ture, pour l'autre aux courants du trafic ferroviaire (Boli).

2) Villages mal desservis.

Plusieurs parties de la région sont verrouillées dans
leur enclave du fait de la mauvaise répartition des centres
urbains, semi-urbains, ruraux, et de leur nombre insuffisant.

En premier lieu, tout la zone & I'est du chemin de fer,
limitée par les localités : Raviart, Boli, Didiévi, N'do Kouas-
sikro, Bocanda et M'bahiakro (ce qui correspond approxi-
mativement aux limites de la nouvelle sous-préfecture de
Kouassi-Kouassikro) se trouve isolée du reste de la région
pendant six mois de l'année, les pistes étant difficilement
praticables. Cette enclave, avec ses cinq petits marchés de
brousse (Bounda, Kouassi-Kouassikro, Pouébo, Kissié-Ma-
lékro et Tié-Ndiékro) ol le «troc différé » est la pratique
courante dans les transactions, n'est servl par aucun cen-
tre Important. On ne trouve sur ces cinq marchés de brousse
que quelques marchandises de premiére nécessité et des
vivres locaux.

Les marchandises y sont apportées par les quelques
rares colporteurs ayant leur boutique soit dans les villages
de l'enclave, soit & proximité de ses limites. Mais il faut
noter que cette enclave n'est guére peuplée (de I'ordre de
15 hab/km2) (1). .

En second lieu, existe una zone englobant les frontiéres
de quatre sous-préfectures : Tiébissou, Didiévi, Toumodi et
Dimbokro. C’est I'enclave des quatre frontiéres. Elle est
limitée par un paralléle Tiébissou-Bocanda (limite nord),
une ligne partant de Yamoussoukro vers Dimbokro (limite
sud), & l'ouest par le méridien Akoye-N'dénou-Attiégouakro
et a l'est par le chemin de fer Boli-Dimbokro. Deux voies
longitudinales traversent cette enclave mais ne sont pra-
ticables que quelques mois par an, le pont situé sur la piste
Dimbokro-Didiévi étant coupé durant la saison des pluies.
Les trois marchés de brousse de I'enclave (Gangoro, Ka-
nango et Kondroko, aucun marché dans la sous-préfecture
de Dimbokro) sont analogues a ceux que nous venons
de décrire, exception faite pour Kondrokro qui est un peu
mieux fourni que les autres.

En troisieme lieu, une bande longitudinale située entre
la roue Marabadiassa-Béoumi-Sakassou-Tiébissou et le Ban-
dama (et & l'ouest du Bandama pour la partie nord), se
trouve & peu prés dans la méme situation que les deux
enclaves précédentes.

Le projet de construction d'un barrage hydro-électrique
sur le Bandama prévoit le déplacement de la quasi-totalité
des villages situés dans cette bande. Ce probléme sera
donc automatiquement résolu.

b) Fonctionnement du réseau de distribution

Le fonctionnement du réseau de distribution dans la
région de Bouaké est caractérisé par la prédominance du
commerce en ville dont le commerce général (2), repré-
sentant 90 9% du chiffre d'affaires total, intéresse tous les
consommateurs. Le commerce spéclalisé n'est, en général,
a la portée que d’'une certaine catégorie de consommateurs.

(1) Voir carte « Densité de population ». Tome I « Le Peuplement ».

(2) Commerce généra! commerce qul englobe les marchandises

générales, les textilea et les boissons, c'est-d-dire toutes les
marchandises de grande consommation que I'on trouve dans
une succursale moyenne de société commerclale.
A cdté du commerce général, le commerce spéclalisé groupe les
magasins d'ameublement, librairies, pharmacles, quincaillerles, pein-
tures, piéces détachées, appareils électroménagers, alimentation
générale...
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NOMBRE D’ENTREPRISES DU COMMERCE GENERAL DANS LES CENTRES URBAINS ET SEMI-URBAINS DE LA REGION DE BOUAKE

Commerce Européen Libanais Coopératif Africain %, des
Demi- pni Demi- .., . Demi- o Deétail Petites . 'I"otgl Entre- % du
Localité Gros gros Détail  Total oros Détail  Total gros Détail Total dr:ron-e ti?;zg_s Tabliers Total  général prises CA.
Bouaké-ville ............ 17 5 14 36 21 1" 32 i — 1 — 144 750 894 963 44 62
Dimbokro .............. 6 5 4 15 2 3 5 1 1 2 — 17 252 269 » 291 14 20
Toumodi ................ — 6 1 7 1 3 4 1 2 3 1 9 154 164 178 8 5
M'Bahiakro ............ — 5 1 6 — 8 8 — — — — 18 140 155 169 8 4
Bocanda .............. ' —_ 3 g 1 4 —_ 5 v 5 — — —_ —_ 7 82 89 98 5 25
Yamoussokro .......... — 3 1 4 1 6 7 — 1 1 — 19 147 166 178 8 3
Béoumi ................ — 1 3 4 —_ 1 1 — — — 2 13 149 164 169 8 2
Tiébissou .............. — 2 i 3 — 3 3 — — — — 5 84 89 95 5 1.5
Total ....ooiiiiiiiiiann 23 30 26 79 (1) 25 40 65 (1) 3 4 7 3 228 1.758 1.990 2141 100 100
LS 3.7 3,0 03 93

(1) A ces chiffres il faut ajouter 2 boutiques de détail du commerce européen et 3 du commerce libanals qui sont installées & Sakassou et a Botro (les deux plus importants des centres ruraux).
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|. — LES AGENTS DE DISTRIBUTION
ET LEUR IMPORTANCE.

Le commerce général en ville est le noyau agissant de
la distribution; il est nettement dominé par le commerce
européen dont les succursales de sociétés commerciales
constituent ['armature de base, bien que le nombre des
entreprises du commerce européen (seulement 3,7 %) soit
limité. Le commerce libanais n'est qu'un complément du
commerce européen. Les entreprises coopératives sont en-
core & |'état embryonnaire. Ces trois catégories de com-
merce s'installent uniquement en ville, exception faite pour
cing boutiques de détail (deux européennes et trois liba-
naises) qui viennent de s'établir dans les deux plus impor-
tants centres ruraux a proximité de Bouaké. Les villes ne
représentent cependant que 13 9% de la population totale
de la région.

A l'autre bout de I'échelle du commerce général, on
constate un nombre important d'entreprises africaines, dont
la quasi-totalité vend au petit détail. Elles sont 93 9%, contre
0,3 % pour les entreprises coopératives, 3,0 % pour les
Libanais et 3,7 9% pour les Européens.

Ceci concerne le commerce général en ville.

Plagons maintenant ce commerce général en ville dans
I'ensemble du réseau de distribution de marchandises dans
toute la région et pour tous genres de commerce (commerce

général plus commerce spécialisé, en ville et a la cam-
pagne). Le nombre des entreprises s'éléve alors a 5.686
(96,5 %) dans le petit détail et seulement 202 (3,5 %) dans
le commerce moderne. Le nombre de personnes travaillant
dans le commerce représente respectivement 89,4 9, et
10,6 %. Par contre, dans le domaine de la commercla-
lisation, les rapports sont renversés en faveur du com-
merce moderne qui assure pour sa part:

— 89 % des stoks;
— 70 9% du chiffre d'affaires;
— 44 9, des marges commerciales.

Avec 96,5 % des entreprises et 89,4 9% du personnel,
ce petit détail ne réalise que 30 9% du chiffre d'affalres
total. C'est le commerce le moins rentable de toutes les
catégories d'entreprises, mais il procure le taux net d'effi-
cience du capital le plus élevé grdce & la rotation rapide
des stocks (22 fois par an) et & la pratique d'une marge trés
élevée (33 9%). Or, prés de 7.000 personnes vivent de ce
commerce qui Intéresse la majorité des consommateurs
finaux. Les commerc¢ants devant vivre de leur travall, les
consommateurs payent cher leurs achats ; le probléme se
situe donc au niveau de la politique économique et pas
seulement a celui du commerce. C'est la conséquence de
I'hypertrophie des entreprises individuelles possédant un
capital d'exploitation nettement limité.

COMPARAISON DES DIFFERENTES ENTREPRISES COMMERCIALES

(en pourcentage)

. . . Chiffre
Désignation Entreprise Personnel Stock d'affaires Marge
Par secteur du commerce
Commerce moderne ................ 35 10,6 89,2 70,0 44,2
Petit détail ........................ 96,5 89,4 10,8 30,0 55,8
Total ..., 100 100 100 100 100
Par nationalité des entreprises
Commerce européen ................ 2,0 7.2 81,0 64,0 376
Commerce libanais .................. 1,2 28 7,3 5.0 5.5
Commerce coopératif ................ 0,1 0,3 0,7 0,6 05
Commerce africain moderne .......... 0,2 0.3 0.2 0,4 0,6
Petit détail africain .................. 96,5 89,4 10,8 30,0 55,8
Total ....ooiiiiiiiiii 100 100 100 100 100
NOMBRE DE PERSONNES EMPLOYEES DANS LE COMMERCE
Africains
Effectifs Aide
familiale Total

L Européens Libanais Commergants et Total général %
Catégorie etsalariés travailleurs  Africains
de commerce saisonniers
Commerce européen ...... 11201) — 340 (2) 101 441 553 7.2
Commerce libanais ........ — 138 58 (2) 20 78 216 2,8
Commerce coopératif ...... —_ — 14 (3) 7 21 21 0,3
Commerce moderne africain —_ — 15 (4) 9 24 24 03
Petit détail africain ........ — — 5.484 1.368 6.852 6.852 89,4
Total .....coiiiii i 12 138 5.911 1.505 7416 7.666 100,0
/S 1.5 1.8 96,7 100

(*) Il 8'agit d'un ordre de grandeur

(1) Dont 72 salariés.
(2) Salarlés.

(3) Dont 7 salariés.
(4) Dont 6 salariés.
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2 Solt 483 salariés dont 72 Européens et 411 Africains.
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REGION DE BOUAKE

NOMBRE D’'ENTREPRISES DU COMMERCE GENERAL

Stade de Commerce Petit détail (1)  Nombre
commerce moderne d’entreprises
ot
23 8 c 8
Genre de 3 9 9fs5 Y aby o EB .
commerce 2 57 E 5 § £58 2 5% % E %, E % g 5 ¥ R Observations
Nationalité 5 E B @° 2 889 £ B85 8 % 28 2 ° CEES
des 3 8 afc § ale F 83
entreprises s 2 S’ -
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 22
1. COMMERCE C.Ommerce (1) Nous. donnons un ordre de
EUROPEEN général 11 28 23 62 — — — — — — — — — 62 — de grandeur du nombre
Textiles 3 2 5 10 — — —_— — — — — — —_ 10 — g'ent]reprises du « petit
stail >,
Boissons 9 — — 9 — — — — — — — —_ —_ 9 — et
Total 23 30 28 81 — — — — — — — — — 81 1.4
2. COMMERCE Commerce
LIBANO-SYRIEN général — 20 38 58 — — — — — — — — —_ 58 —
ET NORD-AFRICAIN Textiles _ 5 5 10 _ _ _ _ _ _ —_ — — 10 -—
Total — 25 43 68 — — — — — — — —_ —_ 68 12
3. COMMERCE Commerce
AFRICAIN général — 3 4 7 282 328 996 1138 -- 138 551 3.433 3.440 —
Textiles —_ —_ 3 3 —_ —_ —_ — — 1514 — — 1.514 1517 —
Boissons — — — — 537 — — — — — — — 537 537 —
Total — 3 7 10 537 282 328 996 1.128 1514 138 551 5484 5.494 974
dont : Commerce (2) Entreprisea coopératives
Boutiques général (2) — 3 4 7 — — — —_ — —_ —_— — — 7 — avec la participation des
modernes Textiles _ _ 3 _ _ _ _ _ _ _ _ _ 3 — capitaux européens,
en ville
Total — 3 7 10 — - — — — - - — — 10 —




Petites Commerce
boutiques général — — — — — — — 102 m —_- - — 213 213 —
en ville Boissons _ - = = % -~ = = - = = = 2B 25— '
Total —_ - = — 25 — — 102 m — — — 238 | 238 —
Boutiques Commerce (3) Dont 313 boutiques ne ven-
Villages général - - - = - — -~ 45 515 — — — 560 | 560 — dant que du vin.
Boissons - = — — 4113 - - — — - - — 411 411 —
Total - - - - M — — 4 55 — — — 9n| 91 —
Colporteurs Commerce (4) Dont 602 marchsnds de
Villages général - - = = e 150 — 56 390 596 | 596 — pagnes.
Textiles — — —_— — — — — — — 1.052(4) — — 1.052 | 1.052 —
Total — — — — — —_ — — 150 1.052 56 390 1.648 [1.648 —
Colporteurs Commerce (5) Dont 62 marchands de
Marchés général - = = = — 164 66 199 151 — 26 117 663 | 663 — pagnes.
Textiles — = — — - - = — — 206(5) — — 206 206 —
Total - = = — — 104 66 199 1561 206 26 117 869 869 —
(6) Dont 74 marchands de
Tabliers Commerce pagnes.
général — — —_ — —_ 178 262 650 211 — 56 44 1.401 | 1.401 —
Textiles — —_- - — - - - - — 256 (6) — — 256 256 —
Boissons — — — — 101 — — — — — — — 101 101 —
3 Total - = = — 101 178 262 650 211 256 56 44 1.758 | 1.758 —
TOTAL Commerce D
GENERAL général 1 5 65 127 — 282 328 996  — 1.138 138 551 3433 |3.560 — ) hemies ot qo rends de
Textiles 3 7 13 23 — — —_ — — 1514 — — 1.514 | 1.537 —
™
Boissons 9 — — 9 537 — — — — — — — 537 | 546 —
TOTAUX 23 58 78 159 537 282 328 996 1.138 1.514 138 551 5.484 |5.643 100
% — — — 30 - - —_ - - - = - 97,0 | 100
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STRUCTURE DU COMMERCE

IMPORTANCE DU CHIFFRE D’AFFAIRES, DU STOCK ET DE LA MARGE COMMERCIALE DE L'ENSEMBLE
DES ENTREPRISES COMMERCIALES PAR NATIONALITE DES ENTREPRISES

ET PAR STADE DE COMMERCIALISATION (commerce général + commerce spécialisé)

Européennes Libanaises Coopératives Africaines
Entreprises Petit détail
[} = = © e
W & - _ & _ | & - _ | c2 8 %, 3o 3e o _ _8c|352
o o [ ] o ) ] o & ] s Do TOD to t©f o T wmoa| F@
5 E == © £ B B : % 3 E 35 82 32 85 =5 5 BSEL ©
) a = ] a = ] a = 58 a o> 5> BE S F FES
. s " [a] (@] [a] (@] (@) O 3}
Désignation
5 Nombre 23 30 63 116 25 45 70 3 4 7 g9 238 9N 1.648 869 1.758 5484 5493 5.686
Entreprises ......... )
I % 04 05 11 2,0 04 08 1.2 ! E 01 02 92 171 29,0 153 309 96,5 96,7 100
Stock ...l % 429 212 169 81,0 3,7 35 72 10,5 02 07 03 33 2,7 1,6 09 2,3 108 11,1 100
Chiffre d'affaires ........ % 396 11,7 128 64,1 26 24 50 04 02 06 04 24 30 54 83 108 299 30,3 100
Marge ................ % 18,2 789 115 376 24 3.1 55 0,2 03 05 06 43 6,2 10,7 145 2041 558 56,4 100
Marge/CA. ............ % 8 12 16 10 16 23 20 13 20 16 29 32 37 35 31 33 33 33 18
Rotation stock .................. 8 5 6 6 6 6 6 6 10 7 9 6 9 28 73 37 23 22 8




Les tableaux précédents font apparaitre les différences
fondamentales entre les procédés d'exploitation des entre-
prises commerciales européennes et africaines : :

— Pour le commerce européen: un stock et un chiffre
d'affaires importants, donc une économie de personnel et
d'installation de vente, I'ensemble des conditions aboutis-
sant & une marge commerclale pour le détall de I'ordre de
16 %. o :

— Pour le petit détail : un stock trés falble mais une
rotation rapide de celui-cl, un nombre important d'entre-
prises individuelles et finalement une marge commerciale
de l'ordre de 33 %.

Le premier secteur fait fructifier son gros capital par
I'organisation, alors que le second secteur avec son falble
capital posséde un nombre d'unités important et effectue
une rotation rapide des stocks. Pour obtenir le maximum de
bénéfice, le premier s'installe dans un centre qui attire les
acheteurs et les revendeurs, alors que le second va vers
le consommateur a faible revenu qui doit, de surcroit, lul
payer cher ses services.

D'allleurs, la distorsion entre la ville et la campagne,
pour le domaine de la distribution, apparait dans les chir-
fres sulvants :

] Cam-
Ville pagne Total
Pourcentage
de la population ...... 13 9% 87 9%, 100 9,
Chiffre d’affaires annuel
réalisé sur place ...... 83 9, 17 % 100 9%
Marge commerciale ...... 69 9, 31 % 100 9%
% demarge ............ 15 % 33 9%, 18 %

il. — FONCTIONNEMENT DES ENTREPRISES
COMMERCIALES.

1) Le secteur moderne.

Nous avons vu que les Sociétés commerclales & suc-
cursales multiples constituent I'ossature de la distribution.
Elles ont leur systéme d'organisation, qui obéit au schéma
de la domination coloniale (1). La Soclété divise le pays
en «secteurs commerciaux » et Implante ses succursales
dans les différentes villes; |'une d'elles constitue le
« noyau » principal de distribution. Ce « noyau » est le redis-
tributeur des marchandises, provenant de la maison-mére
(2) Instaliée & Abidjan, vers les autres succursales.

C'est I'orgenisation classique qul régit encore, a I'heure
actuelle, le systéme de distribution de la majorité des
sociétés. Quelques-unes d'entre elles ont réorganisé leur
systéme en centralisant la distribution. Chaque succursale
est approvisionnée directement par la maison-mére d’Abid-
jan & date fixe (une fois par semaine) et selon la commande
de la succursale (3).

Le commerce individuel du secteur moderne n’'est
qu'un complément du réseau de distribution mis en place
par les Sociétés.

Les entreprises individuelles européennes font surtout
du commerce spécialisé tel que: alimentation générale,
habillement, boissons, appareils électro-ménagers. Quant
au commerce libanais, certaines entreprises font du com-
merce spécialisé comme les entreprises européennes Indl-
viduelles (surtout dans les textiles), d'autres du commerce
général de détail et demi-gros. Celles-ci s’approvisionnent
chez les grossistes européens de la région, ou directement
& Abidjan, chez leurs compatriotes; les entreprises iibanai-
ses, dans I'ensemble, accordent encore le «crédit> a leur
clientéle habituelle du milieu africain. Ce «crédit» sans
aval et dont le remboursement n'est garanti que par la con-
flance, permet aux entreprises libanaises de subsister. 1l
semble qu'il y ait eu beaucoup de pertes au début, mais
grace & une «sélection» trés poussée, le remboursement
est & peu prés satisfaisant a I'heure actuelle.
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Les entraeprises africaines, dans le commerce moderne,
en sont encore au stade embryonnaire. Outre une soclété
coopérative de demi-gros et de détail, quelques entreprises
individuelles se spécialisent dans les textlles et habllle-
ment ou dans les appareils électro-ménagers.

La société coopérative est une forme d'assoclation
du capital ivoirien avec le capital étranger; ce dernier
fournit également I'assistance technique et I'approvisionne-
ment en marchandises. Les prix de vente sont fixés par le
centre d’Abidjan sur le modéele d'une Société qul détient la
plus grande partie du chiffre d'affaires commercial, au
niveau du détail, en Cote-d'lvoire. Actuellement cette So-
ciété coopérative, encore & ses débuts, constitue proba-
blement le pionnier du commerce africaln moderne. Le
chiffre d'affaires de cette société coopérative africaine ne
représente qu'un peu plus d'un pour cent du chiffre d'affal-
res de la totalité des entreprises dans le commerce moderne
et moins de 2 9, du chiffre d’affaires des entreprises afri-
caines dans le petit détail.

2) Secteur du petit détalil.

a) Le secteur du petit détail est dominé par les
entreprises Dioula (4) qui détiennent la quasi-exclusivité
du colportage, des tabliers et une bonne partie des
boutiques en ville. Ce commerce Dioula est particullére-
met complexe car :

L'organisation des entreprises comme leur forme jurl-
digue, ne correspondent & aucune notion de drolt commer-
clal occidental. Apparemment, ces entreprises sont explol-
tées par des individus ou des familles (élargles ou res-
treintes). Cependant, la formation du capital d'exploitation,
le systéme d’approvisionnement, les crédits commerciaux,
I'organisation de la vente et de la revente (sans parler du
partage éventuel de bénéfices commerciaux entre le ball-
leur de fonds et le commergant sans capital) sont coiffés
par un <« ensemble social » (4) structuré qui dépasse
largement le cadre des entreprises familiales au sens
moderne ou traditionnel de ce terme.

(1) A I'heure actuelle, seulement quelques sociétés font & la fois la
vente de marchandises et |'achat de produits de la traite, mals
avec des agences différentes, alors qu'auparavant, dans la méms
succursale on pratiquait le troc différé : échange de prodults contre
marchandises.

(@ ! ne s'agit plus précisément de Siége Social d'Outre-Mer et
d'entrepdts, csr les véritables maisons-méres des sociétés sont
installées en Europe ou se trouvent les groupes flnanciers qul
dirigent indirectement le commerce en Cote d’'lvoire. Les Soclétés
Commerciales sont également importatrices de marchandises et
certaines d'entre elles exportatrices de produits de la traite (café,
cacao, palmistes).

(3) Ce systtme comporte des avantages appréciables dviter la
rupture de charge, les frais de stockage et de manutention ; Il
permet une régularité du trafic, mais suppose en contrepartie, une
implantation géographique de boutiques bien réparties selon les
axes et les centres, un roulement de stocks suffisamment Important
et un calendrier bien ajusté. Les prix sont les mémes que ceux
pratiqués dans la capitale, avec une majoration de queiques francs
par unité de vente pour le transport. C'est, probablement, |'orga-
nisation la mieux adaptée & la Céte d'lvoire.

(4 En Cbdte d'lvoire on appelle communément « Dioula » tout africaln,
généralement musulman, parlant un dialecte mandingue et portant
le boubou. Le groupe « Dioula » comprend des ethnies parfois
trés différentes Malinké, Bambara, Mossl, Haoussa, Djerma,
Sénoufo, Sénégalais,Peulh et méme des originaires d'autres ethnles
de Céte d'lvoire convertis & I'lslam.

Il se trouve que la majorité des commercants et des transporteurs
sont Dioula et que les Dioula non salariés sont commergants ou
transporteurs, Par conséquent, pour la masse ivoirienne, les Dioula
sont des commergants ou des transporteurs musulmans,

Ces faits nous aménent & employer le terme « ensemble » qui
désigne un conglomérat d'individus d’origines différentes formant
une organisation non institutionnalisée msis dépassant largement
les limites du groupe ethnique, soclal, linguistique et national.
Selon Maurice DELAFOSSE (cf. « La langue mandingue », tome I,
Paris 1929, page 13) les Dioula « &taient les courtiers des princes
mandingues pour le commerce de la poudre d'or et les autres
négoces. lls constituent la fraction la plus évoluée du peuple
mandingue, plus exclusivement adonnée au commerce... N'habitant
que dans des villes ou des bourgs, aussl bien étrangers & la chasse
qu'ad I'agriculture, ils n‘ont point de terrltolre leur sppartenant en
propre. On les rencontre également partout ot il y a quelque
négoce & entreprendre... On rencontre également, sur toutes les
routes, leurs caravanes de colportage qui ont fait prendre leur
nom comme synonyme de marchand ambulant »>. Au Mall, pays du
mandingue, le nom Dioula s'applique au groupe des commergants.



Les entreprises Dioula représentent 67 9, de I'ensemble
du secteur du petit détail. Si I'on élimine les boutiques-
villages de ce secteur (du fait de leur Implantation perma-
nente), les Dioula comptent pour 81 9 des entreprises.
Les pourcentages de Dioula dans chaque catégorie d'entre-
prises sont les suivants :

Colporteurs-village ................. 93 %
Colporteurs-marché ...... RN 80 %
Tabliers ......... ceeeen e, 82 9,
Boutiques-ville ...... v 55 9%,
Boutiques-village ................... 12 %

b) La prolifération d’un « petit commerce a 5 francs »,
notamment du commerce ambulant, est la seconde caracté-
ristique du petit détail. Seuls les colporteurs (44 9%, du
total des entreprises et 46 9, du commerce africain) réali-
sent un chiffre d'affaires annuel égal & 15 9% du chiffre
d'affaires total de toutes les entreprises et 46 %, du chiffre
d’effaires du commerce africain au sein duquel ils occu-
pent une place dominante.

Le secteur du petit détail comprend : les petites bouti-
ques en ville, les boutiques dans les villages, les colporteurs-
marché, les colporteurs de brousse et les tabliers. Leur
nombre, comme nous |'avons vu précédemment, s’éléve a
5.484 entreprises, soit 97 9, du total des entreprises com-
merciales dans le commerce général. Ce chiffre de 5.484
comprend :

— 238 petites boutiques-ville ....... (4 %)
— 971 petites boutiques-village ..... (18 %)
— 1.648 colporteurs-village ........... (30 %)
— 869 colporteurs-marché .......... (16 %)
— 1.758 tabliers (1) ................. (32 %)

Ainsi pour la campagne, il existe une entreprise commer-
ciale (boutique-village ou colporteur) pour 160 habitants
environ.

Notons que ces 160 villageois achétent également de la
marchandise vendue par le commerce installé en ville.

En moyenne, chaque village posséde 0,8 boutique ; il
est visité par plus de 5 colporteurs par semaine (5,4
passages de colporteurs). En outre, par village, il y a
3 colporteurs sur les marchés de brousse par semaine.
il y a donc par village 8 colporteurs par semaine et 0,8
boutique. Si les villages sont mal servis, c'est principale-
ment un probléme d'organisation des clrcuits de distribution.

En ville, malgré 'importance du commerce moderne, on
compte néanmoins prés de 13 entreprises de petit détail
pour une entreprise moderne.

Cependant, la prolifération des entreprises de petit détail
n'élimine pratiquement pas la concurrence dans ce secteur
commercial. En régle générale chaque catégorie d'entre-
prises, souvent spécialisée dans la vente d'un groupe de
marchandises déterminées ou ayant une zone d'action habl-
tuelle, posséde sa clientéle.

Les tabliers « bazar » (alimentation non agricole comme
sucre, sardine en boite, etc..., produits d'entretien ménager,
fil, aiguilles et articles chaussants) ne sont pas les concur-
rents des boutiques africaines mais au contraire, Il arrive
que le vendeur sur tablier soit un « frére » ou une « sceur »
(2) du boutiquier « bazar » et s'installe sur la place du
marché, alors que la boutique « bazar » se trouve dans les
quartiers de la ville. Le tablier de boissons ne vend pas
de vin nl de boissons alcoolisées, alors qu'on en trouve
dans les boutiques dites « boissons » qui font également
bars. Ce sont |2 quelques exemples parmi tant d'autres.
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A la campagne, les colporteurs de village se spéciali-
sent dans le textile et seulement moins de 10 9%, d’entre
eux font du « bazar » (domalne des boutiques-villages) (3).

Mais le bazar des colporteurs présente en général
d'autres marchandises que les boutiques : des bijoux de
fantaisie, des objets ménagers (ciseaux, couteaux, etc...).
S'll g'agit d'articles analogues & ceux offerts par les bouti-
ques, les prix pratiqués sont les mémes.

Les colporteurs-marché, dont la plupart vendent des
textiles et des articles de « bazar », sont compearables aux
tabliers en ville.

Il convient de signaler qu'il n'y a pas non plus de
concurrence entre la ville et la brousse dans le secteur
du petit détail. La différence de prix pratiqués est consi-
dérée par les acheteurs comme le fruit du travall des
commergants en brousse ou le labeur de leur parcours.

On peut penser enfin qu'il n'y a pas de concurrence
entre le secteur du petit détall et le secteur moderne,
celui-ci étant le fournisseur de celui-ld. La concurrence ne
se manifeste qu'a I'intérieur du commerce moderne (entre
soclétés, ou entreprises Individuelles et sociétés).

Les entreprises du petit détail se ravitalllent générale-
ment chez les demi-grossistes et, pour les entreprises ayant
un faible stock, chez les détaillants du commerce moderne.
La vente se fait par petits tas, par cope ou par tine a §
francs pour les marchandises qul permettent un tel morcel-
lement (sucre, sel, pétrole, riz...). Pour le vin, il est vendu
généralement par bouteille, mais certains commergants prati-
quent la vente par demi-bouteille. Les cigarettes se vendent
par deux pieces & 5 francs (35 francs le paquet de 20
cigarettes « Olympic » dans le détail moderne) et les
textiles par pagne de 2 yards (1/2 piéce de 3 pagnes a
6 yards dans le détail moderne). On ne peut imaginer un
morcellement plus poussé de la marchandise. Ce phéno-
méne résulte de plusieurs facteurs :

— le faible revenu des consommateurs ;
— leur habitude d'acheter au jour le Jour ;

— la carence des moyens de conservation pour certains
produits périssables ;

— la crainte de susciter la jalousie des gens de la
méme communauté familiale ou villageoise qui peut égale-
ment « emprunter » la marchandise si elle est achetée en
« grande quantité » ;

— et enfin les conditions historiques de I'introduction
de la monnaie.

Les Installations du commerce de petit détall sont trés
élémentaires puisque les stocks sont réduits au strict
minimum.

— Pour les boutiques : vente dans la maison d'habi-
tation.

— Pour les colporteurs : vente par terre.

— Pour les tabliers vente sur une petite table de
moins d'un métre carré, sauf en ce qui concerne le « bazar »
et certaing stands de textiles.

(1) Il s'agit de tabliers en ville. Ceux des villages sont rattachés &
une boutique ; nous les considérons ainsi comme une seule entre-
prise : boutique-village.

(2 Les appellations « frére » et « sceur » désignent & la fois les
fréres et sceurs germains ou utérins, les cousins, cousines et
perents proches ou lointains, des gens qui habitent le méme
village, voire méme ceux du méme groupe ethnique.

(3) Sur 971 boutiques-village, 411 soit 42 % vendent du vin et de la
blére,
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CIRCUIT DE DISTRIBUTION DES MARCHANDISES
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-ers locaux.




FRACTIONNEMENT DES PRINCIPALES MARCHANDISES DE GRANDE CONSOMMATION

Vente au détail
Stade Vente détail par les
de com- Réception par Vente Vente en ville boutiques
Marlchan- mercia- les grossistes en gros en demi-gros (consommateurs villages,
dises lisation a revenu élevé) tabliers,
colporteurs
1 2 3 4 5 6
Sucre .......... ®. Carton de 25 kg Carton de 25 kg Carton de 5 kg Paquet de 1 kg Tas de 5 F
Sac de 25 kg
Sac de 25 kg Sac de 25 kg, Sac de 18 kg, ' T
Sel it de18kgetde9kg deiB8kgetde9okg et de 9 kg dgu‘ 2:9kgt deokg TasdeSF
Citerne de 5.000 1. - . Tine de 20 litres .
Pétrole .......... 430000 I, Fats de 200 litres o4 o 10 Jitres Le litre Mesure de 5 F
Bouteille
Caisse de 15 Caisse de 15 Caisse de 15 . i
ou de 10 bouteilles  ou de 10 bouteilles ou de 10 bouteilles dB'S:tﬁtllr]ee %:nzl(l)trsl %l;r\::r;':s
Vin ..o, d'un litre d'un litre d'un litre bars restaurants
. Balles de 50 pigces . 1/2 piéce de
P Balles de 50 pi¢ces ou par nombre Piéce de 12 yards :’/:ep'é;%S 6 yards ou pagne
agne ............ de 12 yards de pieces 6y de 2 yards
. . Carton de
Pile slectri Coaolssg de Coa(;ss§|= de 50 piéces Unité Unité
ile électrique .... 300 piles 300 piles ou la douzaine
Cartouche Paquet de
Carton de Carton " . .
A . de 100 boites 10 boites Unité
Allumettes ...... 1.200 boites de 1.200 boites ou de 10 boites ou la boite
Caisse de . Cartouche 2 6 a
Cigarettes ........ 40 cartouches Caisse de 25 paquets Paquet cigarettes a 5 F

a) Les flux de marchandises (1)

La complexité du réseau de distribution et la prolifé-
ratlon du secteur de petit détall se répercutent directement
sur la vente des marchandises. Certaines d'entre elles
comme les articles de grande consommation, divisibles
par petites portions (sucre, sel, pétrole, cigarette, riz, voire
méme les cachets d'Aspro..), passent par tous les stades
de commercialisation avant d'arriver aux consommateurs :

— le grossiste de la région ;
— le demi-grossiste de la région;

— le détaillant moderne en ville ;
— le petit détaillant de la localité.

Cet acheminement pyramidal de la marchandise vers le
consommateur oblige ce dernier & payer une dime & chaque
étage. Elle représente plus du tiers de sa consommatlon
(36 9% de marge et de transport dans le petit détail et 26 9,
en moyenne sur |'ensemble des ventes des deux secteurs,
moderne et petit détail). C’est un des aspects du probléme
économique de la distribution.

Ce systéme de distribution constitue un obstacle a
I'expansion du commerce. La demande finale en marchan-
dises ne se situe qu'au niveau de 16.000 francs (2) environ
par personne et par an (11.500 francs environ pour les
dépenses des ménages). Les dimensions du marché, déja
limitées, sont encore amputées de prés de 15 9, par les
marges commerciales excessives du « petit détall ».
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D’autre part, une conséquence indirecte sur les possi-
bilités de développement économique de la réglon découle
du fait que le peu de capital disponible et une partle de la
force de travail productive sont orientés vers le secteur
commerclal, ou lefficience du capital et le rendement du
travall sont nettement supérieurs & ceux du secteur de la
production des biens (3).

I — VALEURS DES MARCHANDISES.

La structure du commerce existant nous oblige & distin-
guer dans l'analyse les différents secteurs de commercia-
lisation et les nationalités des entreprises. Par stade de
commercialisation, on ne peut guére différencier que les
marchandises vendues en gros et demi-gros de celles ven-
dues au détall et & la consommation finale.

Il est nécessaire de distinguer ausst le chiffre d'affalres
afférent aux marchandises achetées par les consommateurs
et le chiffre d'affaires global réallsé par les entreprigses
commerciales & tous les stades de commercialisation.

L'analyse qui suit comporte des chiffres pour I'ensemble
des marchandises du commerce général et du commerce
spécialisé.

(1) Les chiffres concernant ce chapitre résultent des équilibres entre
les enquétes « distribution » et « budgets de famille » effectuées
dans le cadre de I'établissement du Tebleau des Ressources et
Emplois.

(2) Exportations et réexportations exclues.

(3) Le taux d'efficience du capital (cepital OUTPUT ratio) dans le
secteur du petit détail est de 3,75. Un franc de fond peut produlre
3,75 francs de marge nette par an.



1) Le chiffre d'affaires.

Le chiffre d'effaires global de toutes les entreprises
commerciales de la région s'éléve a 14.450 (1) millions de
france CFA, dont 10.100 milllons pour le secteur moderne
(70 %) et seulement 4.350, soit 30 9% pour le secteur du
petit détail. Rappelons que ce dernler représente 97 9,
des entreprises dans le commerce en général et 96,5 9%
de toutes les entreprises commerciales.

2) Les ventes en gros et demi-gros.

L'étude sur le flux de marchandises (enquéte transport)
indique que la valeur des marchandises (au prix de détail)
destinées aux commergants de détail, s'éléve & 26 9% du
montant total.

A ce chiffre, il faut ajouter :

1) les achats en gros et demi-gros effectués directement
a Abidjan par le commerce de détail ; ils représentent
environ 20 9% du chiffre d'affaires global ;

2) la production de I'artisanat local, achetée directement
au producteur pour étre revendue au consommateur par le
petit détail ;

3) la production industrielle de la région, qui est com-
mercialisée par l'intermédiaire du petit détail.

Ces deux derniéres catégories représentent environ
10 9, du chiffre d’affaires global.

" Donc,
de gros et de demi-gros peut &tre estimé & 56 9, du chiffre
d’affaires total. C'est le niveau « visible ». Mais, Il ne faut
pas oublier que la presque totalité des grossistes vendent
aussi en demi-gros et au détall et que toutes les boutiques
de demi-gros vendent au détall.

Finalement, on peut estimer que prés de 90 9% de la
valeur des marchandises traversent tous les stades de
commercialisation.

Les colts de distribution, pour I'ensemble des marchan-
dises, sont donc obligatoirement élevés (26 9% en moyenne).

. — QUANTITES DE MARCHANDISES-

Nous avons jusqu'a présent employé les valeurs comme
instrument de mesure. .

Néanmoins, la quantité peut donner un aspect de la cir-
culation des biens afférents & un niveau de consommation
donnée et elle sert de base de calcul pour la détermination
des colts de distribution par tonne de marchandlses, notam-
ment en ce qui concerne les frais de transport. Le tonnage
global commercialisé par la région & tous les stades de
commercialisation se situe entre 75.000 et 90.000 tonnes,
les matériaux de construction, les boissons, les farines et
les produits des industries mécaniques et électriques occu-
pant 65 9% environ du volume global.

1l g'agit principalement, pour les produits mécaniques,
de ferrures destinées & la construction, |'outlllage agricole
ne représentant que 60 tonnes environ.

Ces quatre groupes de produits pondéreux représentent
une valeur moyenne de 33.000 F la tonne, alors que la
moyenne générale se situe entre 80.000 et 90.000 F la
tonne.

Ceci montre une fois de plus les prix trés élevés a la
consommation courante. La tonne de marchandises vendue
par le petit détail s'éléve & 110.000 F.

1)) Y compris le montant des exportations et des réexportations. Non
compris les achats des gros équipements des entreprises non
commerclales qui sont efgectuéa directement auprés des Impor-
tateurs d'Abidjan, évalués a 1.300 millions.

™

le chiffre d'affaires passant par le commerce .
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b) Les coiits de la distribution

L'analyse des coiits de distribution peut &tre faitte eous
deux aspects :

— le colt global,

— le colt par catégorie de service ayant assuré la cir-
culation de la marchandise (commerce e.t transport).

|. — COUT GLOBAL.

Le colt global de la distribution est constitué par l'en-
semble des services fournis par le commerce et par le
transport pour la distribution d'une quantité donnée de mar-
chandises.

Ce colt s'éléve & 20 9, du chiffre d'affaires global et
a4 25 9% du chiffre d'affaires degs ventes finales. Pour la
consommation, Il représente en moyenne 26 %, dont 19 %
pour les marchandises vendues par le commerce moderne
et 36 9% par le petit détail. Ce dernier secteur Intéresse
la quasi-totalité de la population rurale. Chaque habitant
dont la consommation moyenne annuelle des marchandises
g’éleve & 11.500 F pale pour 4.000 F les services afférents
& la distribution, soit I'équivalent de plus de quatre mois de
sa consommation de marchandises.

Le colit de distribution s'éléve & plus de la moitié de la
valeur des marchandises au prix de vente en gros & Abid-
Jan (380 km), lequel comprend déja les marges, droits et
taxes.

Le taux est encore plus élevé si 'on prend seulement
les marchandises de grande consommation (pétrole, sel, riz,
sucre, pagnes, boissons, piles électriques et hulle de table
importée par la région) dont la presque totalité est distri-
buée par le petit détail. Le colt de la distribution & ce stade
s'éléve & presque la moitié des ventes, soit prés de 100 %
de la valeur des marchandises au prix de gros & Abidjan.
C'est un poids énorme supporté par les populations rurales.

POURCENTAGE DES VALEURS ET DU COUT
DE DISTRIBUTION DES MARCHANDISES

: Prix Codt
Désignation Trans- Total
_ gros port Marge
Chiffre d'effaires global 80 2 18 20
Valeurs des ventes fina-
les des marchandises 75 3 22 25
Par destination et provenance
Consommation totale.. 74 3 23 26
dont :
Marchandis. importées 75 3 22 25
Marchandis. provenant
des indus. régionales 67 2 31 33
Produits artisanaux 80 16 19,4 20
Réexportation ........ 85 2 13 15

Par stade de commercialisation des marchandises destinées
& la consommation.

Détail moderne ...... 81 3 16 19
Petit détail .......... 64 33 36
Moyenne ............ 74 3 23 26




POURCENTAGE DES VALEURS ET DU COUT
DE DISTRIBUTION DES MARCHANDISES
A GRANDE CONSOMMATION

Il. — COUT PAR CATEGORIE DE SERVICE.

Le colt élevé de la distribution des marchandises est
di essentiellement aux marges commerciales. Celles-ci
représentent en moyenne 23 % de la consommation des

Mar- Codlt marchandises (16 9% dans le commerce moderne et 33 9%,
Désignation chan- Trans- M Total dans le secteur du petit détail). Les transports ne figurent
dises  port arge Tota que pour 3 % de la valeur des marchandises distribuées.
" La plupart des commergants du petit détail, notamment les
Pétrole  ............ 59 7 36 4 colporteurs, les boutiques en ville et |es tabllers n'ont rlen
Comme.rcg moderne .. 84 6 10 16 4 dépenser pour le transport; une partie de la marge rés-
Petit détail .......... 55 8 37 45(1) lisée par eux peut donc étre imputée aux frals de trans-
Sel ..., 65 20 15 35 port.
Commerce moderne .. 69 21 10 31 1) Les marges commerciales.
Petit détail .......... 45 15 40 55
Riz ... . 79 6 15 21 Les margeg commerclales se composent de:
Commerce moderne .. 87 5 8 13 — celles supportées par les consommateurs = marge
Petit détail .......... 69 7 24 31 des ventes a la consommation ;
Sucre .............. 65 5 30 35 — celles payées par les « étrangers » sur les marchan-
Commerce moderne .. 87 4 9 13 dises réexportées.
Petit détail .......... 50 6 44 50 A
- = Par nationalité des entreprises et par secteur commer-
Pagnes et tissus d'imp. 69 04 A A cial, cette marge globale se répartit comme suit:
Commerce moderne .. 86 0,3 14 14
Petit détail .......... 67 05 325 33 Répartition des marges commerciales par nationalité
Boissons ............ 68 4 28 39 des entreprises et par secteur du commerce
Commerce moderne .. 79 35 18 21 —
Petit détail .......... 61 45 345 39 Par nationalité des entreprises Pourcentage
Piles électriques 60 2 38 40 Commerce européen .................. 376
Commerce moderne .. 71 05 28,5 29 Commerce libanais .................... 5,5
Petit détail .......... 68 2 40 42 Commerce coopératif .................. 05
Huile de table d'imp. 89 2 19 29 Commerce africain moderne ............ 0.6
Commerce moderne .. 82 2 16 18 Petit détail africain .................... 55,8
Petit détail .......... 60 2 38 40 Total ... i 100,0
Par secteur commercial
Commerce moderne .................... 44,2
(1) Les colporteurs, tabliers et certaines boutiques de village, trans- Petit détail .......oovvveneinnn 558
portent eux-mémes la marchandise, soit & bicyclette, solt é pled. .
STRUCTURES DES COMPTES DES ENTREPRISES COMMERCI_ALES
(Montant des recettes et du capital pour 100 de dépenses)
DEPENSES RECETTES CAPITAL
Comptes
é, R 3 ” g
8% £33 0 g 2 g g¢ % | 88| 888
0 O -5 ﬂgg ‘T O = O 3 3 &= @ <35 | €5 Sa~
(LR ¢ o X o= o = = » o £ 89 |E¥oS | taT
=0 = o= S o 2 © o Vo 00 |[L0o®| gop
i 89 e E . o9 =0 ) Z c €3 = “_v| &a_%T
Catégorie g9 go ~O £38 o S Lo 3| <x38| e3¢
. - s @ EBE
d‘entreprise _g E o 29 3 E
Commerce européen .. 88,2 6,3 49 0,6 100 330 230 420 145 565 409% | 100
Commerce libanais 29,2 41,9 26,4 15 100 375 275 450 80 530 52 9% 20
Commerce coopératif. 42,8 50,7 50 1,5 100 540 440 550 100 650 68 % 15
Commerce africain
moderne .......... 51,8 222 22,2 38 100 815 715 740 300 1.040 69 % 16
Petit détail africain .. 9,1 5,6 38,1 47,2 100 810 710 80 110 190 375 % 05

(1) Avant amortissement.

Le fonctionnement des entreprises commerclales est tel
que le taux d'efficience du capital est inversement propor-
tionnel ;

— au capital d'exploitation,

— au degré technique de I'entreprise.
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(2) Commerce Européen = 100.

Chaque consommateur contribue pour 3.600 F par an
au revenu brut d'exploitation du secteur commercial. Cette
somme représente plus de 3,5 mois de ses dépenses en
achats de marchandises. Le revenu brut d'exploitation est
principalement utilisé & rémunérer les entrepreneurs indivi-
duels et & constituer le «provisolre » des sociétés euro-
péennes.



Du polnt de vue des emplois, on compte un chiffre
d'affaires de 12,6 millions par salarié permanent, alors que
dans les entreprises industrielles installées dans la région,
on enregistre 1,7 million.

2) Les coiits du transport:

Nous avons vu dans les pages précédentes que le colt
du transport des marchandises représente :

— 2 9% du chiffre d'affaires global,
— 3 Y% du chiffre d'affaires des ventes finales.

Ce colt est relativement bas: 8 F la tonne kilométri-
que (1).

— la voie ferrée achemine en polds 35 9%, des marchan-
dises dans la région; or le transport par fer colte 25 9,
moins cher que celui effectué par la route ;

~— les petits commergants, notamment les colporteurs,
les tabllers et les boutiques des villes, n'ont pratiquement

pas de frais afférents au transport de leurs marchandises.
Certains d'entre eux ne palent que le colt du transport de
leur personne;

— l'importance des moyens de transport. Il y a environ
1.500 voitures de transport (2) en commun dans la région
(taxis de ville non compris).

La route réalise 80 % du chiffre d'affaires de la bran-
che «transport ».

Par volture de transport en commun de la région, le
chiffre d'affaires réalisé sur les marchandises s'éléve &
100.000 F environ, soit vingt jours de travail d'un texl &
Abidjan. Si on exclut les voitures légéres (taxis de brousse),
ce chiffre d'affaires atteint 110.000 F.

(1) Route : 10 F par T/km - Fer : 7,5 F par T/km.

(2) On peut considérer que toutes les voitures sont susceptibles de
transporter & la fois des voyageurs et des marchandises.

STRUCTURE DES COMPTES D'EXPLOITATION DES ENTREPRISES DANS LE TRANSPORT ROUTIER
(Montant des recettes et du capital pour 100 de dépenses par type de transport)

DEPENSES 1 RECETTES CAPITAL

- g s - |8s

o T ©) oglT o o < 3 o= 2 o~

Catégorie £ 8 c =S 528 @ » 22| o S X O é s |g5

€ 3 2 2% >8§% = 2 58| S 3 o B85 © |o&

S 2 @ To g53z- W Z Ea| =& £ T €35 = |v@®

Z 8 Lt 50 232 @ QO sp| @ 3 € 53 = ©

O § o. §%% z -

g > R
Taxis de ville ................ 320 | 67,5 4,9 55 11,2 10,3 06 100] 140 40 VA 7 78 1 51 9%
Voitures légéres ou « taxis de

brougse » .................. 381 1419 55 164 165 14,0 57 100| 157 57 112 5 171 49%
Cars ... 866 | 45,0 5,2 80 174 13,7 10,7 100] 164 64 93 6 99 | 65 9%
Camions  ..........c.civevunnn 234 | 535 5.1 26 175 176 -37 100| 293 193 105 6 111 174 9%,
Total ................. 1801 |496 52 79 163 139 7,1 100 175 75 95 6 101 l 74 %,

(1) Groases réparations exclues.

{2) Non compris amortissement, Intéréts afférents aux crédits et

Les transports en commun de la région font essentlelle-

ment du transport de voyageurs et de produits agricoles vers
les centres urbains et semi-urbains. Par ailleurs, la plupart
des soclétés commerciales font livrer leurs marchandises
par la vole ferrée, par leur propre parc de voitures ou par
une compagnie de transport domiciliée & Abidjan avec
laquelle elles concluent un contrat.

De plus, tous les produits provenant du Mall, de la
Haute-Volta et du Niger, comme les marchandises et pro-
duits de la région qui sont vendus & ces pays, sont trans-
portés par des véhicules appartenant & des transporteurs
étrangers a la région. Ainsi on enregistre un déficit de la
région, en ce qui concerne le transport des marchandises,
de V'ordre de 130 millions.

Des recettes, il faut retrancher I'amortissement et les
intéréts payés (crédit auto); en général, les transporteurs
n'en tiennent pas compte.

(3) Aprés 4 ans d’utilisation, la voiture est revendue & 10 0/, de son
prix d'achat.
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capiteux, y compris le trevall fournit par le propriétaire de la
voiture en qualité de chauffeur ou de « patron ».

{3) Avent amortissement et frels financlers.

De cette recette annuelle (75 9% de dépenses d'explol-
tation) il faut déduire:

189 (3),
5.6 (4),

— le taux d’escompte officlellement pratiqué en Céte-
d’lvoire & 6 %: 5,0

Total :

— les amortissements :

— les intéréts de crédit-auto :

29,5 9, d'amortissement et de frals financlers.

Les recettes sont donc ramenées a 45,5 9%, des dépenses
d’'exploitation.

Dans la presque totalité des voltures enquétées, le pro-
priétaire ou son «frére » de confiance condult le véhicule.
La recette nette représente son salaire mensuel.

Le taux net d'efficlence du capltal aprés amortissement
sera de 45 9, seulement.

(4) A l'achat d'une voiture, on verae seulement le tiers provislonnel
et le reste est réglé par traites (6 et 9 mois) ; un intérét de 10 %
en moyenne 8'ajoute au prix du véhicule.
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COMMERCIALISATION DE PRODUITS VIVRIERS LOCAUX
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Nous appelons production rurale I'ensemble des produits
provenant des cultures, de la cueillette, de la chasse, de la
pdche, de I'élevage et de l'artisanat de transformation des
produits végétaux (1). Cette classification correspond & la
fonction économique de ces produits.

La commercialisation de la production rurale ne repose
sur aucune organisation (2) semblable & celle existant pour
I'écoulement des marchandises, dont I'infrastructure est due
principalement aux sociétés a succursales multiples.

Si les Centres de Coordination et de Coopération Agri-
cole (1959-1963) ont joué un certain rdle (3), ils n'ont
Jamais commercialisé un volume de produits suffisant pour
leur permettre d'intervenir en tant que régulateur du mar-
ché.

Cette situation se traduit dans les faits par le partage
du marché en plusieurs fractions dont la plus Importante,
les produits vivriers, est délaissée au profit des produits
«riches » :

— d'abord un monopole sur les cultures industrielles et
d'exportation détenu par les sociétés européennes et les
Libanais (36 % des ventes de la production rurale),

— ensuite un monopole Dioula sur le commerce spécial
du bétail, des poissons fumés et séchés, de la cola (18 9%
des ventes de la production rurale),

— enfin une carence quasi-totale de |'organisation com-
merciale du reste de la production rurale (46 % des ventes
de la production rurale).

Ce fractionnement des circuits et des agents de la com-
mercialisation ne permet pas a I'économie rurale d'échapper
aux effets de ['économie de traite: les produits «riches »
(café, cacao) seuls intéressent les organisations commer-
clales, la commercialisation des autres prodults (& I'excep-
tion du coton et du tabac) obéissant au principe du « laisser
faire - laisser passer ».

(1) Les instruments aratoires (Daba, hache) de fabrication artisanale
et les pagnes Baoulé ont été considérés comme marchandises
dans la premiére partie. Ces produits sont commercialisés par les
entreprises commerciales = colporteurs et tabliers.

(2) Depuis 1964, la SOCIACI
zone.

(3) Voir document « Histoire de I'Agriculture er zone Beculé »,

posséde des ramifications dans la

249

LA COMMERCIALISATION
DE LA PRODUCTION RURALE

a) Les types de marchés

I. — MARCHES DE LA PRODUCTION VIVRIERE
ET ARTISANALE.

Les marchés des produits vivriers et artisanaux de la
région de Bouaké peuvent é&tre divisés en plusieurs catd-
gories :

~— marchés permanents,
— marchés de fournisseurs,
— marchés intermittents et occasionnels.

1) Marchés permanents.
On peut distinguer :

a) un marché régional et inter-régional : Bouaké-Vllle et
ses environs,

b) des marchés locaux : les centres semi-urbains.

Marché de Bouaké. — C'est le seul et véritable mar-
ché de la production vivriére et artisanale, dont le centre
est Bouaké-Ville. Ce marché est limité par le quadrilatére
Botro-Langbassou-Sakassou-Raviart, mais son rayon d'ac-
tion dépasse largement les limites géographiques et admi-
nistratives de la région. Sa fonction commerciale englobe
tous les principaux aspects de la commercialisation des
vivres allant du producteur au consommateur: ramassage,
entreposage, stockage, transformation et redistribution.

Les commergants font le ramassage des produits vivriers
présentés sur les marchés du quadrilatére, les acheminent
& Bouaké par «cars rapides » (Renault/1.000 kg). Les arti-
sans et certains producteurs de vivres, résidant & proxi-
mité de Bouaké-Ville, y aménent leurs produits. En période
de haute conjoncture ou de récolte dans les autres régions,
les grossistes de vivres envoient des «ramasseurs» &
Korhogo, a Katiola et & Dabakala pour y acheter des Igna-
mes, du riz, du mais, de I'arachide et des volailles. Ces
grossistes disposent d'entrepdts de vivres servant égale-
ment de magasins de vente:

— Céréales et tubercules : 46.
— Qignons : 2,
— Bananes S
— Beurre de karité : 3.



Par allleurs, les C.C.C.A. jusqu'en 1963 participalent
également d’une fagon plus ou moins permanente & la com-
mercialisation de produits vivriers comme de produits de la
traite.

Les destinations finales des produits amenés a Bouaké
sont trés variés :

— revente au détail par petits tas sur le marché de la
ville par des revendeuses ;

— envoi dans d'autres régions notamment a Abidjan,
Abengourou, Daola et Gagnoa, soit par un acheteur-reven-
deur de ces régions, soit par le grossiste lul-méme par
I'intermédiaire d'un «frére » ou d'une «soaur » dont il est le
bailleur de fonds;

— transformation et revente au détall, ou expédition
hors de la région (farine de mais, de riz, de manioc,
plment en poudre, etc...).

Bouakeé-Ville est donc le centre de commerclalisation et
de transformation de la production vivriere. Les marchés
satellites qui I'entourent sont ses princlpaux fournisseurs.
C'est le seul marché permanent, donc celui ol les produits
bénéficient des prix les plus avantageux.

Marchés locaux. Les autres centres urbains et
semi-urbains, au nombre de sept, ont aussi des marchés
quotidiens, mais la commercialisation de la production
vivriere est fonction de la consommation de ces centres.
Il s’agit donc de marchés locaux. Exception falte de Yamous-
sokro et Toumodi, qui se situent sur I'axe principal bitumé
le plus fréquenté de la Céte-d'lvoire, une partie peu impor-
tante de produits est achetée par les voyageurs en transit.
La fonction commerciale de ces marchés est donc limitée
au niveau de la demande des populations qui y vivent. I
n'y existe ni grossistes ni entrepdts. La transformation en
farine de certains produits vivriers est falte excluslvement
par les artisans-commercants de détail et en quantités qui
ne dépassent pas la demande du moment.

2) Marchés de fournisseurs.

I} s'agit des marchés hebdomadalres de la région: mar-
chés ruraux et marchés de brousse. Comme nous I'avons
souligné, les marchés ruraux sont essentiellement des satel-
lites du marché de la ville de Bouaké. Quant aux mar-
chés de brousse, ils permettent aux villageois d'échanger,
par l'intermédiaire de la monnaie, des produits ruraux con-
tre des marchandises de premiére nécessité: ce sont les
« capitales du troc différé »>. Ces marchés sont néanmoins
les principaux fournisseurs de la production vivriére aux
centres commerciaux.

Certains de ces marchés ruraux, dont la fonction prin-
cipale est |'écoulement de la production rurale, ont égale-
ment pour clients les commergants provenant des régions
limitrophes (surtout Abidjan, Abengourou et Daloa); ces
commercants font du ramassage et regroupent les tas
achetés sur les marchés ruraux et les marchés de brousss,
puis transportent les produits vers leur ville.

3) Marchés intermittents et occasionnels.
On distingue :

@ les ventes dans les gares de chemin de fer pour la
consommation des voyageurs. Les produits sont conditlon-
nés en unité de vente nettement plus cher que sur fes
marchés ;

® [es ventes « par terre » ou sur une « claie » au bord
des routes les plus fréquentées. C'est le méme systéme de
vente que dans les gares, mais les prix sont relativement
bas, au méme niveau que les marchés les plus proches.

Il n'existe pratiquement pas de vente au village chez le
producteur. L'offre étant supérieure & la demande, pourquol
aller chercher ailleurs que sur le marché le plus proche. De
plus, sur les marchés ruraux et sur les marchés de brousse,
I'acheteur est favorisé pour le choix d'un produit et du

250

prix (marché hebdomadaire) alors qu'au village iI ne peut
prétendre & une telle position de force.

Sur les marchés quotidiens, les vendeuses sont mieux
armées pour soutenir leurs affaires. Si elles ne peuvent
vendre tous leurs produits le méme jour, elles les confient
a4 une «soeur»> et viendront les reprendre le lendemaln.
Pour les produits périssables (tomates, piments verts...),
elles regroupent les tas et balssent les prix a la fin du
marché, ou raménent les invendus chez elles pour la con-
sommation familiale.

L’écoulement de la production vivriere est essentlelle-
ment |'affaire des femmes. Les hommes n'interviennent
qu'en tant que grossistes ou intermédialres.

4) Zone d’attraction du marché.

Etant donné la pratique habituelle qui régne dans la
commercialisation («troc différé », ramassage pour les cen-
tres), I'écoulement de la production vivriére villageoise se
fait au marché le plus proche.

La majorité des vendeuses y viennent & pied, portant
sur la téte une cuvette de produits: certaines font jusqu'a
20 km avec leur charge qui peut atteindre 20 kg (1). Dans
ces conditlons, le prix du produit vendu comporte également
le coiit théorique de transport du lieu de la production au
marché.

D'une fagon générale, tous les habitants des villages
peuvent atteindre un marché pour écouler leur produit.
Aucun village n'est & plus de 40 km du marché le plus
proche. Toutefols, il faut s’y rendre & pieds avec une dizaine
de kilos d'igname ou de mais sur la téte pour que les pro-
duits puissent « prendre » une valeur monétaire, car le coft
des autres moyens de transport est souvent trés éleveé,
surtout pour les villages mal desservis; Il peut atteindre 75
4 100 F pour une charge de 30 kg environ.

Ce qui revient environ & 70 F la tonne/km (plus de 20 %
en moyenne de la valeur du produit transporté). Sur I'axe
principal Abidjan-Ferkessédougou, les prix habltuellement
pratiqués en direction d'Abidjan, pour les produits vivrlers,
g'élévent 4 8 F la t/km.

C'est pourquoi les habitants des villages éloignés des
centres ou des marchés ne sy rendent que lorsqu’ils ont
des besoins urgents de marchandises. On falt le trajet sou-
vent & pieds, accompagné d'un enfant avec qui on partage
la charge de produits vivriers. La quantité est limitée au
minimum nécessaire : |'équivalent en valeur de marchan-
dises a acheter.

La carte des princlpales zones d'attractlon des marchés
de la production rurale nous révéle les caractéristiques fon-
damentales de la commercialisation de cette production:

— Outre le partage de la région par les différents mar-
chés et points de ramassage, Il existe une petite zone Boll-
Didiévi. Boll comporte une gare de la R.A.N. avec un mar-
ché tri-hebdomadaire (le seul marché rural qut ait lleu trols
fois par semaine). Les paysans des alentours y vendent
leurs prodults & des ramasseurs ou & des commergants de
Bouaké et d’Abidjan, venus & Boli par la vole ferrée. Une
coopérative de producteurs falt acheminer des vivres (igna-
mes notamment) sur Abidjan.

— Les «Enclaves» Sud (quatre frontléres), Sud-Est
(Kouassi-Kousslkro) et Ouest (Bandama), sont Identiques
pour la distribution de marchandises et pour la commercle-
lisation de la production rurale.

(1) Seulement 3 % de producteurs-vendeurs vlennent au marché en
voiture. Ceux qui sont & pieds parcourent en moyenne 6 km pour
arriver au marché. Ce sont donc, principalement, les ramesseurs
de produits vivriers et les marchands de produits non agricoles
qul empruntent les moyens de transport en commun, Ces chiffres
donnent un apercu général sur le sujet :

Marché rural Marché de brousse
% de personnes venant en volture 9

1
Nombre de voitures psr Jour de merché 18 ]
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—= Les zones de chevauchement sont nettement limitées.
On vend généralement son produit sur le grand marché
habituel. Mais certains villages écoulent leur production
sur différents marchés.

Il. — AUTRES MARCHES.
1) Marchés des prodults de la traite.

En Céte-d'Ivoire on appelle «produits de la traite », le
café, le cacao et accessolrement les palmistes. Ce sont ces
prodults d’exportation qul constituent I'une des principales
ressources en devises du pays. Toute la population s'inté-
resse & ces productions: du paysan a l'exportateur en pas-
sant par les ramasseurs, les traitants, les sous-traitants,
les soclétés commerclales et certains organismes d'Etat.
L'administration régle les campagnes d'achat, fixe les prix,
contréle éventuellement la qualité des produits.

Il n'existe pas de points de vente déterminés; les ra-
masseurs parcourent les marchés et les villages, selon les
périodes et le niveau des prix.

Etant donné la garantie d'écoulement de ces produits
et I'ignorance de la plupart des producteurs, une cascade
d'intermédiaires se greffe sur le circuit de commerclalisa-
tlon. Chaque Intermédiaire gagne quelque chose par kilo de
produit : la commission de ramassage, soit le «vol» par
le poids (souvent les deux & la fols), solt la commission
de la revente & |'exportateur.

Les produits de la tralte sont amenés, aprés ramassage
dans les villages ou sur les marchés, au magasin de stoc-
kage du traitant (1) libanais ou d'une soclété. Pour |'ensem-
ble de la région, Il y a vingt-quatre grandes entreprises
qul font la traite (2):

— Sociétés commerciales européennes: 13

— Européens particuliers : 2
— Libanais
— Africalns : 2

Rappelons qu'il ne s'agit Icl que des grandes entreprises
qui dirigent une véritable « armée » de sous-traitants et de
« guper-sous-traitants », et qui acheminent directement le
produit sur Abid]an, sans passer par d'autres intermédlalres.

Les sous-traitants sont les intermédlalres entre les pro-
ducteurs et les entreprises commerclales ou de traite. Les
sous-traitants s’installent avec une bascule sur les neuf prin-
clpaux centres de ramassage (3.) Le nombre total de sous-
traitants est estimé & trois cents, qul travaillent quatre mols
par an.

Le sous-traitant regoit une avance faite par le traltant,
va ramasser le café ou le cacao et préléve sa marge qul est
fixée officiellement & 2 F par kg. Officlellement, il achéte
le café 77 F le kg, soit au viliage, soit dans les marchés
locaux. Les frals de transport, du lieu de ramassage au cen-
tre de stockage, sont fixés a 1 F par kg. |l revend donc le
café au traitant & 80 F le kg.

En falt, les quelques vérifications que nous avons effec-
tuées indiquent que le prix réel pratiqué, payé au produc-
teur, dépasseralt trés rarement 75 F le kg. Le sous-traltant
double ainsi son bénéfice (bénéfice moyen «licite » 200.000
francs - réel : 400.000 francs).

| existe aussi un autre intermédiaire qul se place entre
le producteur et le sous-traitant; nous I'appellerons le
« super-sous-traitant ». N'ayant pas suffisamment de
moyens financiers et ne pouvant faire appel & un bailleur
de fonds pour constituer une entreprise de sous-traitant, le
super-sous-traitant posséde une balance romalne et travallle
avec un fonds de roulement de 1.000 & 3.000 F. [l s'Installe
sur le marché & proximité du sous-traltant auprés duquel 1l
est «agréé .
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Ses fournleseurs sont les tout petits producteurs qui
aménent sur le marché quelques kilogrammes de produits &
la fois. En général, il s'agit de «|'épargne-café » réunle par
les femmes qui ['utilisent pour leurs menues dépenses de la
journée. Le super-sous-traitant s’installe & l'entrée du mar-
ché ; la femme, pour effectuer ses achats, vend son café
au super-sous-traitant ; ainsi elle n'attend pas autour de
la bascule du sous-traitant et surtout ne se présente pas,
honteuse de sa petite quantité de café, prés du « monsieur
de la ville ».

Toute vérification du prix réel pratiqué alors s'avére
impossible. On peut toutefois penser que le super-sous-tral-
tant ne laisse pas passer de sl belles occasions.

Les produits, groupés aux magasins des traitants, sont
conditionnés puis acheminés sur Abldjan soit par la route,
soit par la vole ferrée. Il faut signaler que pendant la traite,
les wagons de la R.A.N. ne sont pas disponibles sur le
moment ; seules les soclétés commerciales qul établissent
des prévisions, utilisent ce moyen de transport dont le cofit
est de 25 %, Inférieur & celul de la route.

Officiellement, les prix et les marges sont les sulvants:

—y

Prix Café Cacao
Au producteur ............ 77 67
Transport Jusqu'au magasin .. 1 1
Commission du sous-traitant . 2 2
Transport sur Abidjan ...... 25 a4 25 4 4
Commission du traitant 2435 2435
Prix Abidjan .............. 86,00 76,00
Marge de commercialisation . . 10,50 11,80

En fait, la marge réelle de commercialisation se situe
entre 13 et 14 9 pour le café, et entre 14 et 15 %, pour
le cacao.

La perte, pour les producteurs de la région, g'éléve &
46,5 millions sur le café et & 8,5 millions sur le cacao envi-
ron. De nombreux producteurs, conscients d'étre réguliére-
ment trompés par les sous-traitants, possédent des bas-
cules (1.400 dans la région) ; mals les sous-traltants n'ac-
ceptent que les sacs de café tarés & 105 kg (dont 1 kg
pour le sac vide). L'Introduction des bascules n’a don¢ pas
modifié les rapports de force entre sous-traitants et produc-
teurs. :

Jusqu'en 1963, les C.C.C.A., organismes d'Etat, commer-
clalisaient le café et le cacao pour une part estimée a
20 9% du volume total. Le prix-producteur officlel appliqué
par ces organismes était |égérement supérieur (78 F) mais
les commis acheteurs, souvent anciens sous-traitants, n'hési-
talent pas a user de leurs procédés habituels bien qu'étant
étroitement surveillés.

L'achat des palmistes est assuré par une soclété com-
merclale frangaise; le volume est actuellement trés faible
(15,9 millions). Le prix-producteur s’établit & 26 F le kg et
les marges sont identiques & celles du café.

(1} Il existe toute une gamme de terminologle hidrarchique dans ia
traite. Pour les classer selon I'ordre économique du profit nous
les appelons :

— Traitant = entreprise commerciale, ou particuller qu! achéte
les produits par |'Intermédiaire de sous-traitante et qu! vend
les produits directement & Abldjan.

— Sous-traltant ou « Pisteur » = ramasseur pour le compte du
traitant. -

— Super-sous-traitant = autre intermédiaire qul se trouve entre
le producteur et le sous-traltant.

(2) Jusqu'en 1963, 1l existait, de plus, 8 C.C.C.A.

(1) Koidlokro, Sakassou, Augnanfoutou, DJebounoua, Asrikro, Moro-
noublé, Diabo, Kokumbo, Marabadiassa.” Dans ies vliles et centres
semi-urbains, les bascules se trouvent chez les traitants.



2) Marché des cultures industrielles.

Les cultures industrielles de la région sont le coton et
le tabac. Leur transformation industrielle est assurée par une
usine de textile (Etablissements Gonfreviile) et une manu-
facture de tabac (Manufacture de Tabac de la Céte-d'lvoire).
Ce sont deux entreprises francaises.

Deux compagnies frangalses ont pris en charge ces cul-
tures industrielles, de la production & la commercialisation.

La Compagnie Frangaise de Développement des Fibres
Textlles (Société d'économie mixte frangaise: C.F.D.T.) et
la Compagnie agricole et industrielle des Tabacs africains
(groupes Bastos - Job: C.A.LT.A), assurent la formation
et l'encadrement des producteurs (1). Ces deux sociétés
effectuent une transformation sommaire du produit brut
(égrenage du coton, fermentation du tabac) et vendent les
produits ainsi transformés aux deux entreprises industrielles.

Les prix payés au producteur sont fixés d'un commun
accord entre le gouvernement et les principaux intéressés :

Prix .
producteur Autres frais Total
Coton allen 32 8 (3) 40
Coton mono 28 3 31
Tabac feuille .. 58 (2) 1,3 59,3

Valeurs commercialisées en millions F. CFA

Production régionale
Prix

producteur Marge Total
Coton allen 11,6 29 31,4
Coton autres .. 14,4 2,6
Tabac industriel * 30,0 6.7 ' 56,0
Tabac traditionn. 16,5 2,8

Si le coton de variété Allen est intégralement commer-
cialisé par la C.F.D.T., les cotons de variétés « Mono » et
« Barbendense » sont achetés par des intermédiaires, qul
le revendent aux entreprises d'égrenage. Le marché local
de coton égrené est trés marginal ; une trés faible quantité
se vend sur les marchés au prix de 25 F, mais la plus
grosse partie est autoconsommée pour la fabrication des
pagnes.

L'artisanat rural commercialise sa propre production de
tabac sous la forme de tabac & chiquer et de tabac en rou-
leau torsadé, aux prix suivants :

307 F le kg
— tabac «rouleau» : 260 F le kg.

— tabac en poudre :

3) Marché intra-africain du bétail, du poisson et de la
cola.

On peut dénommer ce marché: «marché Niger-ébur-
néen ». Il s'étend en effet des rives du Niger aux lagunes
éburnéennes. Le bétail des Etats voisins du Nord (Mall,
Niger, Haute-Volta), les poissons fumés et séchés de Mopti
ainsi que les produits vivriers (mil, sorgho, riz, mais, ara-
chide) prennent la direction de la Céte-d'lvoire, qui offre de
la cola & ses voisins du Nord.

Ce marché, arraché aux mailns des Libanais par les
Dioula, est devenu un monopole exclusif de ces derniers.
Malgré les vastes dimensions du marché, tant du point de
vue géographique que du point de vue purement commercial
et économique, il est pratiquement fermé aux Africains non-
Dioula.

Ces produits sont acheminés jusqu'a Abldjan en passant
par Bouaké, soit 1.500 km, et par tous les moyens de com-
munication possible :
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— la vole ferrée,
— la route,
— a pied pour une partie du bétail.

Les points de réception les plus importants sont Bouaké
et Abidjan, Bouaké ayant une place privilégiée.

A Bouaké-Ville, existent deux grands marchés: bétail-
poisson.

Les marchands de Bouaké appartiennent tous & la méme
confession religieuse et linguistique que ceux qul y amé-
nent les produits. En général, ils sont « fréres ». A un stade
plus bas, les bouchers, les demi-grossistes et les détalllants
de poissons sont également de la méme confession.

Le crédit est la régle générale de ce commerce. C'est
probablement par la pratique du crédit, dont ia durée est
variable mais peut aller jusqu'a trois mois (durant la période
creuse), que se lie la solidarité commerciale qui devient de
plus en plus invulnérable donc impénétrable aux « étran-
gers ». Pour le bétall, le crédit est pratiqué par le produc-
teur de Ségou jusqu'au boucher de Bouaké, en passant
par le marchand exportateur, le transporteur et le marchand
de Bouaké. Pour les poissons de Mopti, le crédit est pra-
tiqué jusqu'au demi-grossiste, parfois méme au détaillant sur
les marchés en ville.

Les poissons fumés des lagunes éburnéennes ou <« pois-
sons fumés d'Abidjan » commencent & concurrencer les pois-
sons de Mopti sur les marchés de la région; ils entrent
pour un tiers environ dans la consommation de la popula-
tion. Ces poissons vont parfois jusqu'a Korhogo, mais ne
franchissent jamais les frontiéres ivoiriennes bien que leur
prix soit inférieur (263 contre 272 F le kg). Il en est de
méme pour le prix au producteur: 100 F contre 130. Si les
poissons des lagunes ne peuvent pas encore dominer le
marché régional, c'est principalement a cause de [‘organi-
sation commerciale et de la conjoncture économique exis-
tant entre les Etats voisins.

Il convient aussi de signaler les habitudes de consomma-
tion : le poisson séché de Mopti est le seul & é&tre présentd
sur les marchés (4), sa trés forte odeur donne, semble-t-il,
meilleur goGt & la sauce des foutou. Le poisson fumé de
Mopti est également plus odorant que celui d’Abidjan.

Le marché de la cola fait partie intégrante du commerce
général «intra-africain ». Le bétall et les poissons du Nord
servent de monnaie d'échange contre la cola et les marchan-
dises.

Il existe dans la région 27 entrepdts de cola dont 25 &
Bouaké, un & Toumodi et un & Dimbokro. Ces entrepdts
dirigent une multitude de ramasseurs qul vont dans les vil-
lages et achétent la cola sur place. Les ramasseurs |'expé-
dient sur les entrepédts, ol elle est conditionnée dans des
paniers de 50 kg chacun pour la revente aux commergants
venant du Nord. Le marché de la cola est un marché a régle-
ment comptant, puisque le produit est achetd lorsque les
ventes du bétail ou des polssons sont effectuées.

Le marché de la cola est extrémement rentable ainsi
qu'en témoignent les prix relevés aux différents stades de
commerciallsation :

— prix au producteur 15 F le kg ;
5 F le kg;

30 F a50Flekg;

— transport et conditionnement :

— prix de gros Bouaké

(1) Volr Document & « Expériences actuelles de vulgarisation egricole ».
(2) Prix moyen, pondéré des catégories A, B et C (voir Document E).

(3) Transport du lleu d'achat & I'usine, colt de I'insecticide. Non
compris le colt de |'encadrement.

(4) Pour des raisons technigues (hygrométrie élevée), il n'existe pas
de poisson séché de legune.



— transport Bouaké-Bamako

— prix de détail & Bamako

11 F le kg;

: 120 F le kg.

la représentation consulaire mallenne en Cote-d'lvolre.

La cola est un produit fragile; la noix s'altére par oxy-
dation si le conditionnement est incorrectement effectué ou
¢'ll tarde; on estime les déchets & 15 9,. Ces déchets ne
constituent pas une perte, car ils sont récupérés pour la
vente au détall sur place & 68 F le kg.

Le marché Niger-Eburnéen a connu une forte Impulsion
depuis la fin de 1958, date de I'éclatement de la Fédératlon
du Mali (Soudan-Sénégal). A la suite de cet événement poll-
tique, les trafics du chemin de fer Bamako-Dakar étant
interrompus, les Importations de I'ex-Soudan (République
du Mali) passérent désormais par Abidjan.

Les Maliens aménent le maximum de produits en Cote-
d'lvoire et repartent avec des marchandises, de la cola ou
dans certains cas, avec des devises en CFA, versées &

b) Les flux de produits

La balance commerciale de la région comporte un excé-
dent de prés de 400 millions de francs pour I'ensemble de la
production rurale.

Depuls 1959, fe flux de produits maliens a augment$
dans des proportions notables. Le prix du bétail n'a pas
varié en Céte-d’'Ivoire, malgré I'augmentation au Mali. Par-
fois méme, surtout en période creuse (entre Juin et octo-
bre de chaque année) certains commergants maliens con-
sentent & vendre «& perte » leur produit pour obtenir de
I'argent CFA le plus vite possible et repartir avec des mar-
chandises qui, & coup sar, leur rapporteront bien davantage
que la «perte » consentle.

Dés lors, le marché Niger-Eburnéen devient un marché
conjoncturel basé sur une organisation commerciale solide-
ment tenue en main par un ensemble soclal particullére-
ment structuré et sur une pratique de troc différé entre Etats.
C'est véritablement un marché de « clearing » sans interven-
tion d'une institution financiére. Si celle-cl intervient ce n’'est
que pour faire entrer les devises.

BALANCE COMMERCIALE DE LA PRODUCTION RURALE 1962-1963 en millions de francs CFA
Commercialisation régionale Exportation Importation
surrpr;cri‘:rlz:on pour réexportation Flux net

Production régionale Importation €g

Prix Prix Prix Prix Prix

Prod. Marge Total | Prod. Marge Tota!l |Prod. Marge Total | Prod. Marge Total | Prod. Marge Total
Cultures
vivriéres
pﬁ:che 908,9 406,7 1.315,6 1.204,4 678,0 1.882,4| 136,3 456 181,9] 311,56 167,3 4788 | —1.068,1 —632,4 —1.700,5
chasse
élevage
cueillette
Cultures
industrielles 185,0 495 2345 1122 — 112,21.387,4 7756 2.163,0] 299 951 1250 | +1.276,7 +775,6 2.051,8
Valeur
ajoutée de — 1.157,0 1.157,0 05 1,0 1,5 — 430 43,0 —_ — — —05 + 420 +415
I'artisanat
Total 1.093,9 1.613,2 2.707,1| 1.316,1 679,0 1.995,1 [1.523,7 864,2 2.387,9| 341,4 262,4 6038 | + 2076 +185,2 + 3928

Les principaux produits exportés sont :
— dans les cultures vivriéres : le café, le cacao, le cola;
— dans les cultures d'exportation : I'arachide ;

— dans les cultures industrielles: I'igname, le mais,
le piment.

Le «poids > des cultures vivriéres par rapport au total
des exportations est trés faible, de I'ordre de 8 %. C'est
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la caractéristique principale d'une économle dominée par
fa «traite ».

D'autre part, trols produits (café, cacao, cola} représen-
tent 81,4 9, des exportations; & chaque fluctuation des
cours, la répercussion chez les villageois est intense ; c’est
la vulnérabilité¢ d'une économie & exportations non diver-
sifiées, dont les possibilités sur le marché International sont
limitées : les offres sont rigides alors que la demande est
élastique.



MARCHE DE LA PRODUCTION RURALE -1962-1963 en millions de francs CFA

Produits non « industriels »

Commercialisation régionale

Exportation sur

Production rurale Importation production régionale

Prix prod. Marge Total Prix prod. MaﬁL Total Prix prod. Marge Total
Céréales .................... 93,2 26,1 119,3 2743 110,6 384,9 43,0 12,0 55,0
Riz local .................... 68,9 19,2 88,1 — — — —_ — —
Riz importé .................. — — — 2731, 109,3 3824 — — —
Mil sorgho .................. 0,2 0,2 04 1,2 1,3 2,5 — — —
Mals .. ..., 241 6,7 30,8 — — —_ 43,0 12,0 55,0
Féculénts .................... 291,68 99,3 390,9 9,6 5,2 14,8 41,7 12,9 60,6
Igname P .................... 56,3 12,8 69,1 — - —_ 24,4 56 30,0
Igname T ......... e 176,9 545 2314 38 1,2 5,0 22,3 6,9 29,2
Manioc ................... ... 32,2 1,3 43,5 - — — 1,0 04 14
Taro ..o 3.0 1.4 44 — — —_ — — —
Patate .............coviiun, 2,0 2,0 4,0 —_ —_— — — — —
Plantain ...................... 21,0 17,2 38,2 08 0,7 15 — —_— —
Autres ...........ceeeiann, 0,2 0.1 03 5,0 33 8,3 — — —
LEQUMES ... 49,4 41,5 90,9 16,4 19,7 26,1 0,7 0.5 1,2
Tomate ............cc..iuen.. 15,9 14,3 30,2 . 57 5,2 10,9 0,7 0,5 1,2
Aubergine .................... 8,8 7,4 16,2 — — — — — —_
AULreS .......iieiiiiennnn 247 198 445 107 145 252  — — —
Condiments .................. 58,3 26,2 84,5 23 1,4 3,7 35,8 19,3 55,1
Piments ...................... 8,7 5,6 14,3 — — — 22,5 14,6 371
Gombo ......... ..., 26,3 16,8 43,1 23 14 3,7 —_ — —
Quré-ouré .................... 10,3 3.6 13,9 ~— — —_ 13,3 47 18,0
Champignons  ................ 6,5 0,1 6,6 —_ —_— — — —_ —
Autres ........iiiiieiiiens 6,5 01 6.6 —_ - — — — —
Fruits ........................ 224 14,9 37,3 131 8,7 21,8 —_ — —
Divers ...................0.. 14,2 16,9 311 1,0 1,2 2,2 —_ — —
Viande ...................... 2354 1058 341,2 509,4 235,2 744,6 9,1 0,9 10,0
Chasse ..........ccovvivivunen 26,3 25 28,8 — — — 9.1 0,9 10,0
Elevage ...........covinnan. 127,2 57,2 184,4 4525 203,2 655,7 —_ — —
Volailles ..........cocovenino.. 81,9 46,1 128,0 56,9 32,0 88,9 — — —
Polssons .................... 8,2 8,0 16,2 378,3 296,0 674,3 —_ — —
Frais-salé .................... 2,0 32 5.2 19,7 32,1 51,8 — — —
Fumé ......cciiiiiiiiiinnnnns 5.2 38 9,0 355,4 260,7 616,1 — — —
Crustacés ...........cocnnenns 1,0 1.0 20 3,2 3,2 6,4 - — —
Bois de chauffe .............. 3,1 ? 341 — — — — —_ —
Boiggons .................... 102,1 68,0 1701 — — - — — —
Vin de palme ................ 97,6 65,1 162,7 - — - — — —_
Autres .......c.iiiiiiiiiee, 45 29 74 — -— — —_ — —
(Importation pour réexportation .. — — — — — — 315 167.3 478.8)
Total .........oiiiniiiiinnn. 208,9 406,7 1.3156 1.2044 6780 1.882,4 136,3 45,8 181,9
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. — PRODUITS VIVRIERS ET CUEILLETTE.

(Tableau page 254).

Le déficit régional se monte & 1.700 millions ; cette situa-
tion peut paraitre paradoxale dans une région essentielle-
ment agricole. Mais ce déficit est dd princlipalement & trols
groupes de produits :

— céréales ;
— péche;

— élevage.
a) Céréales.

La région importe prés de 400 millions de riz, soit 80 %
du riz commercialisé. Or, elle est capable de produlre son
riz; en 1970, on peut prévolr, si |'action entreprise se pour-
sult et s'amplifie, que les importations seront ramenées a
10 % du riz commercialisé.

b) Péche.

Le poisson de Moptl représente environ 80 & 80 9, du

Il. — CULTURES INDUSTRIELLES ET D'EXPORTATION.

La totalité de la production de café et de cacao est
exportée ; les recettes représentent 2.047,1 millions dont
671,2 millions constituent les taxes & |'exportation.

poisson importé. Bien que le goGt (1) du poisson soit un
facteur important, un systdme de commerciallsation per-
mettant d'obtenir des prix moins élevés, fera substituer le
poisson d'Abidjan & celui de Mopti. Il s'agit d'une politique
de développement de la péche & I'échelon national.

c) Elevage.

Les importations de bétes d'élevage interviennent pour
70 % du volume total commerciallsé. Bien qu'un programme
de développement de |'élevage soit prévy, Il parait haute-
ment improbable que la région puisse subvenir & ses besoins
dans les vingt prochaines années.

Le paysan Baoulé n’'ayant pas de traditions d’éleveur,
I'élevage sera confié d'abord & des organismes spécialisés.
Mals dans une perspective beaucoup plus lointaine, 1'éle-
vage devrait constituer une Importante ressource pour la
région.

(1) Voir page 252.

La production engendrée par les cultures Industrielles
(coton et tabac) est de 81,4 millions, dont 31,4 pour le coton
et 50,0 pour le tabac. Or les besoins actuels des entreprises
réglonales étant respectivement de 200 & 220 millions et de
160 millions environ, il y a donc la pour la région des

possibilités importantes.

MARCHE DE LA PRODUCTION RURALE
Année 1962-1963

{en millions de francs C.F.A)

Commercialisation régionale

Exportation sur

Produits « industriels »

et « d'exportation » Production rurale

Importation production régionale

Prix prod. Marge Total Prix prod. Marge Total Prix prod. Marge Total
Café ..oveeiiiiiiiiii. — — _ — - — 11707 6336  1.804,3
Cacao ... .. — — — — — —_— 174,2 68,6 2428
Tabac ....cviveiiiiiiiiia, 423 11 59,0 11,2 —(1) 1112 — — —
Cola ..cooverviiiininnniann.. 2,8 6,8 9,6 — —_ — 28,2 67,7 95,9
Arachides ..... P P 56,5 223 78,8 — — — 14,3 57 20,0
Régime de palms .............. 121 12,7 54,8 — — — — — —
Coton local .................. 19,9 — (1) 199 —_ —_ — — — —
Coton Allen ...........o...... 1,5 —(1) 115 — — — — —_ —
Divers ........cciiiiiii.... 10,6 —(1) 10,6 —_ —_ — —_ —_ —_
TOTAL ...t 185,7 495 235,2 11,2 —(1) 1112 1.3874 7756 2.163,0
(Importation pour réexportation .. — -_— — —_ —_ — 29,9 95,1 125,0*)

(1) Achats effectués par des entreprises Industrielles (marge de
transport incluse dans prix producteur),

lll. — PRODUITS ARTISANAUX.

L’excédent de la balance commerciale s'éléve & plus de
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* = dont 92,8 de cola.

40 millions. Les produits exportés comportent principalement
les pagnes et les bijoux traditionnels, trés demandés en
Basse-Céte et dans le Sud-Est.



a) Les produits vivriers

. — LES VOLUMES COMMERCIALISES.

Nous caractériserons plus précisément I'économie de la
région en comparant les quantités produites disponibles,
les quantités auto-consommées et les quantités commercla-
lisées. Il apparait que sur la production disponible (1), le
taux d'auto-consommation se situe & 78,4 9 (2). Ce haut
niveau est dii principalement au « poids » de I'ilgname, prin-
cipal produit vivrier de la région, dont [e taux de commer-
cialisation n'est que de 12 9, environ.

Ainsi, la fonction principale de cette production est une
fonction d’auto-subsistance ; ce ne sont que les surplus de
production qui sont commercialisés en milleu rural, et sur-
tout en ville.

Il. — LES PRIX.

La réglon de Bouaké n'échappe pas aux caractéristiques
classiques des économies en voie de développement :

a) Les produits Importés se commercialisent & un prix
inférieur & celul des produits locaux :

— riz: 40 F contre 49 F;

— arachide : 30 F contre 37 F.

(1) Semences et pertes sur stocks exclues.

(2) En introduisant les cultures Industrielles, le taux d'auto-consom-
mation passe & 60 %.
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PRODUCTION - AUTOCONSOMMATION
COMMERCIALISATION

La vente sur les marchés se faisant par cope, il est pos-
sible que l'acheteur en brousse ne s’en rende pas compte,
car sur les marchés urbains et semi-urbains o0 la quali-
fication des acheteurs est différente, le pourcentage des
Invendus est beaucoup plus important sur les produits
locaux que sur les produits d’importation.

b) Par contre, lorsqu'il s'agit d'un produit vivrier local
exporté a l'intérieur de la région, son prix est particuliére-
ment faible par rapport & celui pratiqué sur le marché Impor-
tateur.

Dans la région (Erci’;s n::?élc-:g)
Produits Prix Prix Abidjan
Prod. marche 82?:3' Nord
Igname (*) .... 8,0 10,0 20-40 8.5
Manioc ...... 2,0 2,7 18 —
Mais ........ 8,6 11,0 25 8,0
Piment ........ 20,0 33,0 238,0 —

Ainsl, pour ces prodults, le profit des commergants de
la Basse-Cote est nettement supérieur aux gains des pro-
ducteurs régionaux.

Une production achetée 113,2 millions est revendue
en Basse-Céte pour la somme de 407,1 millions, soit 3,6 fois
le prix d'achat.

C’est une question qul reléve de [organisation de la
commercialisation des vivres & ['échelon national.

(*) Précoce et tardive pondérées par les productions respectives.



PRODUCTION REGIONALE (au prix de gros)

Commercialisée

Produits Euction disponible 4A.utoconsommée ___dans la région Jiportée

Total 100 Total % Total % Total %
Céréales ............. 337,0 100 200,8 59,6 93,2 21,7 43,0 12,7
Riz ................. 209,7 100 140,8 67,1 68,9 329 — —
Mil - sorgho ......... 06 100 0,4 67,0 0,2 33,0 — —
Mais ...l 126,7 100 59,6 471 24,1 19,0 43,0 339
Féculents ............. 2.463,5 100 2.124,2 86,2 291,6 118 41,7 2,0
Igname précoce ....... 774,5 100 693,8 89,5 56,3 74 244 3.1
Igname tardive ....... 1.530,5 100 1.331,3 87,0 176,9 11,5 22,3 15
Manioc ............. 91,9 100 58,7 63,9 32,2 35,0 1,0 1.1
Taro ...t 6,2 100 3,2 51,6 3,0 48,4 — —
Patate ............... 4,7 100 2,7 57,4 2,0 426 — —
Plantain ............. 52,9 100 31,9 60,3 21,0 39,7 —_ —
Autres ............. 2,8 100 2,6 92,9 0,2 7.1 — —
Légumes ............. 104,4 100 54,3 52,0 49,4 47,3 0,7 0,7
Tomate ............... 28,0 100 11,4 40,7 159 56,8 0,7 2,5
Aubergine ........... 23,0 100 14,2 61,7 88 38,3 — —
Autres ............... 53,4 100 28,7 53,8 24,7 46,2 — —
Condiments ........... 393,9 100 299,8 76,1 58,3 14,8 35,8 9,1
Piment ............... 84,9 100 53,7 63,2 8,7 10,3 22,5 26,5
Gombo ............... 140,2 100 113,9 81,2 26,3 18,8 — —
Ouré-ouré ........... 44,4 100 20,8 46,8 10,3 23,2 13,3 30,0
Champignons  ....... 91,5 100 85,0 92,8 6.5 7.2 — —
Autres ............... 32,9 100 26,4 80,2 6,5 19,8 — —
Fruits ............... 63,9 100 M5 64,9 224 35,1 — —
Divers ............... 238 100 X ] 403 14,2 59,7 — —
Viande ............... 7414 100 4969 670 2354 31,8 9,1 1,2
Chasse ............. 368,2 100 332,8 90.4 26,3 7.1 91 25
Elevage ............. 248,6 100 1214 48,8 127,2 51,2 — —
Volailles ............. 1246 100 42,7 343 81,9 65,7 — —
Poissons ............. 35,3 100 271 76,8 8,2 23,2 — —
Frais, séché ......... 59 100 3.9 66,1 2,0 339 — —
Fumé ............... 17,9 100 12,7 70,9 5,2 29,1 — —
Crustacés ........... 11,5 100 10,5 91,3 1,0 8,7 — —
Bois de chauffe ....... 273,1 100 239,0 87,5 34,1 12,5 — —
Boissons ............. 410,7 100 308,6 751 102,1 249 — —
Vin de palme ......... 405,9 100 308,3 76.0 97,6 24,0 —_— —
Autres ............... 48 100 0,3 6,3 45 93,7 —_ —
Total ................. 4.847,0 100 3.801,8 78,4 908,9 18,8 136,3 2,8
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b) Les produits des cultures industrielles

La valeur de la production commercialisée de cette

branche s'éléve & 2,4 milliards environ, marges commer-
clales et taxes comprises, soit approximativement 1,6 mll-
liard au « prix production ».

PRODUCTION REGIONALE (au prix de gros)

Produit Z‘:ggggfﬁg Autoconsommation ng‘gefgl?,gsé?g: n Exportation
Total 100 Total % Total % Total %
Café ... 1.170,7 100 — _ — — 1.170,7 100
Cacao .......ciiiiiiiiinn, 174,2 100 —_ —_ — — 174,2 100
Tabac ...........c.c...... 132,2 100 89,9 68 423 32 — —_—
Cola .ooovviiiiiiiiinnnnn.. 447 100 13,7 31 2,8 6 28,2 63
Arachide .................. 145,8 100 75,0 51 56,5 39 14,3 10
Régime de palme .......... 74,8 100 32,7 44 421 56 — —
Cotonlocal ................ 22,4 100 25 1" 19,9 89 — -_—
CotonAllen ................ 11,5 100 —_ — 11,5 100 — —
Divers .......ccoiivviiin.. 11,4 100 0,8 10,6 93 — —
Total .....cvvvieiinine.n. 1.787,7 100 214,6 12,0 185,7 10.4 1.387.4 77,6

c) Les produits de l'artisanat

Malgré I'offensive des produits manufacturés, ['artisanat
a réussi a survivre. La production totale de [|'artisanat et
des activités assimilées, services compris, s'éléve a prés
de 2 milliards de francs, auto-consommation incluse.

La valeur des produits commerclalisés de ['artisanat a
été estimée & 960 millions environ.

Les artisans sont & la fols producteurs et vendeurs.
Seule une partie de la production des forgerons est vendue
par des colporteurs ; les artisans se comportent alors
comme des bailleurs de fonds et partagent la marge com-
merciale réalisée par les vendeurs.

PRODUCTION ARTISANALE COMMERCIALISEE (en millions de francs)

Valeur ajoutée

T -
Consommation Dépenses

Valeur de la

Branches intermédiaire gtedzrgg:‘lﬁig: Béﬂztice Total coﬁfgg;’;ﬂﬁgée
cialisation

Textiles ....ovviiiniii i 83,0 54 76,0 81,4 164,4
Produits chimiques ................ m 0,4 25 29 29
Outillage agricole .................. 8,5 2.1 17,0 19,1 27,6
Travail du bois ...................... 421 11,2 81,5 92,7 134,8
Bijouterie - orfévrerie .............. 14,8 4,7 23,9 28,6 43,4
Poterie - vannerie .................. 0,3 0,8 9,2 10,0 10,3
Chaussures (2) ........ccoivivnny.nn 25 0,9 42,6 43,5 46,0
Transformation tabac ................ 15,4 0,9 35,3 36,2 51,6
Grains et farines ..............countn 64,9 10,0 168,9 1789 2438
Corps gras .......oeeeviiiniiiinnnn 201 1,0 121 131 33,2
BoiSSONS . ...t 1,6 0,2 2,5 2,7 - 4,3

Plats préparés (3) .........c.ceuenn. 67,3 3,3 126,9 130,2 1975
TOtal et 3205 40,9 508,4 639,3 959,8

(1) Produits de cuelliette.
(2) Sandalettes en caoutchouc dans vieux pneus.

La commerciallsation des produits artisanaux ne souffre
pas du co(t élevé réalisé par les intermédiaires dans la
distribution des marchandises. A I'exception de la produc-
tion artistique et culturelle (pagnes et bljoux traditionnels),
les produits artisanaux codtent moins cher que les prodults
manufacturés. Cependant, la demande est limitée et nette-
ment inférieure & la capacité de production.

L'ensemble de la production commercialisée, services
exclus, se monte & 960 millions et représente :
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(3) Les processus de production et de commercialisation, alnsl que
le rapport entre la valeur ajoutée et la valeur de la production,
Inous ont Incités & classer cette branche dans la production de
‘artisanat.

40 % de la consommation finale « régionale »,
12 9% de la consommation finale totale.

Si I'on inclut la branche « Services », d'un montant de
200 millions environ, |'artlsanat commercialisé atteint un
niveau de 428 9, de la Production Réglonale commer-
clalisée.

Ces chiffres sont le reflet de la position Importante de
I'artisanat dans la région.



Les problémes du commerce régional sont nombreux.
Dans les pages précédentes, nous avons vu, en particulier,
les défauts du systéme commerclal existant, défauts qul
entrainent la faiblesse du pouvoir d'échange du producteur
rural et la difficulté d'écouler les produits vivriers locaux.
Ces problémes sont fondamentaux, ils réclament des solu-
tions radicales, tant sur le plan de I'organisation des cir-
cuits de distribution que sur celui de la coordination des
différentes activités de |'économie nationale. Les propo-
sitions d'organisation et de réorganisation du commerce
régional seront abordées dans le tome 4 : <« Les propo-
sitions de Développement ».

Nous analyserons ici les fonctions économiques du
commerce régional, sa balance commerciale, les effets de
I'économie de traite et de subsistance sur le plan com-
mercial.

a) La fonction économique du marché régional

La disparité des prix est la cause principale du faible
pouvoir d'échange des producteurs ruraux. L'effet de cette
situation se répercute directement sur la rentabilité du tra-
vail consacré & la production agricole et sur le niveau de
vie des producteurs et des consommateurs en milieu rural.
Dans cet ordre d'idée, le commerce régional ne remplit
qu'une partie de sa fonction commerciale : la distribution
de biens, alors que les prix de vente de ces biens compor-
tent des marges excessives pour les consommateurs a faible
revenu. Ces consommateurs constituent la majorité de la
population de la région. Par conséquent, la fonction éco-
nomique que doit réaliser le commerce régional est loin
d'étre satisfaisante.

Le consommateur doit acheter les produits a des prix
élevés et |'élasticité de la demands, ainsi que les dimen-
slons du marché, se trouvent réduites au minimum indis-
pensable. Par contre I'hypertrophie du petit détail immo-
bilise les forces productives (personnel et capital), qul
pourralent étre mieux utilisées dans les branches de pro-
duction de biens. La lialson entre la ville et la brousse est
effectuée par des agents (commergants et transporteurs)
qui, en principe, n'ont pas leur place dans un systéme de
distribution organisé. Ce sont des entreprises Individuelles;
il n'y a donc pas de création d'emplois comme dans le
secteur de production de biens. Par ailleurs, méme pour
le commerce moderne, les emplois sont limités : 12,6 mil-
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lions de chiffre d'affaires pour un emploi, alors que dans
I'industrie moderne de la région il n'en faut que 1,7 million.

Un autre aspect de la fonction économique du marché
régional est exprimé par les dimensions de ce marché (1).
Celles-ci peuvent &tre mesurées par le % de produits
manufacturés dans la consommation des ménages et le
volume des biens d'équipement des entreprises dans les
achats totaux. Pour le marché de la région de Bouaké ces
pourcentages sont les suivants :

— Produits manufacturés/consommation commercialisée :
32 9% ;

— Prodults manufacturés/consommation totale :
(estimation) ;

— Biens d'équipement des entreprises/demande finale :
5%
— Blens d'équipement/demande finale :

21 %

11 %.

Ces chiffres font ressortir les dimensions nettement
limitées du marché régional, & la fols pour les produits de
'industrie nationale et pour ceux de l'Industrie régionale.

En ce qui concerne la production vivriére, nous avons
vu que les débouchés extérieurs offrent de grandes possi-
bilités d'écoulement. Mais 1a encore, l'exportation de pro-
duits vivriers rapporte davantage d’'argent aux commergants
qu'aux producteurs. Une part importante des ignames pour-
rissent dans les champs, alors qu'en Basse-Céte, la
demande fait augmenter les prix ; la commercialisation de
I'igname, principale production vivriére de la région, ne
représente environ que 12 9, de la production régionale.
Notons enfin, que la ville de Bouaké a importé de Dabakala
et de Korhogo, pour sa consommation de « primeurs »,
5 millions de francs d'igname.

b) La balance commerciale de la région

La balance commerciale de la région accuse un déficit
de 1,328 milliard de francs.

— Importations : 10,297 milliards
— Exportations 8,969 milliards
Déficit net 1,328 milliard

(1) Ces dimensions ne sont pas souvent fonction de I'espace géo-
graphique du marché.



Ce chiffre représente 14,8 9 des exportations de la
réglon.

Le
quatre

déficit commercial est di surtout & l'importation de
groupes de produits :

produits alimentaires ;
textiles ;
produits mécaniques et électriques ;

voitures et carburants.

Sur le plan commercial, le colt de distribution des
produits du marché intra-africain (Mali, Niger, Haute-Volta,
Céote-d'lvoire) revient en presque totalité & des marchands,
des transporteurs, des grossistes, des demi-grossistes et
des détaillants qui ne sont pas, dans une écrasante majo-
rité, de souche ivoirienne.

Pour le bétail et les poissons de Mopti, la totalité des
marges commerciales est appropriée par cette « chaine
confessionnelle » de distribution. Il en est de méme pour
la plus grande partie du coit de transport; les « autochto-
nes régionaux » n'encaissent que 1 ou 2 francs par kilo
de poisson, alors que le transport du poisson de Mopti
a Bouaké s'éléve a 10 francs.

La cola et les marchandises exportées ou réexportées
sont transportées par les mémes Dioula ; les « Ivoiriens
de souche » ne gagnent que la marge de gros (8 9, du
C.A) (1).

De ce point de vue, Bouaké n'a pas su tirer partl de
sa position géographique et de son réle, malgré le nombre
trés élevé de transporteurs et de petits commergants doml-
ciliés dans la région.

VOLUMES DES COUTS DE COMMERCIALISATION SELON L'ORIGINE, REGIONALE OU EXTERIEURE (1)

DES AGENTS (Transporteurs - Commert;ants)‘

(en millions de francs CrA)

Produits Transport Marge Total
Origine des Agents Extérieure  Régionale  Extérieure  Régionale  Extérieure  Régionale
Cola ... 18,6 1,4 —_ — 18,6 1.4
Bétail ....... ... 136,3 —_ 100,3 1,8 2236,6 1.8
~Volailles ...l 2,9 — 18,5 — 214 —_
Poissons Mopti ........%.cciiieeneinnn.. 31,9 4,3 264,1 15,0 296,0 19,3
Total ..o e, 189,7 5,7 382,9 16,8 572,6 22,5
(i) Toutefoisb, il ne faudrait pas ;1ue te lecteur identifie Dioula & - C'est pourquoi les notions d'importations et d'exportations de

étranger. Bien que faisant partie d'une « chaine confessionnelle »
qui déborde largement les frontitres de la Cote d'lvoire, les
Dioula domiciliés dans |a région sont une force économique
implantée solidement et ils se comportent en nationaux.

La monnaie d'échange de la région est constituée par
deux groupes de produits :

— les produits manufacturés fabriqués par les entre-
prises industrielles implantées dans la région (cigarettes,
tissus, ficellerie) ;

— les cultures d'exportation (café, cacao).

L'agriculture vivriere n'intervient dans les exportations
que pour moins de 200 millions.

L'exportation d'articles de la production artisanale est
marginale

— 16 millions de bijoux ;

— et 36 millions de pagnes Baoulé.
c) L’économie de « traite »

Nous avons vu que I'économie régionale est en partie
dominée par les cultures d'exportation. Le commerce régio-
nal est encore davantage subordonné a ces cultures. Les

cultures vivriéres, qui occupent une plus grande partie de

la population de la région, ont essentiellement un rdle de
subsistance, leur quantité commercialisée dépendant de
I'ampleur de la traite qui détermine aussi I'importance des
constructions d’habitation. La traite est « le poumon » de
I"économie régionale.

A I'époque coloniale, cette économie était « cohérente » :
la colonie devait étre le fournisseur de matiéres premiéres
4 l'industrie métropolitaine, le débouché des produits manu-
facturés provenant de la métropole et I'exutoire pour les
capitaux métropolitains en quéte de placements rentables.
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« transport », théoriquement correctes, peuvent difficilement étre

saisies réellement, la « confession » d'une part et la domiciliation

d’autre part ne nous paraissant pas des critéres suffisants quant
- & la définition des « nationaux » ou « régionaux ».

Mais & I'heure actuelle, cette économie de traite, par ea
place encore prédominante, rend I'économie régionale extré-
mement fragile, car elie commande toutes les autres activités
économiques et en particulier le commerce et les transports.

1) Les variations saisonniéres.

Les fluctuations saisonniéres sont extrémement fortes.
D'une fagon générale on ne travaille, avec I'utilisation optl-
male des moyens de transport et du commerce, que pendant
quatre mois de |'année : novembre (préparation de la traite),
décembre, janvier et février (campagne de la traite).

En novembre-décembre, les commergants augmentent
leurs stocks en prévision de l'importance de la traite et les
transporteurs révisent leurs camions ou en achétent d'au-
tres ; les crédits d'achat de ces camions seront remboursés
durant la traite. Pour les traitants et les sous-traitants,
comme leur nom l'indique, c'est la saison d'activité de
I'année, leur saison.

Ceci, précisons-le, n'est pas particuller & la Céte-
d’'lvoire. Dans de nombreux pays sous-développés,
anciennes colonies (Ghana, Cameroun) ou Jamais colonisés
(Thailande) dont I'exportation est basée sur quelques pro-
duits agricoles, les activités économiques et commerciales
se situent 4 une seule période de quelques mois de l'année.
C'est la conséquence de la production non diversifiée.

Sur un plan plus targe du commerce mondial, les cours
du café et du cacao, principales richesses exportables de
la région, subissent des fluctuations plus accentuées que
tous les autres produits primaires et matiéres premiéres
provenant des pays du Tiers-Monde.
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CIRCULATION' SUR LE GRAND AXE MED_IAN
Nombre de vorlures/jour (loutes categories )
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Transport en_commun _marchandises et
voyageurs sur l'axe Abidjan-Bouake
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CAMIONS DE MARCHANDISES ( SANS VOYAGEURS )

Annee 1962-1963



INDICE DES PRIX A L'EXPORTATION DE PRODUITS PRIMAIRES PAR LES PAYS SOUS-DEVELOPPES (1)
" (Base 100 en 1953)

Groupes de produits 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960 1961 1962 1963
Produits alimentaires ...... 17 o8 97 102 97 85 83 80 80 97 (2)
Produits non alimentaires .... 101 108 105 103 93 101 105 98 94 93
Minéraux .................. 103 104 105 108 110 105 103 103 103 103

(1) Bulletin mensuel de statistique - 1961 & 1964 - et annuaire statistique
de I'O.N.U.

Rappelons que |'année de base choisie (1953) est une
année de basse conjoncture (fin de la guerre de Corée).
Depuis cette date les cours des produits alimentaires
n‘ont cessé d'étre en baisse (20 % en 8 ans), les deux
années favorables étant 1954 (crise indochinoise lors de la
bataille de DIEN-BIEN-PHU) et 1957 (lendemain de la natio-
nalisation du canal de SUEZ).

Les prix du café et du cacao suivent la méme tendance.

Prix Flkg 1954 1962 1963 . Y, Baisse
Café .......... 154 80 77 50 %,
Cacao ........ 137 70 67 49 %,

Sur le plan intérieur, la courte période de commercla-
lisation de ces produits entraine la circulation d'une masse
monétaire importante, I'augmentation de la demande entraine
une hausse des prix.

a) Variation des prix.

Prix (1)
Pendant Moyenne

%
d'aug-

Produits

la traite annuelle mentation
Igname précoce (F/kg) .. 17 14 +22
Igname tardive » 13 10 "4-30
Riz au détail » - 58 49 +18
Sucre » 92 80 +14
Poissons » 292 269 + 8
Sel » 24 15 460
Pagne Wax (pagne 2 yards) 800 700 +12

(1) Prix au petit détail en brousse.

Pour I'ensemble de ces produits de grande consom-
mation, la hausse des prix est de l'ordre de 20 9% par
rapport & la moyenne annuelle.

. 1l convient de préciser que cette pérlode de traite se
situe juste aprés les grandes récoltes d'igname. La hausse
des prix enregistrée ici est due aux marges réalisées par
les revendeuses d'igname sur les marchés urbains et semi-
urbains, alors que sur les marchés fournisseurs de vivres,
I'igname est moins chére pendant cette période. Il faut aussi
tenir compte de |'augmentation de la demande de vivres
en Basse-Céte du fait de I'afflux de travailleurs saisonniers
sur les plantations.

C'est aussi pendant cette période de la traite que les
termes de ['échange des principaux produits contre des
marchandises de grande consommation s'élévent & l'indice
101 contre 77 pour certaines régions pendant la période
creuse (juin-septembre). C'est la seule période de haute
conjoncture de I'année = <+ 1 point seulement sur 100.
La hausse est beaucoup plus importante pour les produits
et marchandises d'importation que pour les produits focaux,
bien que certaines marchandises, dont on ne peut pas

2061

(2) Hausse due a la régression de la production en Amérique du Sud
et aux Antilles (fléaux naturels),

morceler le conditionnement initial, ne subissent pas de
variations de prix : allumettes, piles électriques, boissons
gazeuses, boites de sardines, etc... S'il y a une hausse sur
ces marchandises, elle est due au petit détall ; en ville,
dans le détall moderne, les prix de ces produits sont, dans
'ensemble constants durant |'année.

Sur un plan plus général de I'analyse économique des
prix, les graphiques sur les variations saisonniéres nous
permettent de formuler I'hypothése que le probléme des
prix est essentiellement fonction du rdle de la monnaie dans
des budgets familiaux :

— en économie de marché (centres urbains, centres
semi-urbains, zones a cultures d'exportation), le flux moné-
taire en circulation pendant et aprés la traite (janvier &
mai) fait monter les prix des produits ruraux. Cette hausse
est plus importante que celle concernant les marchandises
vendues « a I'unité moderne », mais reste Inférieure a celle
touchant les marchandises vendues « au petit détail ».

— en milieu rural, I'apparition de rares primeurs sur les
marchés entraine la hausse des prix des produits vivriers
pendant |la période de soudure entre les récoltes (troisiéme
trimestre). Par contre durant le quatriéme trimestre, période
qui coincide avec celle des récoltes, la chute des prix est
plus accentuée que la hausse enregistrée au trimestre
précédent.

En somme la variation saisonniére des prix comporte
deux phénoménes :

— en économie monétarisée, la spéculation a pour orl-
gine |'ampleur de la demande du moment liée a la masse
monétaire Injectée alors que l'abondance de I'offre n'a
qu'une Importance mineure sur la variatlon des prix ;

— en milieu rural & économie faiblement monétarisée, la
rigidité des besoins en numéraire par rapport au faible
volume de produits offerts provoque la hausse des prix des
produits. Pendant cette période de rareté, la loi de ['offre
et de la demande intervient.

b) Variation des flux.

Dans l'ensemble, les flux de marchandises et le chiffre
d’affaires des entreprises commercnales sont, partagés pres-
qu'en parts égales :

— 52 % pendant 4 mols de traite ;
— et 48 9% pendant le reste de I'année.

Ce qui veut dire que le volume des affaires durant un
mois de traite est deux fois supérieur & celui réalisé « hors
traite ».

Les commergants, d'ailleurs, ont ['habitude de dire
« aprés la traite c'est mort » ; cette phrase explique bien
le poids de I'économie de traite dans le commerce et dans
I'ensemble de I'économie régionale.



FLUX DE MARCHANDISES
ET DE PRODUITS IMPORTES

{en pourcentages)

Pendant Hors
Provenance la traite traite Total
(4 mois) (8 mois)
Du Nord
(Poissons de Mopti, vivres
agricoles et bétail) ...... 46 54 100
Du Sud
(Marchandises générales,
produits phar., vivres non
agricoles) .............. 59 1 100
Ensemble .............. 55 45 100
Export. de la cola (%) .. 31 69 100

VARIATION SAISONNIERE DU CHIFFRE D'AFFAIRES
DES VENTES EN GROS ET DEMI-GROS

(en pourcentage)

. Hors
. s . Traite . Total
Nationalité des entreprises .} traite :
(4 mois) (8 mois) (12 mois)
Commerce libanais ........ 44 56 100
Commerce européen ........ 56 44 100
Moyenne pondérée
de I'ensemble .............. 52 48 100
Vente par mois ramenée a 1
pour un mois moyen ...... 0,72 1

1,56

¢) Fluctuations dans les transports routiers.

Dans les transports, on enregistre deux sortes de

fluctuations :
— nombre de voitures et quantités transportées ;

— colt du transport.

FLUCTUATIONS DES TRANSPORTS

Dicgration ____torceal o Wonne
Nombre de voitures de trans-
port en commun sur [‘axe
Abidjan-Bouaké (par jour) .. 307 203 238
Colt par tonne/km (F) .... 1.0 9.4 9.8
— direction Sud-Nord ...... 1,5 9,6 10,6
— direction Nord-Sud ...... 10,7 8,9 9,3

En période de traite, 76 9 des camions circulent &
pleine charge (37 % dépassent méme la charge utile) ;
le resta de I'année, un véhicule sur trois ne transporte que
la moitié, ou moins, de sa charge utile.

Spécialement pour le transport des travailleurs salson-
nlers provenant de Haute-Volta et du Niger, on trouve sou-
vent de trés fortes surcharges — 40 & 60 personnes dans
un camion T.46, de 5 tonnes de charge utile de marchan-
dises et dont le nombre de voyageurs autorisés ne dépasse
pas 25 personnes.

L'accroissement de la circulation sur les routes pendant
la traite est de :

29 9, par rapport & la moyenne annuelle ;
51 9, par rapport & la période hors traite.
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Quant i la fluctuation des colts de transport, on enre-
gistre une hausse moyenne de 12 9, pendant la traite par
rapport & la moyenne annuelle et de 17 %, par rapport & la
période « hors traite ».

Ces fluctuations de coflits de transport n'affectent que
les marchandises et les produits ; aucune variation notable
n'a été détectée sur |'axe principal nord-sud quant au coft
de transport pour les voyageurs ; le tarif syndical, affiché
a l'intérleur du véhicule, est généralement respecté. Toute-
fois, la surcharge est habituelle pendant la période de Ia
traite.

2) Varlation dans l'espace.

A l'analyse précédente de la varlation des prix dans le
temps, doit s'ajouter I'analyse de la varlation des prix dans
I'espace : le probléme des zones de prix. Puis nous appro-
fondirons cette analyse afin de pouvoir lier les prix au
pouvoir d'achat des producteurs.

C’est, nous semble-t-il, le véritable probleme des prix.
Pour effectuer cette étude, nous calculerons les termes de
I'échange. Nous employons pour cela la technique de calcul
appliquée au commerce extérieur, les termes de I'échange
ou « terms of trade » exprimés en indices par rapport &
la base 100 prise comme référence régionale (1).

Un produit rapporte une somme d'argent au producteur
mais, avec cette somme, que peut-il acheter comme mar-
chandise pour sa consommation et ol se situent géogra-
phiquement les transactions ?

a) Zones de prix.

La valeur de l'indice du terme de V'échange a été cal-
culée pour chaque marché de I'échantillon. La carte Indique
ces valeurs. Le regroupement des informations a permis
d'obtenir des zones de prix, & l'intérieur desquelles les prix
sont plus ou moins homogénes.

Ainsi, six zones de prix ont été déterminées ; elles
correspondent approximativement aux zones d'attraction des
marchés.

Pour toute la région, sauf Bouaké-ville (zone A), Il
X
n'existe que deux zones ou l'indice 100 — est supérleur
m
a 100 :

— Bouaké-ville et marchés périphériques ou zone A,
| = 156 ; ville commerclale de la région ou la majorité
des produits vivriers est vendue par des commergants
(revente) et ol les prix des marchandises sont les plus
bas grace au nombre important d’entreprises de vente au
détail moderne (25 sur un total général de 68).

— Zone Toumodi-Dimbokro ou zone B, | = 106. Zone
de cultures d'exportation ; les produits vivriers y sont chers
et les marchandises sont & des prix abordables gréce aux
courtes distances qui la relle & Abldjan.

— Zone satellite de Bouaké ou zone C, | = 102. La
proximité de Bouaké la place en position favorable. Les
produits vivriers ne sont pas chers et les prix des marchan-
dises sont également modérés. C'est le rayonnement de
Bouaké-ville.

(1) Nous avons pris les ventes des principaux produits ruraux comme
correspondant & « I'export », et les achats des princlpales mar-
chandises ou produits Importés comme « import ». Ainsi, un Indice
supérleur & 100 indiquera une zone & prix d'exportation favorable,
un Indice inférieur & 100 signifiera le contraire. Les prix régionaux
seront des moyennes pondérées par les quantités, des prix observés
sur les différents marchés de la région.

Si nous appelons x I'indice des prix de vente et m ['indice des
X
prix d'achat la quantité — représente la veleur du terme de
m

I'échange. Les produits retenus sont : l'igname précoce, I'igname

tardive, le manioc, le mais, le piment, le bois de chauffe, le riz

local, I'arachide, le tabac en poudre et |'attiéké.

Les marchandises retenues sont : le sucre, le sel, le poisson fumé,

le poisson séché, les pagnes Wax, les pagnes Fancy, le pétrole,

les cuvettes, les machettes.
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Indice des lermes de [echange en
milieu orbamn el semi urbain

Indice = x
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Indice des termes de 1’échange en milteu rural
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Indice des termes de [ echonge
par zone de production el Bouake ville .
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— Zone Est ou zone D (Bocanda-M'Bahiakro) : indice
I = 96. Essentiellement a cultures d'exportation (boucle du
cacao), cette zone « Importe » des vivres & des prix élevés
(1 kg d'Igname vaut 12 F contre 15 F a Bouaké et 8 F en
brousse). En ralson des distances et de la prédominance
du petit détail, les prix des marchandises sont également
élevés.

— Zone centre ou zone E (Tiébissou), | = 91. Placée
entre les zones dominantes de Bouaké et de Toumodi, la
zone E joue un rdle secondaire dans la distribution des
marchandiges, alors qu'elle est un des principaux fournis-
seurs de la production vivriére.

— Zone Ouest ou zone F (Béoumi), | = 87. Cette zone
est la plus défavorisée de la région. Elie fournit des produits
vivriers ; mals, mal desservie par le commerce & cause de
I'état de son réseau routler, les prix des vivriers sont faibles
et le coilit des marchandises élevé.

St I'on compare les deux extrémes (Béoumi et Bouaké-
ville), on constate une disparité de l'ordre de 1 &4 2 (1 a
1.8). Ce qui signifie que le producteur-vendeur, pour obtenir
une unité de marchandise donnée, doit vendre deux fois
plus de produits & Béoumi qu'a Bouaké.

Volci les différentes unités de prodults ruraux a fournir
par chacune des zones pour une unité de marchandises :

Zone A = 0,64.
Zone B = 0,94.
Zone C = 0,98
Région = 1,00.
Zone D = 1,04.
Zone E = 1,10.
Zone F = 1,15,

b) Le phénoméne du « troc différé ».

Dans les marchés de la catégorie « brousse », la mon-
naie n'intervient qu'en tant qu'instrument d'échange utilisé
immédiatement ; le rble de la monnaie est donc limité dans
le temps et dans l'espace.

Il apparait utife d’effectuer, pour les grandes catégories
de marché, le calcul du terme de I'échange pour les opé-
rations de troc « différé ».

Nombre d'unités de produits
pour une unité de marchandises (1)

Marchés urbains, semi-urbains et zone

Bouaké-ville ............ A 0,58
Tiébissou ................ E 1,06
Toumodi ................ B 1,03
Dimbokro ................ B 0,78
Bocanda ................ D 1,28
Marchés ruraux et zone
Moronouble .............. E 1,96
Sakassou ................ E 1,32
Didiévi .................. C 1,57
Brobo .................. (o] 1,30
Marchés de brousse et zone
Akoye Ndenou .......... E 1,76
Attiégouakro ............ B 1.65
KouassiKouassikro ...... 1,86
Bondoussou .............. F 2,00
Marobadiassa ............ F 1,82
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Ce tableau fait apparaitre que le « troc différé », apa-
nage des marchés ruraux et de brousse ol I'économle de
subsistance conserve une place Importante, est particulié-
rement défavorable au producteur rural, puisqu'en le
replagant dans les zones de prix, on obtient :

Prix <« Troc différé »
Zone A .......... 0,64 2)
Zone B .......... 0,94 1,15
Zone C .......... 0,98 1,30
Zone D .......... 1,04 1,43
Zone £ .......... 1,10 1,19
Zone F .......... 1,15 1,72
Région .......... 1,00 1,36

Aingi, dans le circuit moderne, g'il faut une unité de
produits pour une unité de marchandises, dans le circuit
de I'économie de subsistance il faut 1,36 unité de produits
pour une unité de marchandises.

Les producteurs ruraux éloignés des centres, étant
nécessairement obligés d'emprunter ce circuit, volent leur
« niveau de dépenses » alourdl d’au moins 36 %,.

Une autre constatation peut étre faite a lintérieur
d'une méme zone de prix, la disparité mesurée sur les
indices « troc différé » entre les centres urbains et les
marchés de brousse est de |'ordre de 1.,5.

Tiebissou-Sakassou et Akoye Ndénou = 1.,5.

Béoumi et Marabadiassa-Bondossou = 1,4.

Toumodi et Attiegouakro =1,7.

Bocanda et Koissi-Koissikro = 1,5.
**'k

En résumé, la situation géographique des villages par
rapport aux centres commerclaux est le principal indicateur
du pouvoir d'échange des producteurs ruraux, pouvoir qul
se répercute directement sur la rentabllité du travaill et du
niveau de vie en général.

Cette situation n'est pas particuliére & la région de
Bouaké ; elle existe dans tous les pays, qu'lls solent en
voie de développement ou développés ; mais dans ces
derniers, la disparité des prix est beaucoup moins
prononcée.

L'organisation du commerce régional dolt donc avolr
pour objectif principal I'élévation du pouvolr d'échange des
producteurs ruraux. Le probléme se pose sur trols plans :

— le développement des centres commerciaux possédant
une large ouverture sur les villages ;

— I'écoulement de la production rurale & des prix
garantis ;

— l'orientation et le contrdle de la distribution des
marchandises, notamment le contréle des prix.

(1) Les mémes produits et marchandises ont été retenus & {’exception
du riz local, de V'arachide, du tabac en poudre et de I'attlékéd pour
les produits et des pagnes Fancy, des cuvettes et dea machettes
pour les marchandises.

(2) Dana la zone A, le « troc différé » est presque inexistant : I’indice
n'a donc pas de signification.



a) Le transport

LES COMPTES D’EXPLOITATION

b) Le commerce

ANNEE 1963 Branche : 24 ANNEE 1963 Branche : 27
Activité principale : TRANSPORT Activité principale : COMMERCE
COMPTE D'EXPLOITATION Millions de F. CFA COMPTE D'EXPLOITATION Millions de F. CFA
1°) Achats 1°) Achats
1. Agriculture vivriére - élevage ............ 0,2 1. Agriculture vivriére - élevage ............ —
2. Agriculture industrielle et d'exportation .. 2, Agriculture industrielle et d'exportation .. —_
3. Exploitation forestiere .................. — 3. Exploitation forestiére .................. —
4. Péche ... — 4, P8Che ...t e e —
5. Travail des grains et farines ............ — 5. Travail des grains et farines ............ —_
6. Conserveries - thé - café - cacao ........ — 6. Conserveries - thé - café - cacao ........ —
7. Boissons - glace .................. ... — 7. Boissons - glace ............. ... ..., —
8. Autres industries alimentaires - tabac . ... — 8. Autres industries alimentaires - tabac . ... —
9. Energie-eau ................. ..o 169,1 9. Energie-eau .................iiiinn 84,2
10. Activité extractive - sel - soufre ........ — 10. Activité extractive - sel - soufre ........ —
11. Premiére transformation des métaux _— 0,3 11. Premiére transformation des métaux .... 2,9
12. Matériaux de construction .............. 1,7 12. Matériaux de construction .............. —
18. Engrais ....... .o, 1.7 13. ENgrais  ....ovviiiiini it —
14. Chimie - parachimie - caoutchouc ...... 2,9 14. Chimie - parachimie - caoutchouc ...... 2,2
15. Industrie du bois ...................... 5,2 15. Industrie du bois ................... ... 6.5
16. Montage et réparation de véhicules ...... 213,0 16. Montage et réparation de véhicules ...... 59
17. Autres industries mécaniques et électriques 75 17. Autres industries mécaniques et électriques 66,8
18. Industrie textile ...................... 0,5 18. Industrie textile ................ ... ... 52,6
19. Cuirs et articles chaussants ............ 0,1 19. Cuirs et articles chaussants ............
20. Corps gras autres que beurre .......... 1,7 20. Corps gras autres que beurre .......... 0,3
21. Articles en caoutchouc et matiére plastique 25,9 21. Articles en caoutchouc et matiére plastique 4,7
22. Produits industriels divers .............. 85 22. Produits industriels divers .............. 24,9
23. Béatiment et travaux publics ............ 6,5 23. Batiment et travaux publics ............ 239
24. Transports et auxiliaires ................ 30,7 24. Transports et auxiliaires ................ 706,7
28, LOYOIS . e vniee i 27,7 25, LOYEIS «.iiit it i L1491
26. AULres SEerviCes .. ....c.ovevevenennnnnns 211 26. Autres services ... ... ... il 149,3
Total achats .................. 522,6 Total achats .................. 1.280,0
2°) Valeur ajoutée 2°) Valeur ajoutée
Salaires et avantages ...................... 449,2 Salaires et avantages ...................... 603,0
Impéts indirects et subventions ............ 53,0 Impéts indirects et subventions ............ 1.970,5
Revenu brut d'exploitation .................. 260,2 Revenu brut d'exploitation .................. 2.087,4
Total V.LA. .. ................. 762,4 Total VLA, ... ... ... ... 4.660,9
Total production .................... 1.285,0 Total production .................... 5.940,9

La valeur ajoutée représente prés de 60 9, du total de
la production, les salaires versés intervenant pour égale-
ment 60 9, dans cette valeur ajoutée .

Le Revenu Brut d'Exploltation par véhicule s'établit a
145.000 F environ, ce qul est trés falble. Ce niveau s'expli-
que par le nombre important de véhicules dans la région :
1 véhicule pour 350 habitants.

Deux grands postes apparaissent dans les achats :

— réparations 40 9, ;

— carburants 32 9.

Les dépenses de « pneumatiques » sont relativement
faibles = 5 9%,
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L'analyse entre le secteur moderne et celul du « petit
détail » ayant été effectuée précédemment, nous ne pré-
sentons icl que le compte global de la branche.

Soulignons & nouveau le faible niveau des salaires
versés : 10 9, de la production totale et 13 9, de la valeur
ajoutée.

Par entreprise commerciale, le Revenu Brut d’Explol-
tation s'établit & 370.000 F. Ramené & la personne employée,
il passe a 270.000 F.
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Il. - LES LOYERS ET LES SERVICES DIVERS



a) Les loyers

Le compte d’'exploitation de cette branche résulte :

— de l'enquéte sur les budgets familiaux en milieu
seml-urbain ;

— de I'étude socio-économique de la ville de Bouaké ;

— des « coups de sonde » auprés des propriétaires des
batiments.

Le montant total des loyers approche 600 millions, ce qui
représente entre 6.000 et 10.000 logements loués.

ANNEE 1963 Branche : 25

Activité : LOYERS

COMPTE D’EXPLOITATION Millions de F. CFA
1°) Achats

1. Agriculture vivriére - élevage ..........

2. Agriculture industrielle et d'exportation ..

3. Exploitation forestiére ..................

4. Péche .........cciiiiiiiiiiiiie i

5. Travail des grains et farines ............

6. Conserveries - thé - café - cacao ........

7. Boissons - glace ............ ...l

8. Autres industries alimentaires - tabac ....

9. Energie-Eau ................ ., 44
10. Activité extractive - sel - soufre ........
11. Premiére transformation des métaux ....
15. Industrie du bois ........... ... ... ...

13. Engrais ....... ...t

14. Chimie - parachimie - caoutchouc ........

15. Industries du bois ................. ..., 28
16. Montage et réparation de véhiculeé

17. Autres industries mécaniques et électriques 1,2
18. Industrie textile ......................

19. Cuirs et articles chaussants ............

20. Corps gras autres que beurre ..........

21. Articles en caoutchouc et matiére plastique
22. Produits industriels divers ..............
23. Béatiment et travaux publics ............ 175
24. Transports et auxiliaires ................ -
25. Loyers ... i |
26. AULFES SEIVICES «.vnvvnennenannnnnnnn. 115

Total achats .................. 374

2°) Valeur ajoutée

Salaires et avantages .................... 13,7

Impéts indirects ............. ... . ... ..., 9,9

Revenu brut d’exploitation .................. 527,6
Total VLA, .................... 551,2 °

Total production .................... 588,6




b) Les autres services — les Plats Préparés, présents sur tous les marchés,
peuvent &tre assimilés & un service « restaurant ». A ce
titre, les produits alimentaires qui sont & la base des plats,

Dans le secteur moderne, les « services » sont princi- ont été reventilés dans les branches correspondantes de
palement des activités urbaines. production.

Dans le secteur artisanal, les rubriques mentionnées — les Services Traditionnels (féticheurs - guérisseurs)
(Plats Préparés - Services Traditionnels) sont animées par constituent une activité secondaire, importante pour toute
un « artisanat constitué » : une catégorie d'habitants.

ANNEE 1963

Branche : 26
AUTRES SERVICES

COMPTE D'EXPLOITATION Millions de F. CFA
ARTISANAL . MODERNE
Secteur : Traditionnel Plats fegil:ms Hogs;::ne gEerneént (cﬁu(::ass. Total
préparés libérales Restaurant privé etc...)
1) Achats
1. Agriculture vivriegre .............. — — — — 0,1 —_ 0,1
2. Agriculture industrielle .......... —_— —_ — — — — —
3. Exploitation forestiére ............ — — — — _— — —_
4. Péche ............ciiiiiiiiL, — — —_ — — —_ —_
5. Travail des grains et farines ...... — — — — —_ — —_
6. Conserverie - thé, café, cacao .... — — — — — — —_
7. Boissons, glace .................. — — — — — —_ —
8. Autres industries alimentaires, tabac — — — — 0,3 — 0,3
9. Energie, eau ..............cuenn. —_ 1,3 25 3.4 8,0 31 18,3
10. Activités extractives .............. — — — — — — —
1. Métaux ..., — — —_ 1,0 — — 1,0
12. Matériaux de construction ........ — — — — — — —
13. Engrais  .......viviiiiiiiaan, — — — —_ — — —
14. Chimie, parachimie .............. 38 — 11 — —_ 1.4 6,3
15. Industrie du bois ................ — — — —_ — —_ —
16. Véhicules ...................... — —_ 0,4 — 2,0 0,5 29
17. Autres industries mécaniques, électr. — — 0,6 09 35 0,7 57
18. Textiles ..........cccvvieeennn.. — — — — —_ — —
19. Cuirs, articles chaussants .... e — — —_ — —_ — —
20. COrps gras .........ceeeeneninnn —_ —_ — — — — —_
21. Caoutchouc, matiére plastique .... — — — — — — —
22. Produits industriels divers ...... —_ — 1,2 — 5,0 1,5 7.7
© 23. BatimentetT.P. .................. — — 0,7 3,0 2,0 09 6,6
24, Transports ..........ccovveennnnnn 2.1 0,9 55 1,2 10,0 6.9 26,6
25. Loyers ...t 0,8 — 9,7 1,2 50 12,1 28,8
26. Autres Services ............oecuuun — — 249 0,8 — — 25,7
Total .....ceviiiii 6,7 2,2 46,6 11,5 35,9 27,1 130,0
2) Valeur ajoutée
1. Salaires et avantages .............. — —_ 41,8 16,3 50,0 52,3 160,4
2. Impdts indirects, subventions ...... 1,2 2,4 16,3 1,8 — 85,9 204 |—438
3. Revenu brut d'exploitation ........ 139,3 126,9 78,5 43,1 — 129,5 517,3
Total e 140,5 129,3 1366 612 —359 202,2 6339
3) Production totale (prix producteur) .. 147,2 131,5 183,2 72,1 0 229,3 763,9
Nombre d'entreprises ................ 600 790 30 20 20 10 1.470
Emplois
Direction et cadres .................. — —_ 30 20 70 15 1.525
AULFES ...ttt i i i 600 790 30 80 40 15 165
Total ....coviviiniiiiia., 600 790 60 100 110 30 1.690
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Branche :

Activité : MODERNE

AUTRES SERVICES

en millions de F. CFA

Branche : AUTRES SERVICES

Actlvité : ARTISANALE

en millions de F. CFA

Nombre dentreprises : 80 Nombre d'emplois : 300 Nombre d’entreprises : 1.380 Nombre d'emplois : 1.390
PROFESSIONS LIBERALES - HOTELLERIE
SERVICES TRADITIONNELS - PLATS PREPARES
BARS - RESTAURANTS - ENSEIGNEMENT PRIVE...
Chif-
1) Achats fres Pourcentages 1) Achats Chiffres bruts
bruts
1. Agriculture vivriére 0.1 01 £ 1. Agriculture vivriére —
2. Agriculture industrielle .. — — — 2. Agriculture Industrielle .. —
3. Exploitation forestiére — — — 3. Exploitation forestiére —
4, Péche ................ —_ — —_ 4, Péche ................ —
5. Travai| des grains et fa- 5. Travail des grains et fa-
MNes «.ovivvvieenennnn. — — — FINEE tveeevmnnennens —
6. Conserverie - thé, café, 6. Conserverie - thé, café,
C8CA0  ....iiiiiiiinann — — — CACAO  t..iiiiiannnnans —
7. Boissons, glace ........ — —_ — 7. Boissons, glace ........ —
8. Autres industries alimen- 8. Autres industries alimen-
taires, tabac .......... 03 02 01 taires, tabac  .......... —_—
9. Energie, eau .......... 170 140 35 9. Energie, eau .......... 1.3
10. Activités extractives .... —_ —_ — 10. Activités extractives .... —
1. Métaux ................ 1,0 08 0.2 11, Métaux ................ —
12. Matériaux de construction — —_ — 12. Matériaux de construction —
13. Engrais  .............. — — —_ 13. Engrais .............. —_
14, Chimie, parachimie 25 21 05 14. Chimie, parachimie 3.8
15. Industrie du bois ...... — — — 15. Industrie du bois ...... —_
16. Véhicules ............ 29 24 06 16. Véhicules ............ —
17. Autres industries mécani- 17. Autres industries mécani-
ques et électriques 5,7 4,7 1,2 ques et électriques .... —_
18. Textiles .............. — — — 18. Textiles .............. —
19. Cuirs, articles chaussants — — — 19. Cuirs, articles chaussants —
20. Corps gras ............ — — — 20. Corps gras ............ —
21. Caoutchouc, mat. plastique —_ — — 21. Caoutchouc, mat. plastique —_
22. Produits industriels divers 7.7 6,4 1,6 22. Produits industriels divers —
23. Béatiment et TP. ........ 66 54 1.4 23. Bétiment et TP. ........ —
24, Transports  ............ 236 195 49 24, Transports  ............ 3,0
25. Loyers ................ 280 232 58 25. Loyers ...........u..n. 0,8
26. Autres services ........ 257 21,2 53 26. Autres services ........ —
Total ................ 121,1 100,0 24,9 Total ........oooiunt. 8,9
2) Valeur ajoutée 2) Valeur ajoutée
1. Salaires et avantages .... 1604 440 331 1. Salaires et avantages .... —
2. Impéts indirects, subvent. —47,4—13,0 —9,8 2. Impdts indirects, subvent.: 3,6
3. Revenu brut d'exploitation 251,1 69,0 51,8 3. Revenu brut d'exploitation 266,2
Total ........c.oo..t, 364,1 100,0 751 Total ................ 269,8
3) Production totale (prix pro- 3) Production totale (prix pro-
ducteur) ................ 485,2 100 ducteur) ................ 278,7
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lll. - LES DONNEES RECAPITULATIVES



a) Le compte d’exploitation

272

COMPTE D’EXPLOITATION DU SECTEUR TERTIAIRE

en millions de F. CFA
Nombre d'emplols :

Branches : 24 a 27
Nombre d'entreprises : 8.970

TRANSPORTS - LOYERS - SERVICES DIVERS

12.215

COMMERCE
Chif-
1) Achats fres Pourcentages
bruts
1. Agriculture vivriére 03
2, Agriculture industrielle .. — — —
3. Exploitation forestiére — — —
4, Péche ................ — — —
5. Travail des grains et fa-
rines ...l — — —
6. Conserverie - thé, café, — — —
CACA0  veereriiiann
7. Boissons, glace ........ — — —
8. Autres industries alimen-
taires, tabac .......... 03 ¢& &
9. Energie, eau .......... 2760 140 32
10. Activités extractives . ... — — —
11, Métaux ................ 42 02 &
12. Matériaux de construction 1.7 041 é
13. Engrais  .............. — —_ —_
14, Chimie, parachimie 114 06 01
15. Industrie du bois ...... 145 07 02
16. Véhicules ............ 2218 113 26
17. Autres industries mécani-
ques et électriques .... 812 41 0,9
18. Textiles .............. 53,1 27 06
19. Cuirs, articles chaussants 0.1 < £
20. Corps gras ............ 20 01 E
,21. Caoutchouc, mat. plastique 30,6 1,6 04
22, Produits industries divers M1 2.1 05
23. Batiment et T.P. ........ 545 28 06
24, Transports ............ 7640 388 8.9
25. Loyers ................ 2056 104 24
26. Autres services ........ 2076 105 2,4
Total ................ 1.970,0 100,0 23,0
2) Valeur ajoutée
1. Salaires et avantages .... 1.226,3 186 14,3
2. Impdts indirects, subvent. 1.989,6 30,1 23,2
3. Revenu brut d'exploitation 3.3925 51,3 39,5
Total ................ 6.608,4 100,0 710
3) Production totale (prix pro- '
ducteur) ................ 8.578,4 100,0




b) Les emplois

Nombre . .
Branche d’'entre- Direction Autres Total
X et cadres
prises
Transports (1) .. 1.600 1.600 1.200 2.800
Loyers ........ — — 55 55
Autres services. 1.470 1.525 165 1.690
Commerce (1) .. 5.900 5.900 1.770 7.670
Total ........ 8.970 9.025 3.185 12.215

c) Les investissements

Le secteur tertiaire a invest! une somme qui a été estimée
a 350 millions de F. CFA.

Elle se répartit en :

— Bétiments ....... ... 80 millions de F. CFA
— Matériel roulant .... 240 millions de F. CFA
— Outillage ........... 30 millions de F. CFA

Total ......... ?0 millions de F. CFA

Aucun investissement public n’intervient dans ce
secteur.

(1) Les emplois temporaires, durant la période de la « traite » ont
été ramenés & ['année et comptabilisés ; 1ls sont estimés & un
millier de personnes pour les « Transports » et & 1.500 personnes
environ pour le « Commerce ».
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Le Chau (1965)

Les activités du secteur tertiaire

In : Etude régionale de Bouaké 1962-1964
L'économie

sl : Bureau de Conception, de Coordination et d'Exploitation
des Etudes Régionales de la République de Cote d'lvoire, 2,
227-273





