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La présente note constitue 1l'application de la méthode
générale décrite dans la note n® 1 & la solution de différentes questions
gqui s'ordonnent autour des points suivants :

a) - Peut~on établir des hiédrarchies entre articles ou
catégories d'articles ayant :

. - & leur base des articles courants, présents dans
les boutiques modestes et s'adressant & une clien-
téle de faibles revenus.

. = & leur sommet des articles chers, offerts a une
‘client®le urbaine par quelques magasins spécialisés.

b) - Peut-on mettre en évidence des différences régiomales,
tel article étant plus fréquemment rencontré dans une
région que dans une autre.

© Ces questions toutefois ne sont que des points de départ,
et il nous a semblé nécessaire de poser le probléme sous une forme plus
générale. Pour ce faire, nous allons d'agbord définir deux notions im-
portantes. ‘

a) - La notion d'offre relative

L'offre d'un établissement commercial est ici envi-
sagée comme l'importance comparée des différents articles ou catégories
d'articles offerts dans cet établissement les uns par rapport aux autres.
C'est pourquoi, nous parlons d'offre relative, les quantités offertes
des différents articles n'y sont pas prises pour leur valeur absolue,
mais rapportées au nombre total d'unités offertes de 1'établissement.

La notion est plus complete que celle d'éventail des articles offerts,
gqui ne prend en compte que la présence de ces articles.

b) - La notion de produit

On sait que le nombre des articles rencontrés dans
ltenguéte est de l'ordre de 10.000. Ce nombre est trop important pour
les possibilitéds du calcul manuel, et une étude d'ensemble paralt exiger
un regroupement des articles en catégories moins nombreuses.
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La définition de 1'offre donnée plus haut laisse le choix
du nivegu de regroupement qui peut &tre ainsi la marque, le nom du
produit, le prix, le caractére artisanal ou industriel, lacal ou im-
porté, etc,..

Nous nous sommes placés ici dans une optigue de compta-
bilité nationale et avons retenu le niveau de regroupement correspondant
& la notion de produit, tel qu'elle est définie dans lg note 3.

On retient, rappelons-le, l'usage (utilisation faite de
1'article) et le procédé de fabricstion (origine industrielle). Un bol
en $8le émaillée se distinguera d'une assiette en porcelaine selon ces
deux dimensions.

Bol en t8le émaillée :

-~ Usage ": consommation malgache ,
- Origine industrielle : article en tdle émaillée importé.

Assiette en porcelaine :

- Usage : consommation de milieux aisés
- Origine industrielle : article en porcelagine importé.

Ce regroupement en produits coincide & quelques modifi-
cations prés (indiquées en annexe dans la liste des produits retenus)
avec le regroupement correspondant & la position "N" du code des articles,
ce qui limite le nombre des catégories élémentaires & quelques deux
cent envirén. Des calculs manuels sont alors concevgbles.

Ceci dit, on congoit gue 1l'offre relative d'un établissement,
donc ici les quantités relatives offertes des différents produits,. varie
lorsque l'on passe d'un établissement & un autre, en méme temps d'ailleurs
que le chiffre d'achat, la localisation, éventuellement 1'activité, etc...
de cet établissement.

Le probléme de cette note est précisément d'anslyser les
relations 4 la "corrélation" - entre cette variation de 1l'offre relative

envisagée au niveau des produits, et la variation de certaines carac-
téristiques de 1'établissement.




En conséquence, nous allons examiner suceessivement @

1l - choix et codification des critéres d'analyse
caractérisant les établissements

2 - constitution des tablesux de base regroupant
les données de l'enquéte, dans 1l'optique d'une
analyse des corrélations entre produits et
établissements.

3 - élaboration d'une typologic des produits,

2.1, -~ CHOIX IiT CODIFICATION’DBq CRITERES D’ANALYSE CARACTERISANT
LES ETABLISSEMENTS

Ceg critéres sont issus d'un certain nombre d'hypothéses
~concernant la corrélation entre 1l'offre relative d'un établissement et
certaines de ses caractéristiques.

I1 apparalt utile pour l'analyse de cette corrélation
de distinguer — cf note n® 3 - l'offre de détail et 1'offre de gros,
ces deux composantes n'étant pas en relation avec les mBmes caracté~
ristiques,

L'offre de détail correspond aux stocks (1) constituds
paur répondre & la demande émanant des consommateurs. L'offre de gros
correspond aux stocks (1) constitués pour répondre 3 la demande émanant
d'autres commercants. Les hypoth&ses faites sont alors les suivantes :

a) - Existence pour 1! il d'une relation

offre de dét

(1) - rappelons que les stocks envisagés sont constitués uniquement par
les marchandises présentes dans "la bouthue" et destindes & &tre vendues.
Se reporter pour toutes ces questions, & la note n? 3,




entre 1l'offre relative d'une part, et d'autre part le
revenu par téte moyen (effet de revenu) et 1'importance
(effet de volume) de la clientdle de 1'établissement.

L'effet de revenu agit sur 1l'offre relgtive en aug-
mentant la demande de certains produits chers. Il est en relation
trés étroite avec l'importance de l'agglomération : un éitablissement
situé dans un village aura une clientéle essentiellement rurale, de
faible niveau de revenu. Un commerce urbgin peut su contraire avoir
en face de lui une clientéle dont les revenus sont plus élevéds en
moyenne. ' L

' L'effet de volume agit sur l'offre relative en aug-
mentant la demande de certains produits & rotation lente. Si en effet
on peut concevoir une relation lindaire et indépendante du produit
entre la demande d'un produit et 1'importance de la clientdle, (la
distribution des revenus étant supposée constante), il n'en est pas
de méme pour la relation entre l'offre et la demande (voir note n¢ 3).
Les différences dans 1'encombrement des produits, le mode d'appro=-
visionnement, amenent 1'idée que cette relation varie en effet beau-
coup selon les produits.

. L'effet de volume est en relation étroite avec 1'impor-
tance de 1'établissement, mesurde par son chiffre d'affaires ou son
chiffre d'achat, sans cependant coincider complétement puisque ces
paramdtres dépendent aussi des revenus de la clientele.

b) - Existence foujours pour l'offre de détail d'une
relation entre 1l'offre relative et la région.

On & pu d'abord constaté pendant 1'enquéte une
différence importante entre 1'offre des établissements des hauts—
plateaux et ceux de la cbte. Cette différence frappe en particulier
des que l'on franchit la falaise en descendant vers la cb6té Est. Elle
tient & la présence, dans les établissements de la cbte, d'articles-

4 rotation lente (aftiqges de ménage, outils agricoles) qui, sur les
hauts-plateaux ~ du moins est-ce ici notre hypothése - sont vendus
essentiellement sur les marchés. On peut d'ailleurs penser que 1'ab-
sence de marchés réguliers importants augmente le chiffre d'achat moyen



par établissement, qui semble sur la cbte effectivement plus élevé,

L'offre relative de certains établisgements peut
dgalement varier d'une région & une autre par suite de différences
entre revenus monétaires ruraux moyens (régions pauvres et régions
riches) ou simplement entre habitudes de consommation.

‘ Il faut noter ici une cause importante de variation
inter-régionale de l'offre relative: Dans certaines régions, l'en-
quéte tombe dans une période creuse de 1'année sgricole. Les tran-
sactions monétaires sont alors trés réduites et les boutiques presque
vides (région d'Amboasary pour le sisal). Dans d'autres régions au
contraire, la récolte est en cours ou vient de se +terminer, l'acti-
vité commerciale est trés intense, les boutiques sont remplies de
monde et d2 produits (wégion de Farafangana et de Vohipeno).

Ce phénoméne vient naturellement perturber les analyses,
sans qu'il soit possible d'y rémédier tres efficacement. Dans le cas
de variations saisonniéres de la demande importante (ef. note no 3),
la notion d'offre & une date donnée perd beaucoup de son intérét. Il
faudrait, en fait, considérer l'offre & différentes dates et envi-
sager pour cela au moins deux pasuages par revlon, en tenant comptu
du calendrier agricole.

¢) - Bxistence - pour l'offre de gros cette fois-ci ~
d'une relation entre 1l'offre relative et la position
de 1'établissement & l'intérieur du réseau commercial
guguel il appartient.

L'offre de gros varie avec 1l'importance de la clientdle .
de 1'établissement constitude par d'autres commergants. L'augmentation ;
de la demande qui en résulte vient en effet agir sur les stocks de
fagon différente pour chague produit, en favorisant les produits a
rotation lente, par le phénoméne dont on a également parle a4 propos
de 1'offre de détail.

Cependant, un autre phénomene intervient, 1ié & la
définition particuliers que nous avons donnde & l'offre, en la limitant
volontairement aux stocks "en boutique". Ces stocks, & partir d'une




certaine taille, ou d'une certaine position dans le réseau com-
mercial, vont plafonner, voire s'annuler. C'est ce qui se passe
avec certains grossistes "purs" (1), pour lesquels les marchan-
dises passent directement de leurs magasins gux mains des clients,
sans passer par une phase d'exposition publique.

"T'offre relative" de 1'établissement, si elle existe
encore, se réduit & quelques articles présentés surtout & titre
d'échantillons et perd évidemment beaucoup de sa signification.

d) - Existence pour les zonés urbaines ou pour 1'offre de gros,
d'une relation entre 1'offre relative et "l'acti- '
vité" (code INSRE)

L'activité de 1'établissement ne semble pas avoir en
zone rurale grandé signification quant & sa spécialisation réelle.
Il n'en est pas de méme dans les grandes agglomérations, ou au niveau
du commerce de demi-gros ou de gros, ol les établissements spécialisés
se sont en general vu attribuer de fagon correcte ltactivité qui leur
correspond.

: e) - Absence de relation entre 1l'offre relative du
moing envisagée un niveau du prodult et le reseau
commercial de 1'établissement.

. Le réseau commercial auquel 1l'établissement appartient
doit intervenir davantage nous semble-t-il au niveagu de 1l'article gqu'au
niveau du- produit. Certains importateurs apparaissent ainsi spécialisés
dans certaines marques ou certains types d'articles. Clest le cas par
exemple‘du‘savon "en barre" sur la c¢dte Sud Est au-dessous de Manan-
Jjary, qu'on ne retnouye‘que rarement ailleurs.

f) ~ Absence de relation entre 1'offre relative et la
nationalité du commercant.

Dans certains grands centres ou coexistent,au méme niveau
commercigl, plusieurs nationalités, celles-cl peuvent déterminer une
spécialisation qui évite une concurrence trop grande. Par ailleurs, la
nationalité s pu initialement orienter l'offre relative en favorisant
telle ou telle catégorie de produits, pour tenir compte des habitudes
de consommation des commergants eux-mémes.

(1) - Tels que souvent les agences C.L.M., C.M.M, et S.I.C.E.




Un tel phénomdne fournirait une explication aux différences
présentées par 1l'offre relative entre la cbte Est, ou 1l'on ren~
contre surtout des commercants de nationalité chinoise, et la cdte
Ouest, oh l'on rencontre des commercants de nationalité indienne

ou pakistanaise. Cependant, l'optique de comptabilité nationale
adoptée ici nous conduit & choisir une analyse régionale de ces
différences. Dans d'autres cas, les variations de l'offre relative
qui peuvent apparaitre lides aux différences de mnationalité doivent,
de toute évidence, &tre expliquées par d'autres facteurs. On constate
par exemple que la grande majorité des commergants de nationalité mal-
gache se rencontre au niveau du petit commerce de détail. C'est bien
- entendu 1l'importance de 1'établissement et non la nationalité du com-
‘mergant qui détermine 1'offre relative observée.

Nous n'inscrivons donc pas ici la nationalité comme une
des caractéristiques de 1l'détablissement. La place de chague nationa-
1ité dans lg distribution mérite dlailleurs d'8tre étudide pour elle-
méme et nous pensons le faire dans une note ultérieure.

Toutes ces hypothéses aménent & conserver quatre carac—
téristiques (ou "critdres") qui sont :

- l'importance de 1l'agglomération
le chiffre d'achat ‘
la région

- 1'activité.

~ La codification adoptée pour chacune d'elles est la
suivante @ ‘ ‘ '

a) - Importance de 1'agclomération

L'importance de 1l'agglomération a été codée par la gclgsse
de patente correspondant & 1'établissement. Ces classes, gu nombre de
6, se répartissent ainsi : :

Agglomération de 3 A classe Code
moins de 500 hab. - beme 6
de 500 4 1.999 hab. - Séme 5
de 2000 4 6.999 hab. . 4eme 4
de 7000 419.999 hab. 3eme 3
de . 20,000 849.999 hab. 2tnme 2
plus de50.000 hab. lere 1

L'attribution & chaque établissement de 1'échantillon de
la classe qui lui correspond se fait & partir d'une liste annuelle dis-
ponible & l'INﬁRE. ' , |




b) - Le chiffre d'achat

La prise en compte de la valeur exacte du chiffre
d'achat annuel de chaque établissement enquété entraine évidemment
des calculs gssez lourds. Aussi, nous a-t-il paru préférable de grouper
les établissements par tranches successives de chiffre d'achat.

Pour déterminer ces tranches, plusieurs méthodes peuvent
&tre proposees. La difficulté tient aux qualités auxquelles chaque
tranche doit Satlsfalre :

- comprendre un nombre minimum d4'établissements
- enquétés de telle fagon qu'ils assurent une certaine
représentativité de la tranche.

- correspondre & des établissements homogines.

Ces deux yualités sont difficilement conciliables dans
le cas des établissements & chiffre d'achat élevé (rappelons que 25 %
seulembnt des Btablissemcnts font un chiffre d'achat annuel supérieur

a 1.500.000 FMG) Pour cette catégorie d'établissements, leur nombre
restrelnt pour 1l'échantillon oblige en effet, pour satisfaire au cri-
tére de represcntat1v1te, & prendre des tranches trés dtendues, alors
que des tranches tres étendues ne peuvent correspondre & des établis-
sements du méme type (second point & satisfaire), si du moins 1'offre
relative est en corrélation étroite avec le chiffre d'achat. A l'in-
verse, pour des chiffres d'achat voisins (tranches restreintes), nous
n'avons pas suffisamment d'établissements enquétés et la représenta-
tivité n'est pas assurée.

La solutlon nous paralt 8tre, dans la définition des
tranches, de¢ tenir compte non pas seulement de la distribution gene—
rale de 1l'ensemble des,etabllssemcnts, telle qu'elle figure sur la
base de sondage mais, plus empiriquement, de celle des établissements
effectlvement enquétés.

Ces considérations nous ont amenés glors & définif
les tranches suivantes :

Tranches ‘ ‘ Code
(Millions de FMG)

100 & 189 ' 0
190 & 359 02




~ 10

360 & 699 | 0%
700 & 1.299 04
1.300 & 2.499 05
2,500 & 4.499 06
4,500 & 7.999 07
8,000 & = 14.999 08
15,000 &  30.000 09
30.000 &  100.000 : 10

Les cing premidres tranches correspondent chacune &
environ 10 % de l'effectif total des établissements. Ce pourcentage
décroit ensuite régulidrement.

¢) - La région
Le territoire a été'divisé en vingt régions élémentaires.

. On g d'abord cherché & délimiter les zones d'influence
des principaux centres commerciaux ; & savoir certains ports disposant
d'un bureau douanier et les trois agglomérations de Ténanarive, Antsi~
rabe (1), Fianarantsos. Certaines considérations de géographie écono=
mique nous ont ensuite fait distinguer plusicurs régions & l'intérieur
de ces zones d'influence. Pour Tanangrive (voir notre 1 en bas de page)
par exemple, on a séparé : ' ‘

- la région d'Ambatondrazaka et de Moramangs
-~ la région de Tananarive et d!Antsirabe
- le "pourtour" Nord et Ouyest consbitué par les sous
préfectures d'Anjozorobe, d'Ankazobe et celles du
moyen—-ouest.

Enfin, certaines régions ont été isolédes en tant que
zZones frontiéres soumises & l'influence de deux ou plusieurs centres
‘commercisux ; telles sont les régions de Fort Carnot et Ifanadiana, entre
Fiangrantsos d'une part et les ports de Mananjary et Manakara d'autre
part, ou encore la région d'Ambositra entre Fianarantsoa et Tananarive.

(l) — Le cas de Tananarive et d'Antsirabe est particulier. Leur impor-
tance commerciasle au niveau national oblige & distinguer deux zones 3
: '~ une zone étendue comprenant pratiquement 1'ensemble du

territoire ou ces deux centres entrent en concurrence avec d'autres centres
régionaux. ‘ '

~ une zone restreinte dont ils sont quasi entidrement maitres
- et qui s'étend sur la province de Tananarive, sur la préfecture d'Aimba-
tondrazaka & 1'Est et la sous-préfecture de Miandrivazo & 1'Ouest. C'est
bien entendu cette derniére zone dont tient compte le découpage.

Pour toutes ces questions, on se reportera aux notes sur
les circuits commercigux.

A




Le résultat est donné ci-dessous. Ont été inscrites
en majuscules les sous-préfectures correspondant sux pdles commerciaux
utilisés dans lg définition des zones d'influence.

Code

01
02

03

04

05

06

o7
s
09

10
11

12

13
14

Sous—préfectures correspondantes

DIEGO-SUAREZ, AMBILOBE, Ambanja,
NOSSI-BE.

Analalave, Antsohihy, Beslanans,
Befandriana Nord, Mandritsara.

'Port-Bergé, Mampikony, Tsaratanana,

Marovoay, Ambagtoboeni, Magvatanana,
MAJUNGA, Mitsinjo, Spgalalas, Besalampy.

Maintirano, Morafenobe, Antsahalova,
Belo sur Tsiribihina.

Mahabo, MORONDAVA, Manja.

MOROMBE , TULEAR, Ankazoabo, Berorohs,
Sakaraha, Betioky, Ampanihy.

. Betroka, Bekily.

Ambovombe, Amboasary, FORT~DAUPHIN,

Vangaindrano, Vondrozo, Farafangana,

Vohipeno, MANAKARA.

MANANJARY, Nosy Varika.

Mahanoro, Marolembo, Vabtomandry.

Brickaville, TAMATAVE, Fénérive,
Vavatenina, Spanierana Ivongo.

Mananara, MAROANTSETRA.

ANTATAHA, SAMBAVA, Andapa, VOHEMAR.



Code

15

16

17

18

19

20

d) -~ Ltactivité

Llactivité des établisiements est codée de la méme fagon
gue dans la définition des strates de sondage.

Code INSRE Nature
697 Llimentation Epicerie
705 et 800 Marchandises générales
754 Tissus et vétements
>4 ) Quincaillerie
735 3
T41
743 ~ 3 ) Ters
;gg -4 g Matériaux de construction
767 - 4 ) Divers

Sous-préfectires correspondantes

Ifanadiana, Fort Carnot.

Andilamena, Ambatondrazaks, Mora-
manga, Anosibe.

Ambohidratrimo, Arivonimamo, Fara-
tsiho, ANTSIRABE, Antanifotsy, Am-
batolampy, Andramasina.

Betafo, Soavinandrians, Tsirono-
mandidy, Miarinarive, Ankazobe,
Anjozorobe, Miasndrivazo.

Ambatofinandrahana, Ambositra,
Fandx‘ian&n

Ambohimahasoa, FIANARANTSOA,
Ambalavao, Ihosy, Ivohibe.
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242, -~ CONSTITUTION DES TABLELUX DE BASE

I1 s'agit ici d'extraire des cahicrs et de transcrire,
dans un certain nombre de tableaux, l'information nécessaire pour
1l'analyse de la corrélation entre "l'offre relative" des établis-
sements et certaines de leurs caractéristiques (v01r paragrapre
précédent).

La simple lecture de ces tableaux, une fois établis,
peut déja conduire & certaines conclusions. Les opérations ultérieures -
consignées dans le paragraphe 2.3 (3 entreprendre dans la mesure du
temps disponible) - viendront vérifier et affiner ces conclusions et
donner une mesure chiffrée de leur validité.

Rappelons les quatre critdres "J" qul caractérisent les
établissements et qui peuvent prendre chacur un ccrtaln nombre d'états
repérés par 1l'indice X :

[
il
1
"
il

(lasse de patente 6,5, 4, 3, 2, 1.

Chiffre d'achat j=2 k=01, 02, 05, 04, 05, 06, 0T,
08, 09, 10.

j=3 k = 01, 02, 03, 04, 05, 06, OT,
08, 09, 10, 11, 12, 13, 14,
5, 16, 17, 18, 19, 20.

Région élémentaire (1)

AC'thl'té J = 4‘ k= 17 29 39 4‘-

LT TP Y Y P Y Y T P YT VY PRy T Y

Nous proposons donc 4 séries de tablegux qui donnent
les quantitds offertes de chaque produit (mesurées par le nombre
d'unités), selon les établissements, regroupés :

Tableau T1 ~ par classe de patente

Tableau T2 = par tranche de chiffres d'achat
Tableau T3 ~ par région
Tableau T4 - par activité.

ATin de mieux faire ressortir les différences existant
entre les hauts~plateaux et lesrégions cdtiéres, chacun de ces tableaux
est dédoublé et présente séparément les donnédes concernant chacun des
deux ensembles régionaux. Nous donnons ci-aprés les cadres-modéles des
tableaux relatifs aux hauts-plateaux, étant bien entendu que les mlmes
cadres sont valables pour les régions c8tidrcs. ‘

(1) - Les numéros soulignés correspondent aux régions des Hauts-Plateaux.




Tab

leau T1 Hauts-Plateaux : Répartition des quantitds offertes

de chagque produit selon les établis-
gsements regroupés par classe de

patente.
: Produits : Classe de patente ; k = : :
R L I 2 [ 1 1 Fs s
101 : : : : : :

ae ee oo

* gy ps we B8 ee 8 PSS e

% en o8 Be et s9 e

Inscrire dans chaque cgse i k

le nombre Ni d'unités du produit i

k
offertes par 1'ensemble des établissements
des haubts-plateaux dont la classe de patente

est k.

e ms ea ee

: Epsemble

se as e

s s T et S e

* N0 e
.

4% 0% 4% 08 9% 90 BC 60 B OF 40 O° MWW BSP 96 6F 6 26 WP 0 €0 W e S8 s 08 o

se ae s
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o ee oo
o8 es ee

.
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Tabléau T

- Hauts~Plateagux

e Tt T e 22 e S5 e S e T e T e T e 2 e e S e e T w2 et 2 T e T vt S ete T S Tt

Tranches de chiffres d'achat ;

Répartition des quantités offertes
de chague produit selon les éta-
blissements regroupés par tranche
de chiffre d'achat.

*s e

se @n Se¢ as ss s

CORY S Y3
se ae e

LY ¥ Y

s ae

“e 6p Se v 6% ea  ae

Inscrire dans chague case ik

s we se g5 W ee

le nombre Ni

..

. e

d'unités du produit i offertes

dont le chiffre d'achat se situe dans la tranche k.

par l'ensemble des établissements des haute-plateaux

.o

Ensemble:
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Tableau T3 - Hauts-Plateaux ¢ Répartition des quantités offertes
de chaque produit selon les éta—
blissements regroupés par région

élémentaire.
: Produits : Régions élémentaires ; k= (1) : :
t s 16 tooaT P18 19 ‘20 ° Bpsemble .
: 101 : H : : : : :
: : : : : 3 : :
: g
H : 4
: Inscrire dans chagque case ik H
X le nombre Nik d'unités du produit i offertes :
) par 1l'ensemble des établissements de la région :
H élémentaire k. s
: s
: :
: : : : : : Ve H
: Ensemble : : : : ! : : :

(1) - Pour les régions cdtidres, il faudra prendre le code O & 15.
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Tableau T4 - Hauts-Plateaux ¢ Répartition des quantités offertes
de chaque produit selon les éta—
blissements regroupés par activité.

. e T e s o 2 o S o T s 2 e T e 2 e S et 2 s T e s S 7 et e I e e £ e 255 e 5 e 2 v v S 2555 i 2 s e 2 e S e S e

se e 8 w6 s9 oo

..

28 a0 ee ae es

.. o0 oo

=<
.

s Activités ; k=

BEnsemble

2
L1

101

s o» o

e se -7

A.O s  se .'A“

¢ se se sa 8 ®s es e

Inscrire dans chaque case ik

le nombre Njy d'unités du produit i offertes

%0 e w8 ev e8 o en e¢ se ee

par l'ensemble des établissements des

hauts~plateaux dont l'activité est k.

Bpsemble ¢

B0 68 S8 B8 S0 w8 44 S0 Bu 5% 4 4P €O N0 A% % 28 6O S 68 ¢ GF 6 40 B ¢ WD G GF NG BE G0 v &0

ss  ne  ae
e es ee
s s ve

.
.
T e 5 e P T i T e e S T i 0 e 2 e S i % e 25 e e e 22 i T et S 327% mem  r  a  me me e S e e I S = e T
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2.3, ~ ZLABORATION D& L. TYPOLOGIE DiS PRODUITS

Si nous sormes amenés & proposer la constitution d'une
typologie des produits suivant la méthode indiquée dans la note 1,
c'est pour une exploitation plus rigoureuse et plus compléte des
données Tigurant sur les tableaux de bhasec.

En effet, rappelons qu'il existe environ 200 produits
et que chaque tableau comporte, en conséquence, 200 lignes. Dans
ce cas, il est bien évident qu'une simple lecture ne permet pas de
faire ressortir, de fagon siire, la liaison existant entre 1l'offre
et les caractéristiques de 1'établissement.

Nous rappelons bridvement le principe de la méthode pour
déerire ensuite l'organisation pratique des calculs.

Cette 2&me partie, trés technique, est destinde & con~

signer les différentes phases de la démarche et & servir d'exemple
& ceux qui voudraient utiliser la méthode dans d'autres circonstances,

2.31. - Rappel du principe -

11 s'agit de départager les produits offerts, en fonction
des 4 critdres caractérisant les établissements (exposés précédemment).

. Dans une prenidre étape, nous essayons de définir deux
grandes catdgories de produits seulement; en fonction de cclui des
4 critéres - & déterminer - qui permet ce meilleur partage.

Dans les étapes ultéricures, nous affinons cette partition
pour obtenir des sous groupes, selon le méme procédé appliqué & chacune
des catdgories successivement obtenues (schéma page 6 de la note 1),

Pour effectusr ces choix. successifs, la méthode proposée
est celle de la recherche de la valeur maximale d'une fonction de sépa-
ration (suivant le principe défini - pages 6 et 7 de la note 1).

Agl ©
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Soit =
Pl = la catégorie de produits déjia obtenue
3 = un des 4 critéres
+ = cune partition quelconque divisant Pl en 2 groupes distinects
Pa et Pb \
8 = une dichotomie(l) effectuée sur les états du critére J et

le regrcupant en 2 positions K, et K.

Le nombre des partitions possibles sur Pl est élevé, a

cause de la diversité des produits. Le nombre des dichotomies pos-
sibles sur les états des quatre criteres est faible, soit que le
nombre des états soit lui-méme restreint (classe de patente, acti-
vité), soit que le critére soit ordonné (classe de patente, chiffre
d’achat), soit enfin que des hypotheéses viennent limiter & priori
les dlchotom1es a vnv1Sager (critére reglonal).

BEn appllCatlon de la note 1, pages 11 et 12, il est glors
prathue de prendre pour fonction de separatlon l'expression 3 bis 3

© 2. Dasg
[/ H.a N.b

Signification des grandeurs intervenant dans la
fonction de séparstion \

Les grandeurs intervenant dans la fonction propoéée sont
celles qui apparaissent dans le tableau donné page 8 de la note 1.
'Elles se définissent ici de la fagon suivante @

- N.a est le nombre d'unités de chague produit de la
catégorie Pl offertes par l'ensemble des établissements Ka

(1) - Dichotomie et partition en deux ont dvidemment le nméme sens. Nous

enployons les 2 termes pour ev1ter toute confusion entre ce qui concerne
les produits (partition) et ce qui concerne les &tats du eritdre (dicho-
tomie),
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- N.b est le nombre d'unités de chaghie produit de la
catégorie Pl offertes par l'ensemble des établissements Kb.

- Daa est la diffdérence entre l'observation et la théorie,
3 savoir la différence entre :

- le nombre observé d'unités de chague produit
du groupe Pa offertes par 1l'ensemble des

établissements K,

- et le nombre théorique de ces unités que l'on
observerait si effectivement il n'y gvalt pas
“de relation entre 1'offre pour les produits de

la catégorie Py et les états du critdre J

Soit, pour illustrer par un exemple la nature de
la différence D,,, le tableau suivant qui exprime

les observations effectuées.

Groupes de Positions des états du critire caractérisant 1'ets.
Produits Ka ‘ kb Ensemble

P, 20 10 30

Py, | 60 | 10 70

Ensemble 80 , 20 100

| I1 existe évidemment une relatibn entre 1l'offre et les
. états du critdre, la présence des produits Pa étant proportionneliement,

par rapport & l'offre totale, plus importante chez les établissements
10 S isseme X
Kp ( 2 - 50 ¢) que chez les établissements K, é%.= 25 %).

‘Le nombre observé d'unités offertes de chaque produit du
groupe P, par les établissements Ky est 20, le nombre théorique de

ces unités répond & 1l'équation suivante :

AR 1
80 100

sew
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En effet, dans le cas de l'absence de relation, les
proportions par rapport & l'offre totale des produits P, chez les
établissements K5, les établissements Ky et 1'ensemble devraient
&tre les mémes.

La valeur de x dans liehsemble est done ls suivante ¢
80 x 30" _
= Ti0 =

: La différence négative 20 - 27 = - 7 exprime bien
la faible représentation des produits P, chez les établissements Kg.

Calcul des grandeurs en fonction des
donndes figuraut sur les tablesux de base

Les grandeurs de la fonction de séparation doivent
&tre évidemment calculées a partir des donnees inscrites dans lea
“tableaux de base" du B 2.2. : ' .
Nous preferons 1nd1quer de fagon concrete la maniére
dont on doit procéder ; c'est pourquoi on se reportera & 1'exemple
traité un paragraphe suivant..

2.3:2. = Organlsatl yal pratlgue des calculs

, Afin de rendre plus concréte 1l'organisation des
Calculs PrOpOSeG , nous allons traiter un exemple simplifié.

Dans cet exemple, le seul critere caracter1Sant les éta—
blissements est la classe de patente J = 1.

Les produits sont au nombre de 21; et la répartition des
unités offertes de chaque produit par classe de patente est donnée dans
le tableau Pq figurant & la fin de.ce paregraphe et auquel on se repor-
" tera.

Les dichotomies\envisageables sur les classes de patentes,
numérotées 8 =6, 5, 4, 3 et 2 ; sont les suivantes :

Numéro s classes de patentes entrant dans

de la ‘ le position Ka la position Kb
“dichotomie :

6 6 5’4’37271

5 6,5, 4,3,2,1

4' 615:;‘4 % 5,2_71

3 6,554:3. . 2,1

2 675,473:2 1
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Toutes les dichntomies possibles de ce critére .
ordonné sont donc ici envisagés. En réalité, surtout si les
calculs sont longs, on peut,?o3sidérer seulement certaines d'entre
elles, voire méme une snule 1), ‘

La premiere opération consiste & établir i partir
du tableau T 1 le tableau T'l. Ce tableau indigue pour tout
produit i, et pour toutes les dichotomies s (Ka/Kb) que l'cn
envisage d'utiliser au cours des partages successifs, le nombre
E Ni d'unités offertes par les établissements Ka. Soit ainsi le

produit Ol.

Pour s =6 1la position Ka s'identifie & la 6e classe et le
nombre d'unités du produit Ol offertes par les établissements se
réduit & 24, '

Pour 8 =5 la position Ka regroupe la 6e et la e classes. Le
nombre d'unités du produit Ol offertes par les établissements est
donc égal & : ‘

24 + 618 = 642
et ainsi de suite. .

Le tableau T'1l comme le tableau T 1 est &tabli une
fois pour toute. C'est lui qui est directement utilisé dans les
calculs qui vont suivre.

La seconde opération consiste & remplir la premidére
. ligne du tableau Uj. Chaque ligne de ce tableau indique, pour
1'ensemble des produits d'une catégorie Py & partager, et pour
toutes les dichotomies s (Ka/Kb) envisagées pour le partage de
cette catégorie, ‘
- les nombres N,p d'unités offertes par les
établissements Ka
- les nombres N, p d'unités offertes par les

établissements Kb
-~ les nombres N,, d'unités offertes par 1l'ensemble
des établissements’ '
- les quotients N.a
N..

Ici, nous avons & partager 1l'ensemble Po des 21
produits. Nous obtenons done les N , relatifs & chacune des
dichotomies en calculant le total de la colonne de T!'y cor-

(1) Lorsqu'on se limite & une seule dichotomie, il est avantageux
(plus str) de choisir celle qui regroupe les états du critére en
deux positions sensiblement de m&me importance (c'est-i-dire telle
gque N.a et N.b soient aussi proche l'un de 1'autre que possible).
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respondante :

Pour g = 6
24 + 0+ 0 + .. = 547

Pour s = 5
64'2 -+ 158 4 127 + e o= 3-905
et ainsi de suite.

N,, s'obtient en calculant le total de la derniere colonne :
12.057 + 2.700 + 3.118 + ... = 105,614

N,y s'obtient par différencé N,, ~-N 4

' La troisidme opdration comsiste ¥ remplir le talleau
V1 relatif & l'ensemble Pg des 21 produits. Chaque tableau Vi

indique pour chaque produit i d'une catégorie P & partager, et
pour toutes les dichotomies s (Ka/kb) envisagées pour le partage
de cette catégorie, la différence

E Nix -~ HLea x N3

. a,

entre ‘
- le nombre observé E Nix d'unités du produit i

offertes par les établissements ka.

~ le' nombre théorique de ces unités, obtenu en
multipliant le quotient N.s Par le nombre total

Ns  d'unités offertes du produit i.

i
soit sinsi le produit 01

Pour s = 6 le nombre d'unités du produit 01 offertes par les
établissements Ka est, aprds lecture du tableau T'l, égal & 24.

Le nombre total d'unités du produit Ol est toujours
aprés lecture du tableau T'y, égal & 12.057.

Le quotiént N.a est aprés lecture du tableau Uy égal
Nd.
& 5,2 millidme.
La différence cherchée s'éerit donc @

24 ~ 22 2 12,057

soit - 39
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Pour 8 = 5 le nombre d'unités du produit 0l offertes par les
établissements Ka est 642.

Le quotient Nea est égal & 37,0 millidme.
N.ﬂ
La différence cherchée s'!'éerit donc @

642 ~ %%é% x 12057

soit + 196

Le terme Daa du paragraphe précédent, correspondant

a4 une partition quelcongue (Pa/Pb) de .Po est, on peut le montrer
facilement, la somme des différences ainsi calculées pour les
produits du groupe Pa- ‘ A

Sa valeur sera évidemment ls plus grande possible si
1'on regroupe dans Py tous les produits ayant des différences
ositiveg, & l'exclusion des produits présentant des différences
négatives.

Aussi, la partition de Po & retenir pour chaque
dichotomie s'obtient en regroupant :
-~ dans le premier groupe, tous les produits pour lesquels les
différences calculées ci-dessus sont positives.
- dans le second groupe, tous les produits pour lesquels 1es
différences calculées ci-dessus sont négatives. ‘

Ainsi,

our 8 = 6, figurent seulement dans le premier groupe, les
produits 10 et 19.

pour § = 5 par contre, flgurent les ll produits 01, 02, 03, 05,
06, 09, 10, 13, 15, 18 et 19.

Pour choisir la dichotomie la plus valable, celle

qui déterminera le partage de Po & retenir définitivement, il faut
salculer pour chacune dlelles lag valeur de la fonction de sépa-

vhe
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ration (expression 3bis du paragraphe précédent). Ce calcul esk
tres simple puisque Dy, est la somme des différences positives,

alors que N_, et N p 5e lisent directement sur le ftableau Ul'

Ainsi, pour s = 6

D = 266+ 82 = 348
aa ,

N = 547

el

W= 105.067

On trouve alors comme valeur de la fonction de séparation 0,093.

EOUI‘S=§ i
196 + 58 + 12 + 7T + ¢ee = 896

D =
asg -

N = 3905
s 8,

On trouve comme valeur 0,090.

Dlaprés les résultats transcris dans la derniére
ligne dv tableau Vi, il faut ainsi choisir la dernidre dichotomie (1)
8 = 2. Le partage de Po correspondant peut se lire dans la dernidre
colonne du méme tableau,

On notera les deux remarques suivantes, valables
évidemment pour cet exemple seulement ¢

- la dichotomie définitivement choisie est celle qui
regroupe les états du critére dans les deux positions
dont les importances respectives sont les plus rap—
prochées (N,, = 62,521 contre N,; = 43.093).

~ les différences entre les régultats obtenus sur les
dernieéres dichotomies sont faibles : la plupart des
produits retenus pour le premier groupe dans la
dichotomie s = 2 figurent déja dans le premier groupe
\ correspondant & s = 6.

(l) Cl'est en effet pour cette dernidre dichotomie que la valeur
de la fonction de séparation est la plus grande.
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- les valeurs de la fonction de ®éparation scnt faibles
(par repport & 1) ; on peut en conclure que les
différences entre prodults sont peu. significatives
et il ne semble pas bien nécessaire de poursuivre
le partage.

3i toutefois, on désire affiner la fypologie, il
faut recommencer la deuxidme et la troisidme opérations sur chacune
des catégories Py et Pp, et ainsi de suite.

Temps nécessgaire -

Les calculs ont pris environ 2 heures pour aboutir
4 la partition ‘'définitive, & partir de la seule donnée du tableau
Tqe

On a pu établir que pour les 200 produits et les
quatre critéres, avec des tableaux de base Tj dédoublés pour

coniuire séparément 1l'anaglyse sur les Hauts-Plateaux et les régions
cdtitres, le travail de deux calculateurs pendant deux semaines
permettrait de définir huit catégories de produits pour chacun des
deux ensembles régionaux.

Cette durde doit &tre considérde comme un maximum (l).

(l) elle correspond au cas e l'on envisagerait effectivement
toutes les dichotomies peogsibles sur les trois eritéres
ordonnés.
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