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La présente note expose, pour un certain nombre d'articles
de la branche des industries alimentaires, le résuliat d'un double
dépouillement.

-~ Un dépouillement des prix observés dans notre enquéte
aupres des établissements commerciaux, qui s'est déroule en juillet,
aolt et septembre 1968, c'est-i-dire gvant 1'établissement de la
taxe unigue sur les transactions.

— Un dépouillement des prix CAF observés sur un échen-
tillon de déclarations d'importations portant sur trois mois de
1'année 1968, dépouillement effectué par le B.D.P.I.

‘Ce travail a été essentiellement conduit dans 1'objectif
-d'une meilleure connaissance du colt de la distribution. Les articles
retenua ici 1'ont été moins en raison de leur importance sur le marché
qu'en raison du nombre <'observations disponibles sur les prlx de gros
pour le calcul des marges brutes. '

La vartie de l'enquéte portant sur les prix était, rappelons—le,
basée sur les pr1nc1paes suivants

-~ observatlon des prlx de detall chez les etabllssements
détaillants.

~ observation des prix d'achat suprés du fournisseur (1)

chez les établissements ayant une fonction de gros, c'est~a-dire
réalisant une partie de leur vente en produits manufacturés aupreés
d’autres établissements.

L’lmportance de la foncticn de gros pouvant é&tre tres

. varlable, il avait été convenu d'interroger aux "prix d'aghat", les
établissements ou le rapport.

LI

(l) - avec indicabion'de son nom et de son adresse.

!



Vente. auprds d'autres établissements
Achat auprés d'autres établissements + Importations

calculé 3 partir de donndes disponibles & 1'INSREE, excédait 50 %.

Si 1'on admet qu'il existe un niveau intermédiaire et un
seul entre les producteurs ou les importateurs et les détaillants,
on congoit d'8tre ainsi conduit

-~ pour les articles en provenance de 1'industrie locale,
aux prix-facture des producteurs

- pour les articles importés, aux prix-facture des
importateurs.

~ Cette hypothese de départ s'est avérée valable. Cependant,
elle peut parfois ne pas se vérifier, et le dépouillement a effec~
tivement fait apparaitre certaines difficultés tenant

'

19) - & 1'sbsence de niveau intermédiaire 3

C'est le cas de la province de Tananarive, dans
laquelle aucun prix d'achat n'a été recueilli, du moins pour les
articles considérés dans cette note. Etant donné en effet les
courtes distances et les facilités de communication, les détaillants
ont avantage & s'approvisionner directement auprés des producteurs ou
des  importateurs. Le nombre des établissements ayant une fonection
de gros figurant dans 1'échantillon pour cette province est encore
réduit par le fait qu'avcun établissement deé Tananarive ville n'g -
été enquété (l)

29) -3 l'existence'de plus d'un nivegu intermédiaire :

Les prix d'achats recueillis se regroupent alors }
autour de plu61eurs valeurs, selon précisement les niveaux occupés
par le commercant enquété et ses fourniSseurs.

(1) - Voir la note de présentation de l'enquété.




Si 1l'on schématise le cas de deux niveaux intermédiaires
de la fagon suivante :

niveau producteur .

, , P
niveau intermédiaire 1 o1

Po2-

: | P
niveau intermddiasire 2 12

niveau détail

on voit que l'existence de ces deux niveaux peut se traduire par
trois valeurs de regroupement différentes, & savoir

‘ - le prix auquel le. producteur vend 1l'article aux eta—i
blissements du niveau 1 (Po1)-

- le prix auquel le producteur vend 1l'grticle aux éta-
blissements du niveau 2 (POZ). Les quantités veéndues & chague
commande étant inférieure, ce prix sera supérieur au précédent.

{

~ le prix auquel les établissements du niveau 1 vendent
1'article & ceux du nivean 2 (Pl2>-

39) - A l'existence de distributeurs provincisux assurant

chacun, en accord avec le producteur auquel ils sont étroitement liég,
un prix de gros identique. Ce r8le de distributeur provincisl est en
général confié & des établissements hors du champ de l’ehquéte, tels:
les agences des grandes compegnies. Il est alors impossible & 1l'aide
des 'seules données recueillies de remonter jusqu"au prix producteur",
si tant est que l'on puisse alors le définir. :

- Les difficultéds ci-dessus illustrent 1'évidence suivante :
la coanaissance précise des cofits de distribution passe par celle
des circuits de distribution. Dans cette premidre note, nous avons
voulu présenter rapidement quelques résultats, en nous réservant de
reprendre le probléme en profondeur et non plus seulement pour les
articles alimentaires, lors de 1l'analyse des données recueillies par
l'enguéte sur l'organisation des circuits.

'La note se divise :

- en une série de tableaux concernant chacun une catégorie
d'articles, accompagnés d'un bref commentaire., “

~ en un paragraphe de synthese ol 1l'on a essayé de dégager
des conclusions.




Enfin, une annexe donne le nombre d'observations effectuées
sur les prix de chacun des articles considérés.

Les tablesux donnent pour chaque arbticle et chacun des
blocs régionaux dont la définition est rappelée ci-agpres :

~ les prix de détail moyens et dans la mesure ou le
nombrs des observations le permet, les prix de détail les plus
fréquents. ‘

moyens

+ les prixz d'achaty des demi-grossistes (1) auprés de leur
fournisseur, qui s'identifient dans la plupart des cas ainsi que nous
l'avons expliqué plue haut s ‘
aux prix~facture producteur pour les articles locaux et
aux prix-facture importateur pour les articles importés.

~ les prix CAF moyens pour les articles importés.

‘ - les différentes marges brutes que 1l'on peut calculer &
partir des prix ci-dessus ¢

+ priz d tail/prix—facture producteur

+ prixz détail/prix—facture importateur

+ prix détail/prix de l'article dédouané

+ prix facture-importateur/prix de l'article dédouand.

Lies blocs régionaux sont les sulvants

bloc 1 : province de Tananarive
bloc 2 : proviunces de Fignarantsoa et Tamatave
bloc 3 : provinces de Diégo-Suarez, Majungs,et Tuléar.

(1) - Sauf pour le bloc 1 - province de Tananarive, ol l'on ne
dispose, pour les raisons que nous avons expliquées, d'aucune
donnée, ‘




PRODUITS LOCAUX - BISCUITS

Tant pour JB gque pour 30C0BIS, nous disposoas d'un grand
nombre a'observations (voir annexe). :

Les demi~grossistes achétent soit directement au prodvcteur,
s0it & Barday ; les prix d'achats sont les mémes dans les deux cas.

Les marges calculées représentent donc le cofit de 1l dis-
tribution depuis le producteur jusqu'au consommateur. Les chiffres
donnés appellent plusieurs remarques.

~ les prix de vente au détail les plus frégquents sont

‘strictement les mémes pour 1l'ensemble de 1'2le ; les prix moyens
stélevent légerement lorsque 1l'on passe de la province de Tananarive
gux trois provinces de 1l'Ouest. Par contre, les prix d'achats cor-
re%pondant 4 cette dernidre région sont sensiblement inférieurs a
ceux recueillis auprés des demi-grossistes de Tamatave et de Fiana-
“rantsoa. Sans doute, cele correspondéil 4 une politique délibérée
d'assurer sur tout le territoire des prix équivalents, une réduction
du bénéfice venant au départ compenser les frais de distribution plus
grands pour les régions éloignées. '

~ les marges varient d'un article & 1l'autre de fagon

. importante. En considérant ainsi pour les provinces de Fianarantsoa
et Tamatave, celles calculées & partir du prix de détail le plus
fréguent, on remarquera le regroupement gutour des valeurs 25 %,
%3 % et 39 %. A ce propos, il faut noter que chez JB, les deux
articles supportant la plus forte marge sont ceux qui ont été le
plus fréquemment rencontrés pendant 1'enguéte.



PRODUITS LOCAUX
BISCUITS

PRIX au DITAIL & l'unité
PRIX d'Achat des demi-grossistes auprés de leurs fournisseurs

1968 | G,

_ du DETATL : au DETATL “ oz 1ucmr
: ARTICLES :a) les:plus fréquent b)moyens : moyens :
; L AL N A A
¢ JB Gem 100 gr : «%. @ 45 3 LY. 50 ¢ 47 i Sie 36 1 e s
: JB Marie 378 : eee 3 100 : 100 : 95 : 108 : 109 : 75 : 69

: JB Nice 00b : .%e 3 100 : 100 ¢ 75 : 102 : 102 : T8 i 4.

]

{ JB Petit extra 6b : 20 1 15 C i 19 , 18 N P AR
: JB Petit extra 181 i 50 : 50 : 50 : 49 ? 50 : 55 : 36 , 32 :
; JB Petit beurre 18b ; 50 Z 50 2 50 ; 49 : 49 ;‘ 53 36 i 32
: JB Sablés 6b : 10 Z 10 i R i 10 : 12 ;‘ cis : 8 t e

: JB Sablés  20b Poee. v 100 2 r L. 1 100 s 98 ¢« 75 67

: SOCOBIS Biki 6b 10 ot 10 10 ¢ 10 @ 10 12 8 T s
: SOCOBIS Biki 12& : 20 20 20 18 ‘19 : | 20 15 ¢ . %.. 0

: SOCOBIS Kip 32b ¢ wie : 100 : 95 : JBHe : 93 : 95 : T2 1 Z..:

3 L3
. .
.
.
T 2 e 2 i e 2 2 et i o e S e T e e e T 2 2 e T s e e T e e T e e e e e e T e S e e T e e T e T
;
i
%
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PRODUITS LOCAUX -~ BISCULITS

MARGES brutes entre le prix de détail (l) et le
prix d'achat auprés des fournisseurs, en % du prix d'achat
aupres des fournisseurs.

(1) - prix a = les plus fréquepts s prix b = moyens.

. oe

°
. .

968 B
T T T mess ¢ meems
; Y oprix a : prix b i
: ARTICLES : 5 d '3 o PR :
: ' . : H T : H
: o o / : : : 3 K
: JB Gen 100 gr ‘ 2025 e : 30 s Tee 8
: JB Marie 376 i35 45 44 i 5B s
. B Wice 2% o lw . om C e
: JB ‘Petit extia 6b C | : 25 ; ...‘ : 50 - ‘; res ;
: JB Petit extra 18b ;‘ 39 ‘: 56 : 39 i‘ 66
. JB Petit bewrre 185 539 i 56 i 36 i 66
. 7B Sablés  6b B 25( : e 1 50 ,2 e
. B sablés 200 i 35 4 49t % i 46
. S0COBIS Biki  6b R N R T
) SOCOBIS Biki 20b ﬁ '§ 33 Z e 27  .: Caes :

SOCOBIS Kip 32b . 39 : vee 1 29 : Ceen 8

s
.

e T s T e 2 e % e 7 e S e 2 e T T i T e S e S e 7 e 2 e T 0 T e et £ e 2 et S e T e S e e T e e [ e e 2 e e s T
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PRODUITS LOCAUX - CONSERVES de VIANDE

1 — Produits LACHAIZE :

Les observations concernant les produits Lachaize sont
essentiellement concentrées dans les Provinces de Fiasnarantsos et
de Tamagtave.

Les établissements enquétés au "prix d'achat" s'appro-
visionnent soit directement & Ambohimahasoa, soit, le plus souvent,
aupres des agences C.M.M. ou de grossistes &4 Fianarantsoa.

On a constaté que les prix d'achats sont approx1mat1vement
les mémes, & deux ou trois francs pres, quel que soit le fournisseur.
Sans doute, cela correspond-ll également & une politique délibérde
de distribution, cherchant & assurer des prix équivalents sur 1'en-

semble du marché.
i

En ce qui concerne les marges, il faut noter la tendance
‘& une augmentation de la marge lorsque le prix de 1'article diminue,
Cette tendance se remarque sur le Corned beef (pour SARPA egalement)
et lorsqu'on compare un produit bon marché et relativement demandé .
tel "Le bon paté" avec des produits chers et moins courants, tels -
le jambonneau et la saucisse sans saindoux. En 1l'occurence, ces faifs
peuvent traduire une réaction "normale" du commergant face & la demande.

2 - Produits S AR P 4 @

Comme dgns la suite pour les produits ST4LR, nous avons
séparé dans le bloc 3 la province de Diégo-Suarez <3b) des deux
autres provinces de Majunga et de Tuléar (Ba) pour tenir compte
de l'usine de Diégoy Mais il ne semble pas que la présence de l'usine
ait baissé le nivegu des prix.

On notera par ailleurs la quasi-identité des prix entre
les produits SARPA et les produits LACHAIZE correspondants.
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PRODUITS LOCAUX
CONSERVES de  VIANDE

v

PRIX au DETAIL & 1l'unité
PRIX 4'ACHAT des demi-grossistes aupres de leurs fournisseurs

1968 MG

o 2 T e e 2 e e 2 et S et e 2 e S e e 2 i S e 2 2 £ o s e 2 e e e e e e e e T S e e S e S e e S e S e ST e T e S e I

au DETAIL su DETAIL © & 1'ACHAT

: ARTICLES : a) les plus fréquents : b) moyens ! . moyens
: S L L. . | S N T- S R S S "N

: LACHATZE :

:Boeui:assa1~: U - B ¢ ... o+ T8 1 . 84 : 60 ...
.sommé . 280gr . . . . . : : :

:Corned Beeéf : : : . ¢ : : : :
: 200gr: " 7 : e : 80 : 74 : &80 : 53 : "t

sorned Beef : .5y &+ 545 ¢ 105 * 100 Y102 G 105 T
340gr: o : ‘ : : : : : H

:Le bon padté : : ‘ : : : ‘ : : :
s 80gr: " 30 : 5 : 77T 52 : 38 : 25 s Ut
:Lé bon pAté : : : s : : : :
1i5gr: ... : 40 : cas : 40 ¢ 41 67 i 30 ...
rJambonneau : : : : : : : :
260gr: ... 1 145 cee : : 140 - 117 0 ...
tSgucisses sous : : : s . ' : : :
:sa:j_'qdoux 380g: LA ) : 140 : L : % e : 144' : o s e : 115 . LR 4 :
* SARPA ¢ : : : : : : : : :
fCSrned Beef : : : : | : : : : : : :
T Taooget T00r 02 T8 75 69 T2 5 75 ¢ 80 ¢ 5lo:o..
'Corned Beff ‘ : : : : L : B ot : :
340gr: oo : 100 : 100 : 100 i 102 : 99 : 102 : 112 : 81 A: 83 :
Pate Sandwich’ ' _ . . : _ : : _ :
80gr: 30 : 30 0 ... 0 ... : 31 0 28 0 ... T : 23 T ...
) |
! e e e s e e et e e T e e e 2 S e T T e 2 e e e 2




~- 10

PRODUITS LOCAUX -~ CONSERVES de VIANDE

MARGES brutes entre les prix de détail (1) et 1le
prix d'achat auprés des fournisseurs, en % du prix d'ichat
aupres des fournisseurs,

(1) - prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens.

 MARGES ' MpReES
: X prix a i prix b K
i ARTECLES : : . .
: L 2 % 2 % .
LACHATZE e
: Boeuf assaisonné 280gr ; 30 : “se : 30 : .o :
: Corned beef 200gr : 42 : cos : 40 : T e :
: Corned beef 340gr : 25 . i‘ 41 : 28 : 41 :
: Le bon paté - ‘ 80gr : 30 i cee ; 39 f cas .;
: Le bon paté B P R ST L
; . Jambonneau 260gr“: 24 : oo : 20 : Voo :
:‘ Saucisse s/Saindoﬁx | 380gr : 22 ; ves : 25 : - :
, s4mPg e
; Coined beefl 200gr i 37 i seo : 41 : e :
; Corned beef 340gr : 25 ; 20 : 22 : 25 ;
; P4té Sandwich - 80gr ; 30 : see : 22 : ces :

as oo
o

e e T T i Tt 2 0 e S e 2 T e £ e 2 e 2 £ e e et e 2 i e e e e 2 s 2 £ e 252 e 2 s s 2 e ST e e




PRODUITS LOCALUX - BOISSONS NON ALCOCLIQUES

Produits STAR

Nous avons séparé dans le bloc 3 la province de Diégo-
Syaresz (3b) des deux autres provinces de Majunga et de Tuléar (Ba)
pour tenir compte de 1'usine de Diégo.

Les observations effectudes sont en nombre important pour
chaque article, et couvrent 1l'ensemble du territoire.

Les &tablissements enquétés "au prix d'achat" s'appro-
visionnent aupres des "agences STAR" établies dans certains centres
principaux. L'analyse des domnées de 1'enquote appelle p1u31eurs
remarques s

- Les prix "d'achats" recueillis dans la province de
Fianarantsca semblent s'articuler autour de deux niveaux 1egerement
différents, dont nous avons donné la moyenne 3

Aingi, wour le Coca Cola 19cl (priX d'achat indiqué 39),
nous avons en fait comme prix d'achat :

38 FMG auprés de STAR ~ Fianarantsoa
41 FMG aupres de STAR - Mananjary i

pour le Coca Cola 29 ol (prix dlachat indigud 43)

42 FMG suprés de STAR - Fianarantsoa
45 TMG aupres de STAR - Mananjary.

A noter également qu'un demi-grossiste d'imbositra, s'appro-
visionnant & Tana, indique des prix d'achats de trois a quatre francs
inférieurs aux précédents. :

En ce qui concerne. la province de Tamatave, nous ne dig-
posons sur les prix d'achats d'aucune donnée. Enfin, pour 1'Ouest,
la majorité des prix d'achats recueillis 1'ont été dans la province
de Mgjunga ‘ '

- la comparaison des prix de détail entre les quatre
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ensembles régionaux (1, 2, 3a et 3b) fait apparaitre plusieurs
niveaux, ' '

Le niveau le plus élevé correspond aux provinces de Majunga,
Tuléar, Fianarantsoa et Tamatave.
k] i

Le niveau correspondant & la province de Diégo est au
contraire proche de celui de Tana, quoique un peu supérieur ; ce

. fait est en liaison semble -t-il avec la présence des usineS.

On remarquers par ailleurs 1l'écart de prix impértant entre
les deux niveaux extrémes, écart qu'il ne parait pas possible d'ex-
pliquer par les seuls frais de transports.

N

- les marges brutes calculées done & partir des prix
"distributeurs provincisux" oscillent pour les petits formats
clest-d-dire les articles les moins chers, autour de 30 %, Pour
les grands formats, les marges brutes du moins celles cglceulées sur
les prix les plus fréquents tendent & &tre inférieurs.




PRODUTTS  LOCAUX - X

BOISSONS NON ALCOOLIQUES

+ PRIX au DETAIL & 1'unité
{ PRIX d'ACHAT des demi-grossistes aupres de leurs fournisseurs -

1968 NG

P Y s DETAIL : su DETAIL P 3 1'ACHAT
ARTICLES : a) les plus fréquents : b) moyens : moyens :

: 1t 2 T3e tzy 1t o2 P 3alze o2 fzg

P Kitema Tsata: . & gy i S-SR 1= B ‘i o vie

65 cl: ° :

Seba Soda ' : : C F : : "
: ! : : : : ‘ : 100 : : 0
. "Gristal 90cl’ . 100 . 190 . 70 . 105 . . . & . !

"$TAR: °

:Céprice eau : : . : : : : : :
“ @ 28 22 2 L N
:Gazeuse 33cl: 20 : 30 : 30 : : 2l : 29 : : : 3 :

:Cgprice eau @ 30 : 40 : 50 : 30 : 30 : 42 : 47 : 40 : 32 f L 2
tgazeuse 65c¢l: : : : : : s : :

:Caprice Soda : o5 : 50 f 50 f o5 f 8 46 f 49 f 25 f 39 P

:Fruit 25¢cl: : : :
:giﬁiﬁcé Sggi;: A BT 100 ;60 Poes a0 15 e (o935 e
fCooa Cola 1961 25 : 50 : 50 : 0 i 27+ 55 .+ 48+ 40 .+ %9 i a2
[oca Cola2gek .. : 70 1 60 : 3 i 30 i 55 i ST i 45 i 45 i
Goca Colalel 80 : 100 & 100 . 0 i 77+ 112 . 106 i 2 i 8 . g2 .
:F~a nta 250; 25 i 50 : 50 : 35 ; 28 i 52 : 48 : 44 : 30 i ...

:ngta el 100 : 100 ¢ 100 : . P % o8

:P i ck 33%cl: 20 30 30 : 25 : 20 35 s 29 33 : 25 ¢« 22 :

:P‘i ck 66cl: 30 : 50 : 50 : 35 : 30 : 46 : 42 i 37 : 34 ¢ 31 :

Caprice Sirop: ... : 120 : .i. : ..2 ¢ . ¢ 118 : 122 : 105 : 90 = 100
6601: . . 0 ° . . Ny ! . .

e e e e e 2 e e e e e e e 2 e e

-
.

e e T e T e e Tt e e T e 2 e e i 2 a2 e e T e 2 e 2 e 2 e e e S e e S e = 2

4
3




PRODUITS LOCLUX - BOISSONS NON ALCOQLIQUES

MARGES Prutes entre les prix de détail (1) et le
prix d'achat auprés des fournisseurs, en % du prix d'hchat
aupres des fournisseurs.

(1) ~ prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens.

L R
| *  wpReES  ° MIRGES
: i prix a : prix b :
. LRTICLES ) ) X . :
; L2 i e ik ]
: Kintana tsafa 65¢l ; 43 1 e ; 40 ; cee ;
: Seba Soda Cristal 90cl ; 36 ; 43 ; 41 ; 43 ;
: STLR : : : , :
: Caprice eau gazeuse 33cl : 30 HEN ; 26 ; aae ;
: Caprice eau gazeuse 65cl ; 25 ; cae ; 31 ; Cees ;
; vCaprice Soda fruit  25cl z 28 Z cee ; 13 ;.‘;.. n;
Caprice Soda fruit 90cl . 18 18 ;18 ' 23
:‘ Coca Cola 18ecl z 28 f 19 : 36 : 14 ;
Coca Cols 29¢c1 63 “ee ‘ 28 1 ... '
; Coca Cola el ; 14 r 22 ; 27 ; 29 :
; Fanta 25cl : 28 : BN ; 33 ; ves :
; ‘Fanta ‘ 90cl ; 7 ‘; 22 - ; 20 : 23 ;
; Pick - 33cl : 20 : 36 : 40 ; 32 ;
:  Pick 6601  : 47 i 61 i %5 i %
; Caprice sirop 66cl ; 33 ; eos i 31 ; 22 :



PRODUITS LOCAUX -~ PRODUITS EN VRAC

Les prix indiqués sont des prix au kg, ou au litre pour
1'huile d'arachide ; ces unités ne sont pas des unités d'achats. Il
faut s'en souvenir pour apprécier les marges que nous donnons & leur
juste valeur. :

1. — Café vert

Ce produit figurait parmi ceux de l'enquéte, bien que
n'étant pas industriel.

Les observations sont nombreuses. Dans la province de
Fianarantsoa et celle de Tamatave, les établissements interrogés
"gu prix d'achat" s'approvisionnent le plus souvent auprés des
producteurs locaux. Dans 1'Ouest, auw contraire, ils s'gpprovision-
nent aupres des redistributeurs qui sont en général les agences des
grandes compagnies. On constatera d'ailleurs la différence impor-
tante entre les prix d'achats moyens correspondant respectivement
anx deux ensembles régiongux.

2. - Huile d'arachide:

Les observations sont également trés nombreuses. L'ana-
lyse des données de l'enquéte falt apparaitre une grande diversité
des prix, puisque 1l'éventail, au détail, va de 150 FMG & 225. francs
le litre. Cette diversité tient en partie & 1l'existence de plusieurs
qualités qu'il nous était impossible d'identifier.

Les prix d'achats recueillis sont ceux auprés des grandes
compagnies, comme c'est souvent le cas pour les produits "en vrac"
locaux ou importés considérés dans cette note.

3. - Sel gros

On peut faire pour le sel une remarque similaire & celle
faite pour le café vert. Dans la province de Pianarantsoa, le sel
de Tuléar est acheté par les établissements interrogés au sprix
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d'achat directement au producteur, & Tuléar méme. Le sel de Didgo,
et ceci semble-t-il dans toute 1'ile, est acheté au contraire aux
agences des grandes compagnies, & Manakara, Fianarantsoa, Majunga,
etc..., & des prix équivalents & un ou deux francs prés. Peut-&tre
est~ce l'explication de lg différence marquée que 1l'on peut cons—
tater sur les prix d'achats. ‘

La marge brute est évidemment différente dans les deux
cas. De 20 % environ entre le prix "distributeur provincial" et
le prix de détail pour le sel de Didgo, elle passe i 40% entre le
prix producteur et le prix de détail pour le sel de Tuléar.

4. ~Sucre

La distribution du sucre, quelle que soit sa provenance,
est également assuré par les grandes Compagnies. Ici aussi, on
retrouve une marge d'environ 20 % & partir du prix distributeur
provineial. ‘




PRODUITS IOCAUX
- PRODUITS . EN - VRAC

PRIX au DETAIL aulkKg.otilau litre
PRIX et ACHAT deg demi-grossistes auprés de leurs fournisseurs

1968 NG

) au DETATL ; au DETATL © 3 1'ACHAT

ARTICLES : a) les plus fréquents: b)moyens noyens
N - B SUNL A S S SR SR

[} .
. . . . . .

Café vert ' + 140 : 140 :+ 150 : 138 ¢ 124 : 149 : 106 119

. . . . . » . . »
. . . . . . . .

s we

¢ Huile d'arachide lo-:

: cale 151

180 ° 180 (o200 o173 o181 o179 Pois2
. . | . H H .
|

: Sel gros Diégo : 3 ¢ 30 : 30 ¢ 33 : 29 : 30 : -25 : 24

Sel gros Tuléar : 30 : 30 : 25 : 31 : 29 : 24 : 21 : 18

'

: Sucre roux NAMAKTA 60 ¢+ 70+ 70 62 65 66 5 1 ...

. ¢ Sucre blanc NAMAKIA : ... : ... : 60 : 65 : 70 : 60 58 :+ 50

.
.

. e

: Sucre roux S.C.E. s 60 : 63 : ... 61 1 63 1 63 1 eie  t eee
: Sucre blajc S.C.E. : L A S S S Y S S S vee 1 eee @
: Sucre blanc SOSUMAV : 65 : 64 :+ 60 : 64 : 65 : 63 : 5 : ...

: Sucre en morceau : 110 ¢ 110 ; 100 + 102 : 110 ¢ 114 85 :’ 89
: SOSUMAV  lkg : : : : : : : :

[oe oo o as as oo

. . .
s . .

e e e e e v L T T e e e 2 e i e e T e T i i 2 2 i S 2 e 2 e e o T e e e e e 7 = e e e

~ 18
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PRODUITS LOCAUX -~ PRODUITS EN VRAC
prix d'achgt auprés des fournisseurs, en % du prix d'achat
aupres des fournisseurs.
(1) - prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens.
R

MARGES brutes entre les prix de détail (1) et le
: MARGES ' mmems G
: ARTICLES ; prix g ; prix b ;
f 2 P32 b5
: Gafé vert s s o6 s o
: Huile d'arachide locale ; 20 : 33 : 19 : 18 :
: Sel gros Diégo ; 20 f 25 : 16 : 25 :
; Sel gros Tuléar ' i‘ 43 : 39 : 38 : 33 :
: Sucre roux Namakig ( i 25 z L. : 16 : e ;
: Sucre blanc Namakia : cos : 20 : Zi : 20 :
: Sucre roux SCE : see : sue : oo : see :
; Sucre blanc SCE : esa : PN : oo : v :
: Sucre blanc SOSUMAV ; 15 : ooe Z 16 : oo :
: Sucre en morceau SOSUMAV : 29 : 12 : 29 : 28 :
: 1 kg : : : oo :




PRODUITS LOCAUX -~ DIV ERS

P et . O e st v

Le tableau concerne quatre articles dont trois
semblent relativement bien vendus (café Tsy Resy, chocolat
Robert et Pites alimentaires). Les prix d'achat indiqués
sont des prix au producteur. On notera, en ce qui concerne

le chocolat Robert, que la tablette est parfois vendue par ‘

morceau. On notera également 1'équivalence entre les marges
sur le sachet de p&te JB et les marges sur le paquet de
18 biscuits petit extra ou petit beurre du méme fabriguant.

- 20



PRODUITS LOCAUX
DIVERS

PRIX au DETAIL &:1'unité

PRIX A'ACHAT des demi-grossistes auprés de leur fournisseurs

1968 _ MG

e T e e 2 et e S 2 e e 2 e e et S e e Tt T e T i e T e T i e e e T e e T v 22 e T e e T e e et e T e e e T e e e T

au  DETATL ; eu DETATIL ' 3 1'ACHAT
ARTICLES : a) les plus fréquents : b) moyens : moyens :

I T A A A L R T

: Café TSY RESY 100gr: 25 25 25 25 = 2 : 25 19 18

: Chocolat ROBERT & : : : co s R : :
! croguer 100gr: 40 : 40 . 5 : 2 : 4L : a1 : 51 s Tty

: PAtes alimentaires ; ‘ : : : : : T :
: JB 225gr: 40 : 45 : 50 : 40‘ : 44 : 49 : 32 : 30

:.Tapibca 250gr: 25 : 25 3 ... 32 25 1 26 1 ... 3 19 : ...

e o e T e i 2 o T i 2 i e e £ e e T s T a2 2 e e 2 e T v e 2 T e e e e e e D e T e T s e i e i e e

- 21



PRODUITS LOCAUX - DI VERS

it e e e . s i et

; MARGES brutes entre les prix de détail (1) et le
prix d'achat aupres des fournisseurs, en % du priz d'achat
aupres des fournisseurs.

(1) - prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens.

- 22

1968 : R ‘ g
) MARGES  °  NARGES :
ARTICLES ¢+ priz a priz b :

Café Tsy Resy 100 gr ¢ 32 ¢ 39 16 39

&
o

se se  se

*: oa

Chocolat ROBERT & croquer: 29 : ...
100 . gr . .

32

W0 63 Am 98 %5 $5 e Er %E 7 a0 e
v
-
.
(]
-

S se 40 GO #s AS 00 wp _es BN. s> e

Pates alimentaires
JB 225 gr

13

40 - 67 37 63

os o4
‘an se e

Tapioca 250gr H N R S, 3Tt e,

@ we es e e
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PRODUITS IMPORTES .. PRODUITS NESTLE France

Les produits NESTLE France sont importés & Madagascar
par SOVEPRAL pour les provinces de Tananarive, Fianarantsoa,
Tamatave et Majunga. Les provinces de Diégo-Suarez et de Tuléar
s'approvisionnent directement. Clest la raison pour laguelle nous
avons divisé 1l'ensemble régional n® 3 en 3a représentant la pro-
vince de Majunga et 3b les provinces de Diégo-Suarez et Tuléar.

L'analyse des prix ‘d'achats recueillis pendant 1l'enguéte
rend nécessaire la distinction.

1- Prov1nces cont¢olees par SOVEPRAL

SOVEPRAL fournit ses clients & partir de dépdts 31tues
3 Tananarive (Bts SOVEPRAL) Tamacave (Bts Cadouleggesse)et Majunga

(Ets CODAL).

Les établissements interrogés au prix d'achat s'appro-
visionnent soit directement. aupres de SOVEPRAL, soit auprés des
agences C.L.M., C.M.M., SICE, voire auprés d'autres groasistes.

Les prix d'achats recueillis se regroupent autour de
trois niveaux :

l) - un premier niveau, le plus bas, correspond au dépét de
Majunga. ‘ .

Les prodults étant débarqués a Majunga, le prix ne couvre
aucun trausport et se trouve donc moins élevé. Il devrait en &tre de
méme pour Tamatave, mais les résultats de l'enquete montrent qu'il
n'en est pas dinsi. L'explication doit sans doute &tre cherchéeé dans
des conditions propres & la province de Majunga, en particulier dans
des conditions de concurrence, ’

2) - un scconde niveau, le plus élevé, correspond aux
dépdts de Tananarive et de Tamatave, ce dernier &tant seulement de
1 ou 2 FMG moins cher. Autour de ce niveau se regroupent également
les prix diachats aupres des agences des grandes compagnies ou
d'autres grossgistes. ‘

3) — un troisitme niveau, intermédiaire, apparalt seulement
pour le Nescafé et le Nescao, du moins en ne considérant que les
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résultats de l'enquéte. Ce niveau correspond & des prix d'achats
aupres de SOVEPRAL Tananarive recueillis chez deux grossistes de
Fianarpantsoa.

Le tableau suivant permet de constater son existence.

Second niveau : Troisitme Niveau
Nescafé 20 gr 67 62
Nescafé 50 gr ' 131 124
Nescao 150 gr 71 . 62
Nescao 300 gr - 130 120

~ Les prix d'achats moyens indiqués dans le tableau de la page26
correspondent dans ces conditions :

- pour la province de Majunga (3a) au niveau 1
achat auprés du dépdt de Majunga.

- pour les provinces de Fianarantsoa et Tamatave
au niveau 2, achat aupres des dépdts de Tananarive
et Tamatave.

2 = Provinces s'approvisionnant directement

Les établissements interrogés aux prix d'achats s'appro-
visionnent directement auprés des importateurs. Le nombre des
observations est plus réduit que dans le cas précédent.

En ce qui concerne maintenant les prix de détail, on
notera que ceux~ci atteignent leur valeur la plus grande dans les
deux provinces de Tuléar et Diégo-Syarez, et leur valeur la plus
petite, selon les articles, dans le province de Tananarive ou dans
celle de Majunga.

Les tablegux indiquant les prix rapportés au prix CAF et
les marges brutes appellent les remarques suivantes :

- le produit pour lequel le rapport entre le prix de détail
et le prix CAF est le plus élevé est le Nescafé, en fait le produit
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qui supporte la plus grande fiscalité & 1'importation. 4 1'inverse,
le produit pour lequel ce rapport est le plus faible, le lait
concentré, est aussi celul qui supporte la fiscalité la plus faible.
Toutes réserves étant faites sur les différences de marché entre
les deux produits, ceci tendrait & confirmer que la fiscalité &
1'importation se reporte sur le consommateur.

\ -~ la marge prise par SOVEPRAL sur ses livraisons dans

la province de Majungs apparait comme trés faible (5 %) alors
que dans les autres provinces, elle oscille entre 15% et 20%.
Les prix de détails & Majunga n'en sont pas diminué autant que 1l'on
pourrait s'y attendre, car la distribution en aval de 1'importateur
cofite plus cher, 30 % sauf pour le lait concentré, contre 15 % -
20 % dans les autres provinces.
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PRODUITS IMPORTES - PRODUITS NESTLE France

PRIX AU DETAIL & 1'unité
PRIX d'ACHAT des demi-grossistes guprés de leurs fournisseurs

- PRIX CAF moyens.
1968 MG

o 7 2 i 2 e 222 0 2 2 £ v £ e 5 v 5 e 2 e et e 7 e £ s 25 s e T e e i S e et e e 2 e 2 e 2 e e et 2 e i e 2t S ot v o T g

au DETATL ¥ au DETAIL foaoavcHir G oo

a/les plus fréquents b/ moyens moyens

LARTICLES

ee s o

1 f2 f3afpt 1o fzaiapia tzg sy
Cérélac 200 gr : 130: 125: 125: 140: 130: 134: 125: 141: 108: 95 : 122: 73
Cérélac 450 gr : 240: 250: 240: 260: 248: 261: 244: 265: 218: 190: 232: 147
Nescafé 20 gr ‘80: 75 75: 753 T7: 76: T8: 82: 67: BT7: 66: 38
Nescafé 50 gr : 140: 150: 150: 150: 143: 147: 145: 148: 131: 116: 127: 4
Nesecao 150 gr : 80: 90: 80: 90: 87: 94: 90: 96: 7T1: 62: Ti: 47
: . N . e / . - » - » s '] » -« - "
Nescao 300 gr : 140: 150: 150: 165: 145: 153: 143: 165: 130: 114: 127: 85
Tablette chocolat : 80: 85: 80: 85: 81: 85: 85: 93: 68! veel voet 47
Nestlé au lait : : : t : : : : : : : :
100 gr . : : : : : : : : : : : :
Lait concentré : 65: T70: 60: 70 : 65: 67: 64: 68 : 58: 53: 561 43
sucré Nestlé i : : : : : H : : : : :
400 gr : : : : : H : : H :
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\ PRODUITS IMPORTES -~ PFRODUITS NESTLE France
PRIX au DETAIL & 1l'unité
PRIX 4'ACHAT des demi-grossistes aupreés des fournisseurs
PRIX de l'article dédouané
Rapportés au PRIX CAF
1968 CAF = 100
:—:—:—:—:—:—:—::—:--:-—:--:—=—=—=—=-—=-—=-—=-—=—-=-—=-—=—::—:—:—:U.:—:—-:-:—— — —.——= = e e =. — '— =1
. au DETLIL : au DETLIL : & 1'ACHAT ; DE~
ARTICLES :a/les plus frequent§ b/ moyens ; moyens . DO?A—
: sl 2 33 s Bb 1l 23 3a :3p s 2 : 33 : 3b : NE
Cérélac 200 gr : 178: 171: 171: 192: 178: 184: 171: 193: 148: 130: 167: 124
Cérélac 450 gr ¢ 163: 170: 163: 177: 169: 177: 166: 180: 148: 129: 158: 124
K : : : : : : : 3 : : :
Nescafé 20 gr t 210: 197: 197: 197: 203: 200: 205: 216: 176: 150: 174: 150
Nescafé 50 gr : 189: 202: 202: 202: 193: 198: 196: 200: 177: 157: 171l: 150
Nescao 150 gr ¢ 170: 192: 170: 192: 185: 200: 192: 204: 151: 132: 151: 13}
Nescao 300 gr : 165: 177: 177: 195: 171: 181: 169: 195: 153: 135: 150: 131
Tablette Chocolat : 170: 181: 170: 181: 173: 181: 181: 198: 145: .eu: se.: 128
Nestlé au lait : : : : : : : : : : : : ‘
100 gr : : : : : : 3 H : : : :
Leit concentré P 1517 1637 1407 163° 151° 156° 149° 158° 1357 1237 130° 112
siord Nestls 1o LT R TR T
400 gr Cs s s e



PRODUITS IMPORTES - PRODUITS NESTLE France

- 28

MARGES brutes entre les prix (l) au DETAIL et le prix de l'article

DEDOUANE, en % du prix de l'article DEDOUANE
MARGES brutes entre le prix d'ACHAT aupres des fournisseurs

et le prix de 1l'article DEDQULNE, en % du prix de l'article DEDOUANE
MARGES brutes entre les prix (1) au DETAIL et le prix d'ACHAT
auprés des fournisseurs, en % du prix d'ACHAT auprés des fournisseurs

(l) prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens.
1968 %
* DETAIL P noHLT ¢ DETLIL
X /DEDOUANE " /DEDOUANE ° / LCHAT
LARTICLES : prix a prix b : : prix a prix b
2 :3af3bf 2 "3ai3p 2 ‘3aispio Paaiapia iyt
Cérélac 200gr: 38 38: 55 48 : 38 : 56 : 19 : 5 :35 :16 : 32315 : 24 :3%32 : 15
Cérélac 450gr:37:31:43: 43 ¢ 34 3+ 45 £ 19 ¢+ 4 27 ;15 : 26 2 12 : 20 : 28 : 14
. Nescafé 20 gr:31:31:31: 33 + 37 2 44 ¢ 17 ¢ - ¢+ 16 : 12 232 ¢+ 14 + 13 : 37 + 24
Nescafé 50 gr:36:36:36: 32 : 31 : 33 :18 : 5 : 14 : 15 : 29 : 18 : 12 : 25 : 17
Nescao 150 gr:47:30:47: 53 = 46 : 59 : 15 ¢+ 1 : 15 ¢+ 27 + 29 : 27 : 32 : 45 : 35
Nescao 300 gr:35:35:49: 38 : 29 : 49 : 17 : 3 : 14 :+ 15 : 32 £ 30 : 18 : 25 : 30
Tablette chocolatsls33:4ls 41 t 41 t 55 1 15 teee : eunt 25 Zews § eoed enes 25 3 oed
Nestld au lait : : : : : : : : : : 2 : : : -
100 gr : o H : : : : : : 3 : : :
‘Lait concentré :46:25:46: 39 : 3% : 41 : 21 : 10 : 16 : 21 3 13 ¢ 25 115 21 ¢ 21
sucré Nestlé T s : : : : : : 3 : : I
400 gr : N : : : : : : : : : : :
SO EUL S VSR SR SO SO, SO NS SO U SR S S ;‘,_,_él=_~_ —
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PRODUITS IMPORTES - D IV E R §

Les établissements interrogés "au prix d'achat"
s'approvisionnent auprés des importateurs. Il faut noter cependant
le cas de la farine des Grands Moulins de DAKALR, achetée aupres
des agences des grandes Compagnies.

Les observations sur les prix d'achat sont par ailleurs,
pour certains articles trop dispersés, ou trop peu nombreuvses pour
permettre d'accepter les valeurs indiquées sans réserve.

' En ce qui concerne les prix de détails, on ne peut gusgre
dégager de conclusion générale, sauf de dire que les prix sont
équivalents sur 1'ensemble de 1'ile. :

La comparaison entre prodults courants de fiscalités &
l'1mportat10n différentes appelle encore la remarque que cette
fiscalité se reporte sur le consommateur ; ainsi, entre la farine
GMD et les pétes alimentaires RIVOIRE et CARARRE, ou encore entre le
lait concentré PAILLAUD et la boite de sardine "Tsara".

La marge brute prise par l'impdrtateur, du moins si l'on
se limite aux produits relativement courants, apparait du méme
ordre de grandeur que celle prise par SOVBPRAL, peut &tre legerement
superleure en moyenne (20 %).




PRODUITS IMPORTES ~

DIVERS

PRIX AU DETAIL & 1l'unité

PRIX d'ACHAT des demi-grossistes supres de leurs fournisseurs

PRIX CAF

noyens

LARTICLES :

* au DETAIL

:a/les plus
fréquents

S 2

!

.
.

~ 30

: b/ moyens

30 1

°
'3

2 '3

an

Biscuit Belin
Bonjour Jeunesse

Phosphatine
ler.. fge

Floraline
Rivoire et Carret

Nouilles
Rivoire et Carret

Farine de Froment GMD

Banania 250 gr

Banania 500 gr
Ovomaltine 200 gr

Cpnocolat au lait
Nicolet - 100 gr

Chocolat & croquer
Poulain ~ 100 gr

l

.2 150:

.

e e I

175:...

:164 :

=
~J
Ut

12

: 23 ceel oees 130: 4..3 135: 110: ... 68
500 gr Toeeel el oead 1653)...1 180: 140: 150: 96
250 gr T saes 65: 50:o¢. H 64: 56: 51: PR 31.

60 : 65: 60: 62 ¢+ 59: 58: 52: 52 33,‘

: 140: 140: 140: 139: 137: 140: 119: 122: 73

H ...f 2508 vee: 2503 260: 285: 2273 .. 145

a3 220: 220: 2303 227: 220: 167: 161: 105

¢ 603 60: 60: 60: 63: 55: 40: ...: 26

M 40: 4‘0:‘n.0: 4‘5: 41:.0- : 30; ese s’ 20

e S e e e e T S i e e S S S e e o e 2 e e T i 2 e i e S e e 2 i 2 e 2 e Y 22 2 e e T e 2 e s =
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PRODUITS IMPORTES ~ DIV ER §
PRIX gu DETAIL & 1'unité
PRIX A'ACHAT des demi-grossistes auprés de.leurs fournisseurs
PRIX de l'article dédouané
Rapportés au PRIX CAR
1968 i 'CAF = 100

" au DETLIL | ew DETATIL 3 1'ACHAT' DE-

: a/ les plus b/ moyens : moyens : DOU-
ARTICTES P frequemts :o i L
Paieis ataisia iy N
Biscuit Belin teee 1 209: 243: ...3 228: 243: 188:... ¢ 140
Bonjour Jeunésse : : : : 3 : : s s -
Phosphatine ler age L A A X A S ST SN S 15;
Floraline 500 gr Teee Tese 3 oeee? 171800 Zeee 1 oeeed e 131
Rivoire et Carret : : "2 H : : : K :
Nouilles 250 gr tee. : 2103 1628 ...: 207: 181: 1653 ...: 131
Rivoire et Carret : : s e : : : : R
Farine de froment GMD : 154: 166: 154: 159: 151: 148: 133: 133$ 112
Banania 250 gr . : 192: 192: 192: 190: 188: 192: 163: 167: 151
Banania 500 gr % e.v: 175:... 3 1758 182 199: 159: ...: 131
dvomaltine 200 gr . 209: 269: 218: 216: 209: 159: 153: 131
Chocolat au lait t 231: 231: 231: 231: 243: 212: 154: R l2é
Nicolet - 100 gr : : : : : : : : H
Chocolat & croguer : 2001 200t ...: 2253 205t ...: 150: ...: 128
Poulain - 100 gr O : : : : : :
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PRODUITS IMPORTES - DIV ER S

MARGES brutes entre les prix (1) au DETAIL et le prix de l'article
DEDOUANE, en % du prix de 1'article DEDOULNE

MARGES brutes entre le prix d'ACHLT aupres des fournisseurs

et le prix de l'article DEDOUANE, en % du prix de l'article DEDOUdmﬂ
MIRGES brutes entre les prlx (1) au DETLIL et le prix d'ACHLT :
auprds des fournisseurs en % du prix d'ACHAT aupres des fournisseurs

(1) ~ prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens
1968 ‘ %

t DEIATL facEgr Y DETAIL
: /DEDOUNE % /DEDOUANE /ACBAT
sRaTons 3 PEao mrd i ipmxe g
(2 13 t2 5t 2ts Ptz i
Biscuit Belin P49 1 73 163 2 T3 1 34 8 eaet 1L 2 0aes 22 3 ee,
"Bonjour Jeunesse" ‘ : : : : s s : : : H
Phosphatine ler &ge | 0l Vel T eeel eaal eeet seel wse? enel 500l seel eso
Floraline 500 gr‘ R R A N IR T AR T TS PP B N L
Rivoire et Carret : : : : : : : : :
Nouilles 250 gr 60 1 24 158 138 1 26 taes 1 27 esnt 25 & ees
Rivoire et Carret : D : : : s : : : 3
‘Farine de froment GMD £ 48 :37 135 :32:21:19 23 :15: 11 ¢ 12
Banania 250 gr D 4T 247 144 47 : 24328 :18:15:15: 15
Banania 500 gr t 34t ...038 152 811 ¢ weez 11 teus 2 15 3 aes
Ovomaltine 200 gr \ : 60‘:‘60 $65 160 3 2L 3 17 1 32 237 : 36 ¢ 37
 Chocolat au lait : 80 180 : 90 : 66 : 20 f veuz 50 t saut 58 1 4as
Nicolet - 100 gr H : :. H : : : : : H
Chocolat & croquer 2056 3 eest 60 teee 217 % eeet 33 2 eeu: 37 8 ees
Poulain -~ 100 gr : : T : : : : : : ¢
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PRODUITS IMPORTES - IE_E_Y_Q_E_E
PRIX au DETAIL & 1l'unité
PRIX 4'ACHAT des demi-grossiste aupres de leurs fournisseurs
PRIX CAF moyens
1908 e e ] me
* au DETAIL  ° au DETAIL ‘& 1'pcHAT®
‘a/ les plus | b/ moyens . moyens . CAF
ARTICLES . fréquents : —
(1i2 3 p1i2 ts e fost
Evian 95 cl ... : 100: 110: 110: 109: 116: 90 : 8L : 55
Vichy Celestins 95 cl :100 : 100: 110: 107: 108: 112: 89 : 79 : 53
Lait concentré sucré : HE : : : : : : HE
Ceteco 397 gr tees ¢ B5: 53: 553 B4: 51: 46 : 40 & 34
Nestlé Hollande 78 gr | :20 ¢ 20: 20: 20: 203 20: 14 : 14 :
Paillaud 400 gr : 60 : 60: 55: 60: 59: 57: 52 : ...: 36
Perfection 400 gr teee s 55: B50: 55: 57: 54: 47 : 47 :.36
S el : : : 3 : : : : :
Cerebos 250 gr : 50 ¢+ 75: 60: 463 T70: 53: 41 :... 3 28
Cerebos 500 gr ¢ 5 e 2 75 TT: 110t 72: 65 1 ...: 40
Sardines Tsara - MAROC : 45 ;50 50: 48: 49: 48: 39 : 36 : 24
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PRODUITS IMPORTES - DIVER S

PRIX gu DETLIL & 1l'unité

PRIX 4'ACHAT des demi-grossistes auprés de leurs fournisseurs

PRIX de l'article dédouané

Rapportés au prix CAR

1968 CAF = 100
aw DETATL  ° au DETLIL ' 1'ACHAT® DE-
ARTICTLES :a/ %izqiizss H b/vmcyens f moyens f DOU L
o c‘ « - s .NE
12 03 01 2 2302 03 0

Evian 95 cl teo. 3 182: 200: 200: 198: 211: 164: 147: 130
Vichy Celestins 95 ¢l - : 189: 189: 208: 202: 204: 212: 168: 148: 150

)
Lait concentré sucré : s : : : : : : :
Ceteco 397 gr : s... ¢ 162: 1563 162: 159: 150: 135: 118: 112
Nestlé Hollande 78 gr B U S S TS EETRE BT 112
Paillaud 400 gr : 167: 167: 153: 167: 164: 158: 145: ...:.112
Perfection 400 gr $ ...t 153: 139: 153; 158: 150: 131: 131: 112
Sel - : : : 5 : : s : N
Cerebos 250 gr 1178 : 268: 214: 1643 250: 189: 146: ...: 109
Cerebos 500 gr :188 : 275: 188: 193: 275: 180: 163: ...: 113
Sardines Tsara - Maroc : 188:-208: 208: 200: 204: 200: 163: 150: 14@
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PRODUITS IMPORTES - DIV ER S

MARGES brutes entre les prix (1) au DETAIL et le prix

de 1l'article DEDOULNE, en % du prix de l'article DEDOQULNE

MARGES brutes entre le prix d'ACHLT aupres des fournisseurs

et le prix de l'article DEDOULNE, en % du prix de l'article DEDQUANE
MALRGES brutes entre les prix (1) au DETLIL et le prix d'ACHAT

auprés des fournisseurs, en % du prix d'ACHAT auprés des fournisseurs

(1) prix a = les plus fréquents ; prix b = moyens

7

LRTICLES

' DETAIL acEar P DEDAIL
: /DEDOULNE * /DEDOULNE | / LCHAT
: prix a prix b . ¢ prix a- . prix b

. - . - .
- - > . .

- AR TR - SR B B S 8
Evian ~ 95 cl : 40 : 54 ¢ 52 62: 26: 13: 1L : 36: 21: 43
; Vichy Celesting 95 ¢l : 45 : 60 ¢ 57: 63: 29: 15: 12 : 39 2l: 42
Lait concentré sucré s : : : : : : : : :
Ceteco 397 gr , : 45 239 ¢ 42: 34: 21z 5: 20 : 32 3 17 3+ 27
Nestlé Hollande 78 gr S aae fa..: fead sest veal ...::43 2 43 3 43 3 43
Paillaud 400 gr $ 049 237 : 46: 4l: 29: ...: 15 ... : 13 3 ..,
Perfection 400 gr : 37 : 24 ¢ 41: 34: 17: 17: 17 : 6 : 21 : 15
Sel , N ; : 4; : H ; ; ; ;
Sel Cerebos 250 gr 2146 1 96 : 129:  T3: 345 see: 83 e 2 TL 2 u.
Sel cerebos '500 gr : 144 3 66 3 1441 59:' 443 ..e: 69 te.. : 69 3 .i.
Sardines Tsara - Maroc : 49 £ 49 ¢ 46: 43: 16: 7 228 139 : 26 ¢ 33
: : r

(3 3 . . I3
. . . . c .

.
. s . . - . . .
P — hd b * s . °. o d .
o e e e e e L e e T e e e St e T e e 5 e e S5t e e 5 5 e 5 e 2 25 e 25 e e 5 e 2 2 e S0 £ e 2 a5 e e o 2 e = e 5 e e

S
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CONCLUSTION:

Les données recueillies font apparaitre des variations
dans les marges brutes assez importantes d'un article & 1l'autre.

Cela n'est pas étonnant ; ces marges sont d'abord
calculées par différence, méthode connue comme trés "sensible",
mais surtout la marge sur un article est fonction du prix et du
marché de l'article considéré.

On peut supposer ainsi, et c'est ce que nous constatons
en partie, que la marge a tendance & diminuer lorsque le niveau
du prix augmente, du moins tant que 1l'on reste dans la catégorie
des articles courants.

Quoiqu'il en soit, pour évaluer le colit de la distri-
bution, on est amené & prendre la moyenne des marges ainsi dégagdes
pondérées par les quantités vendues annuellement.

Nous ne connagissons pas les quantités vendues mais il
nous a semblé que le nombre d'observations effectuées sur les prix
de détail - ce qu'on peut appeler la diffusion de l'article, pouvait
déja fournir une pondération acceptable.

Le repport entre la quantité annuellement vendue et la
diffusion de l'article ne doit pas varier énormement tant que 1l'on
reste &4 l'intériecur de catégories d'articles dont les marchés sont
d'un méme ordre de grandeur.

Les marges brutes moyennes indiquées ci~dessus sont
donc calculées avec comme pondération les nombres d'observations
effectuées sur les prix de détail de chaque article, donnés en
annexe & la fin de cette note. Les calculs ont été menés sur les
seules données concernant les provinces de Fianarantsoa, Tamatave,
Diégo-S,arez, Majunga et Tuléar. Tenir compte des données recueillies
sur la province de Tananarive nous eut fait perdre une certaine ‘
cohérence, puisque par ailleurs nous ne disposons pour cette pro--
‘vinee d'aucun prix d'achat.

1 - Produits locaux

Nous avons distingué troisgroupes constitués respec-

tivement par :
SO0COBIS )
Groupe I , les produits JB,/LACHAIZE et divers
Groupe II , les produits STAR -
Groupe IIT, Sel de Diégo et sucre en vrac.



i

La distinction se justifie par le fait que pour le

groupe I les prix d'achats sont des prix auw producteur, alors que
pour les groupes II et IIL, nous ne connagissons que des prlx d'achat

auprés des distributeurs provinciagux.
Les résultats sont les suivants :

Groupe I : MARGES brutes moyennes entre les prix de Détail
et les prix d'achat aux Producteurs

S e e e 2 it T 2 e T e T i e T e S e 2 i S et e et S S e I i e i £ e S e S e 2 e e ST e = e S e

& partir des prix de DETAIL

.

e  se ae

Provinces : .t a/ les plus b/ moyens 2
: : : fréguents L :
: FIANLRANTSOA - : : ‘ : :
¢ TAMLTAVE, : 33 % : 54 % :
: DIBGO - MAJUNGL - : 44 H :
:  TULBLR P % : 49 % :
:  ENSEMBIE : 36 % : 38 % :

Groupé II : MLRGES brutés moyenﬁes entre les prix de détail et

les prix d'achats gupres des distributeurs prov1n01aux

(prodults STAR)

S e e S T e 2 e e T 2 e S e e e T e i 2 0 % e e £ e T e e T e S e e S e I e e D e e e e

: : : & partir des prix de détail :
H Provinces :a/ les plus : b/ moyens K
H :_fréguents s :
1 PIANARANTSOA - b $ :
: TLMATA : 26 % : 28 % :
DIEGO - MAJUNGA - : o : a :'
TULEAR : 24 7 : 25 é :
:  ENSEMBLE : 26 % : 21 % :
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Groupe III : MARGES brutes moycnnes entre les prix de détail
et les prix d'achats auprés des distributeurs
provincisux (sel de Diégo et Sucre)

et T et e T e S e S e T e e T e e e £ 7 e % et 2 i 2 e it e St S e S S et S e S i T e S e st

& partir des prix de détail

.
.

(1)

iy

: Frovinces : &/ les plus : b/ noyens :

: f fréguents f :
mmowm G as Doms

\ : ENSEMBLE :‘ 22 % : 20 % :

-
T i S e S T S e e e S e e e e 2 e T et 2 e £ e e e 22 e 2 e 2 e S i 2 % e £ et S s et S5 i

Ces résultats sont cohérents dans la mesure ol :.

, 19/ ~ les marges brutes calculées & partir des prix
producteurs sont plus élevées pour les régions éloignées (les trois
provinces de 1'0uest) que pour les régions relativement proches des
centres de production (Fianarantsoa et Tamatave).

2¢/ - les marges brutes calculées i partir des prix d'achat
auprés des distributeurs provinciaux sont inférieures aux précédentes,
la différence 10 % qui apparait en comparant le résultat d'ENSEMBLE .
relatif au groupe I avec celui relatif au groupe II, étant alors
1'ordre de grandeur de la marge brute entre le prix producteur et le
prix distributeur provincial.

2 - Produits importés

Il nous a apparu utile d'effectusr deux analyses ¢

10/ - une analyse de la variation de la marge brute entre

prix de détail et prix de l'article dédouané (CAF + fiscalité




1'importation) en fonction de la fiscalité 3 4 1'importation,

pour voir si celle-ci se reporte ou non intégralement sur le
consommateur. -

Pour ce faire, nous avons regroupé Iles articles selon
précisement la fiscalité supportée & l'entrde. Les résultats sont
les suivants :

' MARGES brutes moyennes entre lesprix de détail et le prix des
articles dédouanés (CAF + Fiscalité d'entrée)

T s T et £ e T e 2 e 20 g e T i s T e 2 e 5 e £ e e e 2 e e e T e 0 e 5 e T it 2 25 S et e 2 v et e S s S e 2 e S e S
* . -

i . & partir des prix de X f
' Fiscalité : détail 2 Nature des :
; d'entrée X a/ les plus : b/ moyens X Produits )
: : fréquents’ : X
: 12 % : 41 % : 39 % : Lait concentrd s
: : : : __suceré :
: 24 % : 40 % : | 44 % ¢ Parines lactées . :
: 28 % : 47 % : 51 % : Tablettes de d; :
: : : :_chocolat s
: 30 % : 51 % : 59 % ¢ Baux minérales : 3
: 31 % : 44 % : 47 % : Préparations choco=:
: ‘ : : ¢ latées pour petlﬁ H
: : : : déjeuner H
: 40 % : 49 % : 45 % ¢ Sardines & 1l'huile 3
: 50 % s 34 % s 34% i Café soluble 3

e D e T e TS e T T - e 2

La valeur relativement faible (34 %) obtenue pour le cafd
soluble doit s'expliquer par le fait qu'il s'agit du Nescafé, produit
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Nestlé (voir ci-aprds) et que la marge est calculée province de
Majunga comprise (voir également ci-asprés). Ce cas mis & part,
on ne constate aucune diminution notable de la marge lorsque
la fiscalité & 1l'importation augmente ; cela tend & confirmer
que celle-ci se reporte intégralement sur le consommateur.

2¢/ - une analyse des parts respectives prises par les
importateurs et par la distribution en aval de
ceux—ci; la considération des données de 1l'enquéte nous a amené
d'une part & séparer les produits NESTLE des autres produits, et
d'autre part & isoler, pour les produits NESTLE, la province de
Majungn, ol des conditions particuliéres, ainsi que nous l'avons
déja signalé, semblent "casser'" les prix de gros.

Les résultats sont les suivants ¢

PRODUITS NESTLE France
i n R

MARGES b?utés moyennes entre les prix de détail et les prix des
articles dédouanés (CAP + Fiscalité & 1'importation).

4 partir des prix de détail

o oo

. 3
S e 2222 it 2 i T et T e Y i T 2 e 2 e e e e S e T v e 20 e £ e 2 2 e 2t 0 e 220 e 5 i 2 i e S e 2 e S s e T

: Provinces :a/ les plus : b/ mnoyens :
: :__frégquents s ‘3
: : ‘ ] ‘ ) :
: ~ MAJUNGL : 32 % : 34 % :
: DIEGO-TULEAR — : ‘ : ‘ :
H FILNAR - TAMATAVE © 3 40‘% : 42 % 3
: ¢ : - : S :
: ENSEMBLE y 38 % : 40 % :

MARGES brutes moyennes entre les prix sortie importateurs et les
prix des articles dédouanés (CAF + Fiscalité a l'importatiqn).

MATUNGA : 4%

sc B¢ er ¢o

DIEGO-TULEAR :
FILNAR - 18 % :

TAMLTAVE

se a0 Joo e

ENSEMBLE




MARGES brutes moyennes entre les prix de détail et les prix
sortie importateurs

0 T et T e % e T e e s T T e T e e T e T e 2 e T e T e e 22 e 2 e e et e 2 s 2 e e e S e e e S e,

: a4 partir des prix de détail

Provinces

: a/ les plus : b/ moyens

: fréguents H

: MATUNGA : 27 % : 29 % :

: DIEGC - TULEAR - : 3 :

: PIANAR - TLMATLVE : 18 % : 20 % :
ENSEMBLE : 20 % : 22 % :

AUTRES PRODUITS

MARGES brutes moyennes entre lrs prix de détail et les prix des
articles dédouands (CAF £ Fiscalité & 1'importation)

1 et T et 2 225 e 2 e e 8 2 e 25 g T s 2 2 e it S e e e 2 e 2 e 2 e e T e T e T e S e g 2 £ i S

: 3 partir des prix de détail

.

Provinces

as 26 s

a/ les plus b/ moyens

frégquents

MAJUNGA - DIEGO -
TULEAR -~ FIANARANTSOA
¢ TAMATAVE

%8 e oo ee ps e

*»" -w se .0 1]
o 06 w0 a0 24 g0 es 95 ee

48 % : 51 %

n T Tt " T e S e[ v e

MARGES brutes moyennes entre les prix sortie importateurs et les

prix des articles dédouanés (CAP + fiscalitd A 1timportation)
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MiJUNGA - DIBGO -
TULEAR -~ PIANLRANTSOA-
TLMATAVE ‘

i St e et 2 e 2 e 22 i e e S S e £ e 2 e 5 s e e e g £ £ e i 2 v s 21

21 %

e ar e esi]

1oo e o L

MARGES brutes moyennes entre les prix de détail et les prix
sortie importateurs

& partir des prix de détail

: Prov%nces : o/ les plus t b/ moyens
: : fréguents

°  MAJUNG4 - DIEGO -~  ° :

. TULEAR - FIANAR - ' 23 % . 5%

* TAMATAVE

1o o5 on 00 oo 00 s o

|

e 22 e e 2t S e e e 5 e e s S e e i e T
T
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NOMBRE D'OBSERVATIONS effectudes (Valeurs aberrantes ééartées) sur les prix
des articles considérés dans cette note dans des &tablissements différents.

e e T L e L S e Tt 2 e T Tt et et e e e T 2 et 2 e e Tt e e S 2 i T e T e T e S

, o " ew DETAIL | 3 liacmr
sRrTOnES e T
B Gen 100 gr i1 : 3 i o6+ 3 i oo
JB Marie 5T : 2 : 12 ; 9 :+ 7 : 1 :
JB Nice 22 c o2 s o1 : 6 f 5 : -
JB Petit.ext’ra 6b : 12 : 27 ? : 6 ' - ’

JB Petit extra Wb, + 17 ¢ 25 : 14 :+ 6 1 ¢

2
.o
L]

JB Petit beurre  18b ¢ : 26 : 31 : 25 : 5 : 3

e
.

;IBSablés .~ 6h T2 s 12 s - s 4y -

JB Sabids - 20B ¢ 1+ 9 : 5 : 4 & 2

SOCOBTS Biki e i 56 o ; 5 i o7
SOCOBIS Biki 126 gr : 4 e
éOCOBIs Kip 326 gr :_ - : 6 i 1 : 2 . ;
L LCEAIZE i i : : : :
3;3oeuf assaisonné 289 gr f - 1 1 2 - :
Corned Beef 500 gr : 1 A
'(éorned Beef éILO gr ‘ 3 : 27 6 ‘ 4 ' 1
:Le bon paté 80 .gr .- 20 5 4‘ - '
;‘De bon pEté 115 gr 2 9 ; 2 : 1 . - :
;Fambormeau ‘ 260 gr - 3 . - 2 b -

Saucisse s/saindoux 380 gr : - : 2 1 - 3 1 :t ~ 1




NOMBRE D'OBSERVATIONS SUR LES PRIX (suite)

: su DETATIL ° & L'ACHAT
ARTICLES ) 1.: 2 : 3 ) > ;3 :
| : : : : d :
L : : : : : :
SARPA : : : (1) : : dont :

i

Corned Beef 200gr : 7 + 15 : 16 : 6 10 dans' la prov.Diégo
Cornea Beef 340 gr 0+ 2 8 + 22 ¢+ 4 ¢ 1 <17 M n n

~Pate Sandwich 8 gr ¢ 7 ¢ 10 : 4 «+ 4 : - 3 - M -oo" "

BOISSONS: : :

Kintana Tsara s R S e e 4 e

Seba Soda Cristal. . s .2 e 6 1 2 H 1 :

ST AR ;. \ : .': (1) : (1) dont :

Caprice eau gageuse 33 cl : 7 : 13 : 5 : 5 : = & 2 dans la prov.Diégo
Caprice eau gazeusé o) cl : 5 20 li : 6+ - 4 " " K
‘6aprice Soda fruit 251cl ; 8 ; 20 ; -8 ; 4 - ; 1o "
bapﬁce Soda frait = 90 ol 3 Do 16 5 &+ 1 L1 noooom
Goca Cola - 19 ol ot 16 19 P 9 R
Coca Gola - L 29 ¢l 4 i | 15A ; 19 : 5 : - :‘ g n nooo
Coc; Cola ‘77 el : 6 .: 15 : .16 ; 6 1 2 i 5 0 " "
Fanta | 25 cl 21 - 15 18 3 - 8 K W
‘fan;;a} | 90 ¢l 6 10 7 3 1 : 0 " mow
Pick 33 cl D e s am o 7 5 T "
”P ick | 66 cl 11 23 29 : 6 3 7" LI

Caprice Sirop 66 c1 : -~ 9 4 «+ 3 '+ 2 s« 2 0 oo "




NOMBRE D'OBSERVATIONS sur les prix (suite)

au DETAIL & 1'ACHAT

ARTICLES s 01 : o2 : 3%+ o2 i 3

PRODUITS en YRAC : : : : : :
Café vert ‘ : 61 : 62 : 8 : 10 : 7
Huile d'arachide locale ¢ 50 ¢ 8 : 109 : 6 ¢ 6 :

Sel gros Didgo : 26+ B5 ¢ 102 4 ¢+ 4

Bel gros Tuléar : 3 0 24 o+ 17 5 ¢+ 1
Sucre roux Namskia : h 9 3 v 8 : - :

Sucre blanc Kamakia ' T 1 3 42 T 2 :

Sucre roux SCE | : 16 ¢+ 32 1 - P - :

Sucre blanc SCE : R T S S
Sucre blanc SOSUMAV 214 8 T : ,1 s -
Sucre en morceau SOSUMAV : 5 6 8 4 + 4
IVERS : : : :
Café Tgy Resy L 26 0 22 s 23 5 + 4

Chocolat ROBERT & 100 gr 5 ¢ a8 Y 1 9 -
crogquer : : : : : :
Pates JB 25 gr : 24 ¢ 23 : 11 8 : .3

Tapioca 250 gr 2+ 14 - 4 1 -

RODUITS NESTLE France : : : : (1) : : (1) dont :

Cerelac 200 gr

8 o L
3.

24 ¢ 30 5 :+ 2 : 15 dans la prov.Majunga
gerelac 450 gr 4 : 21 : 16 : 5 ¢ 4« 6 " n "
Nescafé 20gr : 22 : 39 : 49 : 2 : 3 :18 " n n

Nescafé 50 gr : 1l : 29 : 55 : 2 : 3 320 " nooow




NOMBRE D'OBSERVATIONS sur les prix (suite)

[ T e T e S e e 2 e e T T e 2 e e S e D e T e 2 e S S e T e 2 e e e T 2 e e 2 e e e et S e T e T

suw DETATIL © & 1'ACHAT

ARTICLES 1 : 2 2 3 i 2 .3

PRODUITS NESTLE France : : : (1) : : (1) dont :
Nescao 150 gr 14 : 29 : 260 2 i 1 & 12 dans la prov.Majunga
Nescao 300gr : 7 :+ 22 ¢ 28 :° 2 : 1 :1 ¢ " "

‘Chocolat Nestlé au lait 100gr: 11 : 25 : 15 : 6 : - : 4 " neooow

'Lait concentré sucré : : H : s :

g 1 5} " " "
Nestlé 400 gr :. 49 : 92 : 86 : 1 5 : 3
RODUITS IMPORTES DIVERS : : : :

Biscuit Belin S 4 3 ¢ 2 N
‘Bonjour jeunesse HN 3 : : : :

‘Phosphatine ler &ge N 1 : 3 : =

Floraline - 500 gr : : : :
~Rivoireiet Carret : : : T

Nouilles 250 gr : 1 ¢ 19 : 17T : 6 . =
Rivoire et Carret : : : : :

‘farine de Froment GMD 20 ¢ 19 ¢« 15 T ¢ 4
Banania 250 gr :+ 7 9 : 4 : 3 :‘4‘1 :
Banania 50 gr : 2 . 4 3 ¢+ 3 0 -
bvomaltine 200 gr ¢+ 3 : 13 4 + 3 1
Chocolat au lait 100 gr 5 5 6 ' 3 B

NICOLET 7 : : : E : :

”Chocolét 4 croquer 100 gr : : : :
POULAIN v : : : B

Evian 95 cl : 3 : 14 8 6 : 2

Vichy Célestin 95 cl : 7 ¢ 26 : 28 ¢ 5 : 1




NOMBRE D'OBSERVATIONS sur les prizx (suite)

e e e T e e e i i 2 s T2 e e e e e i 2 e o 2 e 2 £ e e D e e e I S e T e e e T e I ST

3 1'ACHAT

ARTICLES

.
.

.
.

1

2

au DETATIL

3

5

i

3

: LAIT CONCENTRE SUCRE
: Celeco
Nestlé Holl.

: Paillaud

Perfection

Sel Cerchbos

Sel Cerebos

-~ Sardines-Tsare MAROC

sr selise e s ve

387 gr

- 78 gr

400 gr
400 gr
250 gr

500 gr

-
.

28

34

21

13
30
27

14

32

17

12

15

12

22

.
.

11

10

7

4
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