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La présente note expose, pour un certain nombre d'articles 
de la branche des industries alimentaires, le ??&ultat d'un double 
dépouillement. 

- Un dépouillement des prix observés dans notre enquête 
auprès des établissements commerciaux, qui s'est dérougeen juillet, 
août et septembre 1968, cIest-&dire avant l'établissement de la 
taxe uniaue sur les transactions. 

- Un dépouillement des prix CAF observés sur un échen- 
tillon de déclarations d'importations portant sur trois mois de 
l'année 1968, dépouillement effectué par le B.D.P.I. 

Ce travail a été essentiellement conduit dans l'objectif 
d'une meilleure connaissan.ce du coQt de La distribution. Les articles 
retenus ici l'ont été moins en raison de leur importance sur le marché 
qu'en raison du nombre L'observations disponibles s m  les prix de gros 
pour le calcul des marges brutes. 

La Dartie de l'enquête portant sur l e s  prix était, rappelons-le, 
basée sur les principaes suivants : 

- observation des prix de dét& chez les établissements 
détaillant s. 

- observation des prix d'achat auprks du fournisseur (1) 
chez les Qtablissements ayant une fonction de gros, c'est-à-dire 
réalisant une partie de leur vente en produits manufacturés auprès 
d'autres Qtablissments. 

L'importance de la foncticn de gros pouvant être très 
variable, il avait été convenu d interroger a u  "prix d achat", les 
établissements ou le rapport. 

.b. 

(1) - avec indication de son nom et de son adresse. 



'Vente. auprès d'autres Qtablissements 
Achat auprès d'autres Qtablissements + Importations 

calculé 'a patir de données disponibles 'a l ' I M W E ,  excédait 50 8. . 

Si l'on admet qu'il existe un niveau intermédiaire et un 
seul entre' les producteurs ou les importateurs et les détaillants, 
on conçoit d'6tre ainsi conduit : 

- pour les articles en provenance de l'industrie locale, 
aux prix-facture des producteurs 

- pour les articles importés, aux 
importateurs. 

Cette hypothèse de départ s'est avérée valable. Cependant, 
elle peut parfois ne pas se vérifier, et le dépouillement a effec- 
tivement fait apparaître certaines difficultés tenant : 

- 19) - 'a l'absence de niveau intermédiaire : 

C'est le cas de la province de Tananarive, dans 
laquelle aucun prix d'achat n 'a  6th recueilli, du moins pour les 
articles considérés dans cette note. Etant donné en effet les 
courtes distances et les Zacilités de communication, les détail1,ults 
ont avantage .?i s'approvisionner directement auprès des producteurs ou 
des importateurs, Le nombre des Qtablissements ayant une fonction 
de gros figurant dans l'kchantillon pour cette province est; encore 
réduit par le fait qu'aucun Qtablissement de Tananarive ville nla 
été enquêté (1). 

> 
' 

20) - ?i l'existence de plus d'un niveau intermédiaire : 

Les prix d'achats recueillis se regroupent alors 
autour de plusieurs valeurs, selon yrécisement les niveaux occupés 
par le commerçant enqu6té et ses fournisseurs. 

... 

(1) - Voir .la note de présentation de l'enqu3te. . 

I .  
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Si l'on schématise le cas de deux niveaux intermédiaires 
de la façon suivante : 

niveau producteur 
I 

niveau intermédiaire 1 Po1 

niveau intermhdiaire 2 4 2  
Po2 * 

nivcau détail 

on voit que l'existence de ces deux niveaux peut se traduire par 
trois valeurs de regroupement différentes, 8. savoir : 

- le prix auquel le producteur vend l'article aux éta- 
blissements du niveau 3. (Pol ) .  

- le prix auquel le producteur vend l'article aux Qta- 
blissements du niveau 2 (P02). Les quantités vendues 8. chaque 
commande étant infGrieure, ce prix sera supérieur au précédent. 

- le prix auquel les établissements du niveau 1 vendent 
l'article 2i ceux du niveau 2 (P12). 

3.) - 8. l'existence de distributeurs provinciaux assurant 
chacun, en accord avec le producteur auquel ils sont étroitement l i é s ,  
un prix de gros identique. Ce rôle de distributeur provincial est en 
général confié 8. des établissements hors du champ de l'enquête, tels, 
les agences des grandes compagnies. I1 est alors impossible 8. l'aide 
des seules données recueillies de remonter jusqu"au prix producteur" 
si tant est que l'on puisse alors le définir. a 

Les difficultés ci-dessus illustrent l'évidence suivante : 
' la connaissance précise des co6ts de distribution passe par celle 
des circuits de distribution. Dans cette première note, nous avons 
voulu. présenter rapidement quelques résultats, en nous réservant de 
reprendre le problème en profondeur et non plus seulement pour les 
articles alimentaires, lors de l'analyse des données recueillies par 
l'enquête sur l'organisation des circuits. 

La note se divise : 

- en une série de tableaux concernant chacun une catégorie 
d'articles, accompagnés d'un bref commentaire. 

- en yn paragraphe de synthèse oh l'on a essayé de dégager 
des conclusions. 

... 
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Enfin, une annexe donne l e  nombre d'observations effectuées 
sur l e s  pr ix  de chacuil des  a r t i c l e s  considérés, 

__.--__u___ Les tableau? dolXl.ei1t pour chaque a r t i c l e  e t  chacun des 
blocs  régionaux doni; l a  dé f in i t i on  es t  rappelée ci-après : 

-. l e s  pr ix  de ciQ-i-a.il moyens e t  dans la mesure oh l e  
nombs.5 des observations l e  permet, l e s  pr ix  de ? .é ta i l  l e s  plus  
fréquents,  

w__ moxens _..- 
f les pr ix  d ' a c h a t d d e s  demi-grossistes (1) aupr'es de l e u r  

fournisseur ,  qui s ' i d e n t i f i e n t  dans ?-a p1upar-t des  cas a i n s i  que nous 
l 'avons expliqué plus haut 
aux prix-facture pi*oducf;eur pour l e s  a r t i c l e s  locaux e t  
aux prix-facture importateur pouï- l e s  a r t i c l e s  importés. 

- l eo  pr!.x CAF moyens pow l e s  a r t i c l e s  importés. 

-" ~ G S  d i f f é ren te s  marges briLtes que l ' o n  peut ca lcu ler  à 
p a r t i r  des pr ix  ci--dascus c 

-t pi.iz d ~ ~ ~ a i l / p r i x - f a c t u r e  producteur 
+ pr ix  dgtail/px>ix-îac ture importateur 
-t prix dé t a i l / p r ix  de 1' a r t i c l e  dédouané 

I- p r ix  facture-importateur./prix de  l ' a r t i c l e  dédouané. 

Les blocs régionaux sont l e s  suivants  : 

bloc 1 : province de Tananarive 
bloc 2 : provinces de Fianarantsoa e t  Tamatave 
bloc 3 : provinces de Diégo-Suarez, Najunga , e t  Tuléar. 

(1) - Sauf pour l e  bloc 1.. - province de Tananarive, oh l ' o n  ne 
dispose, pour l e s  ra i sons  que nous avo11S expliquées, d'aucune 
donnée u 
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PRODUITS LOCAUX - BISCUITS 
-----------I---- -------- 

Tant pour J B  que pour SOCOBIS, nous disposovs d'un grand 
nombre d1  observations (voir  annexe) 

Les demi-grossistes achètent s o i t  directement au prodvcteur, 
s o i t  & Barday ; l e s  pr ix  d 'achats  sont l e s  memes dans l e s  deux cas. 

Les marges calculées r ep rchn ten t  donc l e  coût de l a  dis- 
t r ibu t ion  depuis l e  producteur jusqu'au consommateur. Les ch i f f r e s  
donnés appellent plusieurs  remarques. 

- les pr ix  de vente au d é t a i l  l e s  plus  fréquents sont 
strictement l e s  mêmes pour l'ensemble de l'île ; l e s  pr ix  moyens 
s 'é lèvent  légèrement lorsque l ' o n  passe de l a  province de Tananarive 
aux t r o i s  provinces de L'Ouest. Par contre,  les pr ix  d 'achats  cor- 
rekpondant & ce t t e  dernière région sont sensiblement i n fé r i eu r s  & 
ceux r e c u e i l l i s  auprès des demi-grossistes de Tamatava e t  de Fiana- 
rantsoa. Sans doute, ce le  correspond& à une pol i t ique délibérée 
d 'assurer sur tout  l e  t e r r i t o i r e  des pr ix  équivalents, une réduction 
du bénéfice venant au départ compenser l e s  f r a i s  de d i s t r ibu t ion  plus 
g r a d s  pour l e s  régions éloignées. 

- l e s  marges var ient  d 'un a r t i c l e  & l ' a u t r e  de façon 
importante. En considérant a i n s i  pour l e s  provinces de Fianarantsoa 
e t  Tamatave, ce l l e s  calculées  & p a r t i r  du pr ix  de d é t a i l  l e  
frequent, on remarquera l e  regroupement autour d'es valeurs 25 %, 
33 '$ e t  39 $. A ce propos, il faut  noter que chez J B ,  l e s  deux 
a r t i c l e s  supportant l a  plus f o r t e  marge sont ceux qui ont é t é  l e  
plus fréquemment rencontrés pendant l 'enquête.  

plus  
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PRODUITS LOCAUX 
BISCUITS --------------- 

: JB Gem 100 gr : 

: 513 Marie 37b : 

: JB Nice 2 2 b  : 

: JB P e t i t  extra  6% : 

: JB P e t i t  extra 18b : 

: JB P e t i t  beurre 18b : 

: J B  Sablés 6b : 

: J B  Sablés 20b : 

: SOCOBIS Biki 6;6 : 

: SOCOBIS Biki 126 : 

: SOCOBIS Kip 32;b : 

.t . 

... 
,r .$. 
20 

50 

50 

10 

... 

10 

20 

,. 5 . 

45 

100 

100 

15 

50 

50 

10 

100 

10 

20 

100 

: .'i. : 

: 100 : 

: 100 : 

: .'i. : 

: 50 : 

: 50 : 

. a', . e.. . 
* v . 
o * * .  

: 10 : 

: 20 : 

: 95 : 

50 : 

95 : 

75 : 

19 : 

49 

49 

LO 

S b J  : 

10 : 

18 : 

;r; a : 

47 : 

108 : 

102 : 

18 : 

50 : 

49 : 

12 : 

100 : 

10 : 

19 : 

93 : 

:ó . 
109 

102 

r 
. . e  

53 

53 

... 
98 

12 

20 

95 

36 

75 

78 

12 

36 

36 

8 

75 

8 

15 

72 

t: 
o * .  

69 

.:r. 

... 
32 

32 

... 
67 

7 

... ... . 
'2 . ... . 

t 
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PRODUITS LOC.AUX - BISCUITS 
-----------I-- ------- 

PIARGES brutes  en t re  l e  pr ix  de d é t a i l  (1) e t  l e  
p r ix  d'achak auprhs des fournisseurs ,  en YÓ du p r i x  d'Achat 
auprhs des fournisseurs.  

I .  . . a 

i 2  1 3  : 2 : 3 :  Aj. R T 1 C L E S 
_3_1___ -- 

. 

. 

. 
* 

. 

. 

. 

. . . 

J :  

JB Gem 100 gr 

J B  Marie 37% 

J B  Nice 22E 

J B \ P e t i t  ex t ra  6b 

JB Petit ext ra  18b 

J B  P e t i t  beurre 18% 

J B  Sablés 6b 

J B  Sablés 20b 

SOCOBIS Biki 6b 

SOCOBIS Biki 20b 

SOCOBIS Kip 32b 

I 

25 

33 

28 

25 

39 

39 

25 

33 

25 

33 

39 

. I' . 0 . .  : 30 . ó r .  : 

: 45 : 44 : 58 : 

... : 31 : ... : 

: ... : 50 : *.. : 

: 56 : 39 : 66 : 

; 56 : 36 : 66 : 

: ... : 50 : ... : 

: 49 : 75 : 46 : 

: 43 : 25 : 7 1  : 

: *.. : 27 : ... : 

. 

. 
1 

o 

. 
. o 

. 
: * . a  : 29 : . o '  : . . * 
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PRODUITS LOCAUX - CONSERVES de VIANDE ------- I...---.-.- ------------------- 

1 - Produits LACHAIZE : 

Les observations concernant l e s  produits Lachaize sont 
essentiellement concentrées dans l e s  Provinces de Fianarantsoa e t  
de Tamatave. 

Les établissements enquêtés au "pr ix  d'achat' '  slappro- 
visionnent s o i t  directement à Lmbohimahasoa, s o i t ,  l e  plus souvent, 
auprès des agences C.14.M- ou de gross i s tes  à Fianarantsoa. 

On a constaté que l e s  pr ix  d 'achats  sont approximativement 
l e s  mêmes, b deux ou t r o i s  f rancs  près ,  quel que s o i t  l e  fournisseur. 
Sans doute, cela  correspond-il également 2. une pol i t ique délibérée 
de d i s t r ibu t ion ,  cherchant à, assurer  des pr ix  équivalents sur  l ' en-  
semble du marché. 

En ce qui concerne l e s  marges, il fau t  noter  l a  tendance 
à une augmectation de l a  marge lorsque l e  pr ix  de l ' a r t i c l e  diminue, 
Cette tendance se remarque sur le Corned beef (pour SARPpL également) 
e t  lorsqu'on compare un produit bon marché e t  relativement demandé ' 

t e l  ''Le bon pâté" avec des produits chers e t  moins courants, t e l s  i 

l e  jambonneau e t  l a  saucisse sans saindoux. En l 'occurence, ces f a i t s  
peuvent €Ptraduire une réact ion "normale1' du commerçant face B. l a  demande. 

2 --. Produits S 4 R P fi : 

Comme dans l a  su i te  pour l e s  produits STAR, nous avons 
sépare dans l e  bloc 3 l a  province de Diégo-Suarez (3b) des deux 
au t res  provinces de Majunga e t  de Tuléar (sa) pour t en i r  compte 
de l ' u s ine  de Diegoa Mais il ne semble pas que l a  présence de. l ' u s i n e  
a i t  baissé l e  niveau des prix. 

, 

On notera par  a i l l e u r s  l a  quasi-identité des pr ix  entre  
l e s  produits SkW% e t  l e s  produits LkLCRídZE correspondants. 
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1 +CHAIZE : i 
:Boeuf assai- : : sonné . .  
:Corned 

:Corned 

. -  
:Le bon 
. I  

:Le bon 

280gt 

Beef : 
200gr: 

Beef : 
340gr: 

pâté  : 

pâté : 

80gr : 

115gr: 

:Jambonneau : 
. .  260gr: 

:Sducisses sous 
: saiadoux 380g: 

: S A R P A :  : 

:Corned Beff * 

340gr i 
/Pâte Sandwich: 

80gr: 
i 

... 

... 

100 

... 

..* 

.*. 

... 

70 

.' . . 

30 

78 

75 

LOO 

30 

40 

145 

140 

70 

100 

30 

... 

75 

105 

35 

... 

..o 

... 

75 : 

100 : 

o . .  

75 

100 

C . .  

. .* 

80 

100 

... 

40 

0 .. 

69 

102 

31 
1 

78 

74 

102 

32 

41 

140 

144 

72 

99 

28 

84 

80 

105 

38 

67 

... 

... 

75 

102 

.... 

80 

112 

... 

60 

53 

80 

23 

30 

117 

115 

51 

81 

23 

... 

... 

74 

... 

... 

... 

..* 

... 

83 

... 



MARGES brutes entre  l e s  pr ix  de d é t a i l  (1) e t  l e  
pr ix  d 'achat auprès des fournisseurs,  en $ du pr ix  d'Achat 
auprès des fournisseurs.  

(1) - pr ix  a = l e s  plus fréquents ; prix II = moyens. 

Lk'CHBI ZE 

Boeuf assaisonné 

Corned beaf 

Corned beef 

L e  bon p$t6 ' 

Le bon pâté 

Jambonneau 

S auc i s s e s/ s aind oux 

S A R P A  

Corned beef 

Corned beef 

Pâté Sandwich 

280gr 

200gr 

3 4Ogr 

80gr 

115 ir 

26 Ogr 

380gr 

200gr 

340gr 

80gr 

. . . 
i 30 : ... : 30 

: 42 : ..* : 40 

: 25 : 41 : 28 

: 30 : *.. : 39 

. 

* 

. 
: 33 : ... : 37 

: 24 : e . 1  : 20 . 
L 22 : ... : 25 
d 

: 37 : . I O  : 41 

: 23 : 20 : 22 

: 30 a * *  22 

. . 
0 .  

. 
0. . I.. . . 

: ..* : 
: 41 : 

. 

. . 
* 

.a. . 
o . ... . . . .  . b.. . . . . : ..* o . . . 

* 
w . . 
8 . u.. 
e t 

: 23 : 

. .*. 
1 



Produits STAR 

Suaree (Yb) des deux autres provinces de PIajunga et de Tuléar (sa) 
pour tenir compte de l'usine de Diégo. 

Nous avons séparé dans le bloc 3 la province de Di6go- 

Les observations effectuées sont en nombre important pour 
chaque article, et couvrent l'ensenble du territoire. 

Les établissements enquetés "au prix d'achat" s'appro- 
visionnent auprès des "agences XTLR" établie s dans certa+s centres 
principaux. L'analyse des données de 1'enquGte appelle plusieurs 
remarques t 

- Les prix "d'achats" recueillis dans la province de 
Fianarantsoa semblent s'articuler autour de deux niveaux légèrement 
différents, dont nous avons donné la moyenne : 

Siinsi, pour le Coca Cola 19cl (prix d'achat indiqué 39) 
nous avons en fait comme prix d'achat : 

1 
38 FMG auprès de ST& - Fianarantsoa 
41 FMG auprès de S T 1 3  - Hananjary 

pour le Coca Cola 29 cl (prix d'achak indiqué 43) 
42 FNG auprès de STfiR - Fianarantsoa 
45 FMG auprès de STAR - Kananjary. 

A noter kgalement qu'un demi-grossiste d'f>mbositra, s'appro- 
visionnant 8. Tana, indique des prix d'achats de trois 8. quatre francs 
inférieurs aux précédents. 

En ce qui concerne la province de Tamatave, nous ne dis- 
posons sur les prix d'achats d'aucune donnée. Enfin, pour l'Ouest, 
la majorit5 des prix dlachats recueillis l'ont été dans la province 
de Majunga 

- la comparaison des prix de détail entre les quatre 
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ensembles régionaux (1, 2, 3a e t  3b) f a i t  apparaî t re  plusieurs  
niveaux. 

L e  niveau l e  plus élevé correspond aux provinces de lvlajunga, 
Tuléar, Fianarantsoa e t  Tamatave. I 

Le niveau correspondant à l a  province de Diégo e s t  au 
contraire  proche de ce lu i  de Tana, quoique un peu supérieur ; ce 

( f a i t  e s t  en l i a i s o n  semble -t-il avec l a  présence des usineSo 

On remarquera par a i l l e u r s  l ' & a r t  de pr ix  important entre  
l e s  deux niveaux extrêmes, écart  q u ' i l  ne paraf t  pas possible d'ex- 
pliquer par les seuls  f r a i s  de transports.  

- l e s  marges brutes  calculées donc .h p a r t i r  des pr ix  
"d is t r ibu teurs  provinciimx" osc i l l en t  pour les p e t i t s  formats 
c'est-à-dire les a r t i c l e s  l e s  moins chers,  autour de 30 $. Pour 
l e s  graxlds formats, les marges brutes  du moins c e l l e s  calculées  sur  
l e s  pr ix  les plus fréquents tendent à e t r e  in fér ieurs .  



- $4 PRODUITS LOCAUX 

BOISSONS NON ALCOOLIQUES 
I 

I :  
: 50 Tsara: , 

65 c l :  . ... 49 . -  ., ... ... 
" . 

: 35 : .,i . 
: 100 : 100 ' : 70 : 103 : 100 : 73 : 70 : 

Seba Soda ' 

i -Cristal 90cli 
c 

20 e 30 1 30 1 U. .  2 1  ' 29 . 28 22 * 23 ; ... . :Caprice eau : 
:Gazeuse 33cl: 

. .  :Caprice eau : 
:gazeuse 65cl: 30 . 40 I 50 I 30 : 30 i 42 I 47 i 40 I 32 : ... 

25 . : 50 i 50 i 25 i 28 i 46 : 49 25 . 39 : ... :Caprice Soda : 
:Fmi t 25cl: . .  . .  

:Coca Cola 19cl 

:Coca C o l a  2 9 ~ ~  

: Coca Cola 77p c l  

:F a n t a 25cf 

:Fanta 9Ocl: 

:P i c k 33cl: 

:P i c k 66cl: 

cCaprice Sirop: 
E * 66~3.: 

25 

D . .  

80 

25 

100 

20 

30 

... . 

: 50 

: 70 

: 100 

: 50 

: 100 

: 30 

: 50 

: 120 

: 50 : 30 

: 60 : 35 

: 100 : 70 

: 50 : 35 

: 100 : ..$i 

: 30 : 25 

50 : 35 

. .  . -? . a:.. . * * *  

27 

30 

77 

28 

91 

20 

30 

*.. . 

: 53 

: 55 

: 112 

: 52 

: 112 

: 35 

: 46 

: ll'8 

: 48 : 40 

: 57 : 43 

: 106 : 92 

: 48 : 44 

: 101 : ? 

: 29 ; 33 

: 42 : 37 

: 122 : 105 

: 39 : 42 : 

: 43 : .i. : 

: 88 : 82 : 

: 39 : ... : 

: 93 : 82 : 

: 25 : 22 : 
. 1  

: 34 : 31 : 

: 90 :, 100 : * 
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PRODUITS LOCfLUX - BOISSONS NON .ALCOOLIQUES --------------- --------------_I------- 

MLRGES brutes entre  l e s  pr ix  de d e t a i l  (1) e t  l e  
pr ix  d 'achat auprès des fournisseurs,  en $ du pr ix  d'hchat 
auprès des fournisseurs,  

(1) .- prix a = l e s  plus fréquents ; prix b = moyens. 

. . 

Kintana t s a r a  65cl 

Seba Soda Cristal. 9 o C l  

-u___ S T 6 R ;  

Caprice eau gazeuse 

Caprice eau gazeuse 

Caprice Soda f r u i t  

Caprice Soda f r u i t  

Coca Cola 

Coca C o l a  

Coca Cola 

Fanta 

Fanta 

Pick 

Pick 

Caprice s i rop 

33cl 

65cl 

25cl 

9 oc1 

19 cl 

2s c l  

7QCl 

25cl 

g o c l  

33cï  

66cl 

66 c1 

43 

: 36 

: 30 

: 25 

: 28 

: 18 

:: 2G 

: 63 

2 14 

: 28 

: 7  

: 20 

: 47 

: 33 

o 

. 

. 

: *.. : 40 

: 43 : 41 
: 

: 
: .,.. : 26 

: O . .  : 31 

: O . .  : 18 

: 18 : 18 

: 19 : 36 

: ..* : 28 

: 22 : 27 

: ..* : 33 

: 22 - : 20 

: 36 : 40 

: 61  : 35 

: : 31 

* 

. 
. 

. 

. 
. . 

. e  

I 

* . 
* 

0 . . 0 . .  

: 43 : 

D 

e t 

: ... :: 
.' " 
I . 0 . .  e . .  . . ... ". . . 

i 23 : 

: 14 : 

: ... : 

: 29 : 

: D . .  * 

o 

. 

. 
: 23 : 

: 32 : 

: 35 : 

: 22 : 

. 
: .  

* 

. o 

: 
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PRODUITS LOCAUX - PRODUITS EN VRAC 

Les prix indiqués sont des prix au kg, ou au litre pour 
l'huile d'arachide ; ces unités ne sont pas des unités d'achats. I1 
faut s'en souvenir pour apprécier les marges que nous donnons 8. leur 
juste valeur. 

1, - Café vert 
Ce produit figurait parmi ceux de l'enquête, bien que 

n'étant pas industriel. 

Les observations sont nombreuses. Dans la province de 
Fianarantsoa et celle de Tamatave, les établissements interrogés 
"au prix d'achat'' s'approvisionnent le plus souvent auprès des 
producteurs locaux. Dans l'Ouest, au contraire, i l s  s'approvision- 
nent auprès des redistributeurs qui sont en général les agences des 
grandes compagnies. On constatera d'ailleurs la différence impor- 
tante entre les prix d'achats moyens correspondant respectivement. 
w x  deux ensembles régionaux. 

2. - Huile d'arachide 
Les observations sont également très nombreuses. L'ana- 

lyse des données de l'enquête fait apparaître une grande diversité 
des prix, puisque l'éventail, au détail, va de 150 FMG à 225 francs 
le litre. Cette diversité tient en partie B. l'existence de plusieurs 
qualités qu'il nous était impossible d'identifier. 

Les prix d'achats recueillis sont ceux auprès des grandes 
compagnies, comme c'est souvent le cas pour les produits "en vrac" 
locaux ou importés considérés dans cette note. 

3. -Selffros 
On peut faire pour le sel une remarque similaire à celle 

faite pour le café vert, Dans la province de Fianarantsoa, le sel 
de Tuléar est acheté par les établissements interrogés aujprix 

I . .. 
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d'achat directement au producteur, 8. Tuléar même. Le sel de Diégo, 
et ceci semble-t-il dans toute l'île, est achet6 au contraire aux 
agences des grandes compagnies, à Mandara, Fianarantsoa, Najunga, 
etc. .., à des prix équivalents 2i un ou deux francs près. Peut-être 
est-ce l'explication de la différence marquée que l'on peut cons- 
tater sur les prix d'achats. 

La marge brute est Qvidemment différente dans les deux 
cas. De 20 $ environ entre le prix "distributeur provincial" et 
le prix de détail pour le sel de Diégo, elle passe 8. 40% entre le 
prix producteur et le prix de détail pour le sel de Tuléar. 

4 . - S u c r e  

est Qgalement assuré par les grandes Compagnies. Ici aussi, on 
retrouve une marge d'environ 20 % B partir du prix distributeur 
provincial. 

La distribution du sucre, quelle que soit sa provenance, 



: Café vert : 140 : 140 : 150 : 138 : 124 ; 149 : 106 : 119 : I :  
: Huile d'arachide lo-: 
: cale 

: Sel gros Diego 

: Sel gros Tuléar I :  
: Sucre roux NMKIb : 

: Sucre blanc NAWXKIA : 

: Sucre roux S.C.E. : 

: Sucre blanc S.C.E. : 

: Sucre blanc SOSUíYAV : 

: Sucre en morceau : 

. .  

: sosmv Jlcg 

180 

30 

30 

60 

... 
60 

65 

65 

110 

' 180 

. .  
: 30 : 

: 30 : 

: 70 : 

. . . . .  
: 63 : 

. . . . .  
: 64 : 

: 110 : 

200 

30 

25 

70 

60 

... 

. ö *  

60 

100 

' 173 : 181 
: 33 : 29 

: 31 : 29 

: 62 : 65 

: 65 : 70 

: 61 : 63 

: -62 : ... 
: 64 : 65 

: 102 : 110 

179 

30 

24 

66 

60 

63 

... 
63 

114 

152 151 : 
' 25 : 24 : 

21 : 18 : 

56 : ... : 

58 : 50 : 

. . . . . . . .  
. . . . . . . .  
56 : ... : 

85 : 89 : 

- 3.8 
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M G E S  brutes entre les prix de détail (1) et le 
prix d'achat auprès des fournisseurs, en % du prix d'achat 
auprès des fournisseurs. 

(1) - prix a = les plus  fréquents ; prix b = moyens. 

Café vert 

Huile d'arachide locale 

Sel gros Diego 

Seï gros Tuléar 

Sucre roux Namakia 

Sucre blanc Namakia 

Sucre roux SCE 

Sucre blanc SCE 

Sucre blanc SOSUlvLAV 

Sucre en morceau SOSUMAV 
1 kkT 

. 32 

20 

20 

43 

25 

... 

... 

..II 

15 

29 

: 26 : 717 : 25 : 

: 33 : 39 : 18 : 

: 25 : 16 : 25 : 

: 39 : 38 : 33 : 

: ,¿.. : 16 : ..- : 
: 20 : 21 : 20 : 

. . . . . .) 

. 

. 

. 

. . . 0 . .  . o . .  . 0 . .  . 
: . . a  : . . .  : . . . :  
: ... : 16 : ... : 

: 12 : 29 : 28 : 

. 
e 

. P . 



Le tableau concerne quatre articles dont trois 
semblent relativement bien vendus (café Tsy Resy, chocolat 
Robert et Pâtes alimentaires). Les prix d'achat indiqués 
sont des prix au producteur. On notera, en ce qui concerne 
le chocolat Robert, que la tablette est parfois vendue par 
morceau. On notera également l'équivalence entre les marges 
sur le sachet de pâte JB et l e s  marges sur le paquet de 
18 biscuits petit extra ou petit beurre du m8me fabriquant. 



PRODUITS LOCAUX 

PRIX au DETAIL & : l ' u n i t é  

PRIX d'ACHAT des demi-grossistes auprès de l eu r  fournisseurs 

ARTICLES : a)  l e s  plus fréquents : b) moyens : moyens 

: Café TSY RESY 100gr: 25 : 25 : 25 : 25 : 22 : 25 : 19 : 18 : 
8 .  

: Chocolat ROBERT à * 40 : 40 1 45 , - 42 ' . 41 1 47 . ' 31 : ... 
: croquer lOOgr : 

40 : 45 . 50 : 40 : 44 1 49 : 32 . . 30 1 : Pâtes  alimentaires : 
:JB 225gr: 

. .-. 
: Tapioca 250gr: 25 : 25 : ... : 25 : 26 : ... : 19 : ... : 

, 
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PRODUITS L0CP;LSX - D I V E R S 
----------- --.---̂ -----.I--- 

MARGES brutes  entre  l e s  pr ix  de d é t a i l  (1) e t  l e  
pr ix  d 'achat  auprès des fournisseurs,  en $ du pr ix  d 'achat 
auprès des fournisseurs.  
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Les produits NESTLE France sont importés Zi Madagascar 
par SOVEPRAL pour l ea  provinces de Tmanarive9 Fianarantsoa, 
Tamatave e t  Majunga. Les provinces de Diégo-Suarez e t  de Tuléar 
s'approvisionnent directemenh, C'est  l a  raison pour laquel le  nous 
avons d iv isé  l'ensemble régional ne 3 en 3a représentant l a  pro- 
vince de Majunga e t  3b les provinces de Diégo-Suarez e t  Tuléar. 

L ' analyse des prix-$ ' ar,l;at;s r e c u e i l l i s  pendant 1 ' enquête 
rend nécessaire l a  dis t inct ion, .  

1 - Provinces con-l-dLL8es par SOVEPUL 

8. Tananarive ( E t s  SOVEPRAL) Tamatave ( E t s  Cadoux:LaFBW$) e t  Majunga 
( E t s  CODAL). 

SOVEPRAL fou.rnit ses  c l i e n t s  8. p a r t i r  de dépôts s i t u é s  

Les Qtablissemen-is interrogés au p r ix  d 'achat s'appro- 
visionnent s o i t  directement. auprès de SOVEPKAL, s o i t  auprès des 
agences G .L,M, , C ,Fl.M. SICE, voire auprès d.'autres grossis tes .  

Les p r ix  d 'acha ts  r e c u e i l l i s  se regroupent autour de 
t r o i s  niveaux : 

1) - un premier niveau., l e  plus bas, correspond au dépôt de 
N a  j unga. 

Les produits é tant  débarqués B Majunga, l e  pr ix  ne couvre 
aucun tratisport e t  se trouva donc moins élevé, Il devrai t  en ê t r e  de 
même pour TEmatave, mais i e s  r é s u l t a t s  de l 'enquête  montrent q u ' i l  
n'en e s t  pas a ins i .  L'explication doi t  sans doute ê t r e  cherchée dans 
des conditions propres à, l a  province de Majunga, en pa r t i cu l i e r  dans 
des conditioris de concurrence. 

2) - un seconde niveau, l e  plus élevé, correspond aux 
dépôts de Tananarive e t  de Tamatave, ce dernier  é tan t  seulement de 
1 ou 2 FMG moins cher. Autour de ce niveau se regroupent également 
les pr ix  d 'achats  auprès des agences des grandes compagnies ou 
d 'au t res  grossis tes .  

3 )  - un troisieme niveau, intermédiaire,  apparaît  seulement 
pour l e  Nescafé e t  le Wesca,o, du moins en ne considérant que les  

0 . .  
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résultats de l'enqugte. Ce niveau correspond à, des prix d'achats 
auprès de SOVEPRAL Tananarive recueillis chez deux grossistes de 
Fiananantsoa. 

Le tableau suivant permet de constater son existence. 

Second niveau Troisième Niveau 

Nescafé 20 gr 67 62 

Nescafé 50 gr 13 1 124 
Nescao 150 gr 71 62 

Nescao 300 gr 13 0 120 

Les prix d'achats moyens indiqués dans le tableau de la page26 
correspondent dans ces conditions : 

- pour 18 province de Majunga (3a) au niveau 1 
achat auprès du dépôt de Majunga. 

- pour les provinces de Fianarantsoa et Tamatave 
au niveau 2, achat auprès des dépôts de Tananarive 
et Tamatave. 

2 - Provinces s'approvisionnant directement 

visionnent directement auprès des importateurs. Le nombre des 
observations est plus réduit que dans le cas précédent. 

Les établissements interrogés aux prix d'achats s'appro- 

En ce qui concerne maintenant l e s  prix de détail, on 
notera que ceux-ci atteignent leur valeur la plus grande dans les 
deux provinces de Tuléar et Diégo-Suarez, et leur valeur la plus 
petite, selon les articles, dans le province de Tananarive ou dans 
celle de Majunga. 

Les tableaux indiquant les prix rapportés au prix CAF et 
les marges brutes appellent les remarques suivantes : 

- le produit pour lequel le rapport entre'le prix de détail 
' et le prix CAF est le plus élevé est le Nescafé, en fait le produit 

... 
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qui supporte la plus grande fiscalité 8. l'importation. A l'inverse, 
le produit pour lequel ce rapport est le plus faible, le lait 
concentré, est aussi celui qui supporte la fiscalité la plus faible. 
Toutes réserves étant faites sur les différences de marché entre 
les deux produits, ceci tendrait à confirmer que la fiscalité B 
l'importation se reporte sur le consommateur. 

- la marge prise par SOVEPRAL sur ses livraisons dans 
la province de Majunga apparaît comme très faible (5 %) alors 
que dans l e s  autres provinces, elle oscille entre 15% et 20%. 
Le& prix de détails 8. Najunga n'en sont pas diminué autant que l'on 
pourrait s'y attendre, car la distribution en aval de l'importateur 
coûte plus cher, 30 
20 $ dans les autres provinces. 

sauf pour IC lait concentré, contre 15 $ - 



- 26 

C érélac 200 gr 

C ér élac 450 gr 

Ne scaf Q 20 gr 

i'e scaf é 50 gr 

Nescao 150 gr 

Nescao 300 gr 

Tablette chocolat 
Westlé au l a i t  

100 gr 

L a i t  concentré 
sucré Nestlé 

400 gr 

: 130: 

: 240: 

: 80: 

: 140: 

: 80: 

: 140: 

: 80: 

125 : 

250: 

75 : 

150: 

90 : 

150: 
I .  

85 : 

125 : 

240 : 

75 : 

150 : 

80 : 

150 : 

80 : 

140 : 

260: 

75 : 

150: 

go : 

165 : 

85 : 

130: 134: 125: 141: 

248: 261: 244: 265: 

. 
77: 76: 78: 82: 

: 
143: 147: 145: 148: 

. 

87 : 

145 : 

81 : 

. .. 
94: 90: 96: 

153: 143: 165: 
* . 

85: 85: 93: 

. . . 
: 65: 70: 60: 70 : 65: 67: 64: 68 : . 

o . . . 

. 
108: 95 : 

218: 190: 

67: 57: 

131: 116: 

71: 62: 

130: 114: 

68: ... : 

58: 53: 

122: 

232: 

66: 

127 : 

71: 

127: 

. 

. 
. e . .  . 

. 
56.: 

" 

73 

147 

38 

74 

47 

85 

47 

43 
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PRIX au DETAIL à l ' u n i t é  

PRIX d'A.CI.JI1T des demi-grossistes auprès des fournisseurs 

PRIX de l ' a r t i c l e  dédouqé 

Rapportés au PRIX CAF 
1968 CAF = LOO 

,=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-- -j=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=I=-=-=- 
: au DET1,IL ' au DETfiIL : B. l 'ACHAT : DE- 
: a l l e s  plus fréquent; I+ moyens moyens , DOUL- 1: R T I C L E S 

-0- - 1  : 2  - : 3  A.*-*- * B b . l  : I 2 : 3 a : 3 b : 2  - - : 3 a : 3 b : N E  

. 
C érélac 

C érélac 

200 gr : 178: 171: 171: 192: 178: 184: 171: 193: 148: 130: 167: 124 

450 gr : 163: 370: 163: 177: 169: 177: 166: 180: 148: 129: 158: 124 
I .  

. a  . 0 .  

Nescafé 20 gr : 210: 197: 197: 197: 203: 200: 205: 216: 176: 150: 174: 150 

Nescafé 50 gr : 189: 202: 202: 202: 193: 198: 196: 200: 177: 157: 171: 150 

Mescao 150 gr : 170: 192: 170: 192: 185: 200: 192: 204: 151: 132: 151: 131 

Ne sc ao 300 gr : 165: 177: 177: 195: 171: 181: 169: 195: 153: 135: 150: 131 

. . '  

Tablette Chocolat : 170: 181: 170: 181: 173: 181: 181: 198: 145: ... : ... : 128 
Nestle au l a i t  . . 

100 gr . 

. . D 

. . 

. . . . o 

. . . . 
* ,  

. .. . . 
Lait  conceiitré 
sucré Nestle 

f 151: 163: 140: 163: 151; 156: 149: 1581 135; 123: 130: 112 . . 
400 gr . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  
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PRODUITS IMPORTES - PRODUITS NESTLE France 

PIARGES brutes entre  l e s  pr ix  (1) au DEThIL e t  l e  p r i x  de l ' a r t i c l e  
DEDOUAINE, en $ du pr ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUliNE 
MARGES brutes entre  l e  pr ix  d'ACHAT auprès des fournisseurs 
e t  l e  p r i x  de l ' a r t i c l e  DEDOUANE, en $ du pr ix  de l ' a r t i c l e  D E D O U B  
MARGES brutes en t re  l e s  pr ix  (1) au DETkIL e t  l e  pr ix  d'lACH[,T 
auprès des fournisseurs,  en $ du pr ix  d't,CKTLT auprès des fournisseurs  

e . . .  . . . .  
CQrélac 200gr:38:38:55: 48 : 38 : 56 : 19 : 5 : 35 : 16 : 32 : 15 : 24 :32  : 15 

Gérélac 450gr:37:31:43: 43 : 74 : 45 : 19 : 4 : 27 : 15 : 26 : 1 2  : 20 : 28 : 14 
. . . .  . . . .  . . . 
e . . .  . . . .  . . . .  . . . .  

Nescafé 20 gr:31:31:31: 33 : 37 : 44 : 17 - : 16 : 1 2  : 32 z 14 : 13 : 37 : 24 

Nescafé 50 gr:36:36:36: 32 : 31 : 33 : 18 : 5 : 14 : 15 : 29 : 18 : 12 : 25 : 17 

Nescao 150 gr:47:30:47: 53 : 46 : 59 : 15 : 1 : 15 : 27 : 29 : 27 : 32 : 45 : 35 

Nescao 300 gr:35:35:49: 38 : 29 : 49 : 17 : 3 : 14 : 15 : 32 : 30 : 18 : 25 : 30 

. . . a  . * . .  

. . . .  . . . .  

. . . .  . . . .  

. . . .  . . . .  . . . .  . . . .  
e . . 

Tablette chocolat41t33:41: 41 : 41 : 55 : 13 :... : ... : 25 :... : ... : ... : 25 : ... 
Nestle au l a i t  : : : : 

100 gr . . . .  t . . .  O . . . .  . . . .  . . . .  L . . . . .  . 
Lait  concentré :46:25:46: 39 : 33 : 41 : 2 1  : 10 :: 1 6  : 21 : 13 : 25 : 15 : 21 : 21 
sucrd Nestle . . . .  

400 gr . . . .  . i *  
. . . .  
. . . e  . . . .  . . . .  
a . . .  . . . .  . .. 

3 = - = - = - = - = - = - = - = - = - = - = - ~ = - = - 3 - = - = - 1 = - = - = - = -  i- 
l 
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Les Qtablissements interrogés "au prix d'achat'' 
s'approvisionnent auprès des importateurs. I1 faut noter cependant 
le cas de la farine des Grands Moulins de D A U R ,  achetée auprès 
des agences des grandes Compagnies. 

Les observations sur les prix d'achat sont par ailleurs, 
pour certains articles trop dispersés, ou trop peu nombreme p o . ~  
permettre d'accepter les valeurs indiqudes sans r6serve. 

En ce qui concerne les prix de détails, on ne peut guère 
fiegager de conclusion générale, sauf de dire que Les prix sont 
équivalents sur l'ensemble de l'île. 

La comparaison entre produits courants de fiscalités 8. 
l'importation diff6rentes appelle encore la remarque que cette 
fiscalité se repurte sur le consommateur ; ainsi, entre La farine 
:MD et les pâtes alimentaires RIVOIRF: et CARiU3, ou encore entre le 
Lait concentré PbILLfDD et la boîte de sardine "Tsara". 

La marge brute prise par l'importateur, du moins si l'on 
3e limite aux produits relativement courants, apparaît du même 
mdre de grandeur que celle prise par SOVEPRIJ;, peut être légèrement 
supérieure en moyenne (20 $). 
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PRODUITS IMPORTES - D 1 V E R S 
---------------I- ----------- 

PRIX AU DETAIL & l'unité 

PRIX d'ACHAT des demi-grossistes auprès de leurs fournisseurs 

Biscuit Belin : ... : 150: 175:... :164 :175 : 135:... : 72 
Bonjour Jeunesse . 0 

Phosphatine ' ' 

ler., âge 

Floraline 500 gr 
Rivoise et Carret 

Nouilles 250 gr 
Rivoire et Carret 

Farine de Froment GMD 

Banania 250 gr 

Banania 500 gr 

Ovomaltine 200 gr 

Chocolat au lai-t 
Nicolet - 100 gr 
Chocolat 8. croquer 
Poulain - 100 gr 

: ... : ... : 130: ... : 135: 110: . . 
: ... : ... : ... : 165:l. ..: 180: 140: 

: *..: 65: 50:... : 64: 56: 51: 

. ... : 68 . . . 
150: 96 

... :; 31. 

: 60 : 65: 60: 62 : 

: 140: 140: 140: 139: 

t ... : 250: ... : 250: 

.: ,..: 220: 220: 230: 

: 60;  60: 60: 60: 

. 

c 

. ,  

: 40: 40: ... : 45: 

. 
59: 58: 52: 52: 39, 

137: 140: 119: 122: 73 

260: 285: 227: ... : 143 

227: 220: 167: 161: 105 

63: 55: 40: ... : 26 

. 

. 

. 
. 

L 

41:... : 30: ... :' 20 
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PRODUITS IMPORTES - D 1 V E R S 
-------I--- ---_------------- 

PRIX au DETAIL & l ' u n i t é  

PRIX d'ACHiLT des demi-grossistes auprès de leurs fournisseurs  

PRIX de l ' a r t i c l e  dédouané 

Biscuit  Belin 
Bon j our Jeunes se 

Phosphatine ler age 

Floral ine 500 gr 
Rivoire e t  Carret 

Nouilles 250 gr 
Rivoire e t  Carret  

Farine de froment GMD 

Banania 250 gr 

Banania 500 gr 

Svomal-tine 200 gr 

Chocolat au l a i t  
Nicolet - 100 gr 

Chocolat & croquer 
Poulain - 100 gr 

9 ,  :... : 209: 243: ... : 228: 243: 188:... : 140 . . 
:191 :' & .  : .. . : L91: .. .: . . . : . . . : . . .: 131 
:... : . * -  : ... : 171:... :... : ... : ... : 1 3 i  . . . :... : 210: 162: ... : 207: 181: 165: ... : 13i 

* <  . . 
: 1.54: 166: 154: 159: 151: 148: 133: 133: 112 

: 192: 192: 192: 190: 188: 192: 163: 167: 133. 

: ... : 175:. .. : 175: 182: 199: 159: .. .: 13$ 
: ... : 209: 205: 218: 216: 209: 159: 153: 131 

: 231: 231: 231: 231: 243: 212: 154: ... : 128 

: 1 :  . 
. . . . 

. 

. 
0 :  

. 
O 

: 200: 200: ... : 225: 205: ... : 150: ... : 128 . 
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MLBGES brutes en t re  les pr ix  (1) au DETLIL e t  l e  p r ix  de l ' a r t i c l e  . a  

DEDOUUJE, en du pr ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUfLNE 
WLRGES brutes en t re  l e  pr ix  'dtfLXULT auprès des fournisseurs 
e t  l e  p r ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUME, en 9 du pr ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUiLNE; 
IURGES brutes entre  les prix (1) au D E T J L  e t  l e  p r ix  dlXHILT 
auprès des fournisseurs en du pr ix  dtf,CKtS auprès des fournisseurs  

A R T I C L E S  : prix a p r ix  b : : pr ix  a p r ix  b 

Biscuit  Belin 
"Bonjour Jeunesse'' 

. 
: 4-9 : 73 : 63 : 73 : 34 : ... : 11 : ... : 22 : ..? 

Phosphatine le r  Qge . ... . ... r .... .... .... .... .... *... ... : . . O  

Floral ine 500 gr : . . e  : e . . .  . e . :  e.. : e , . :  o*.: e..: a... ... : *.b 

Rivoire e t  Carret  . . . 
Nouilles 250 gr : 60 : 24 : 58 : 38 : 26 : 27 : 0 - 0 :  25 : ..o 

Rivoire e t  Carret . 
Farine de froment GMD : 48 : 37 : 35 : 3 2  : 21 : 19 :' 23 : 15 : 11 $ 1 2  

Banan ia  250 g r  15 

. 0 .  

* *  ' 
: 47 : 47 : 44 : 47 : 24 : 28 : 18 : 15 : 15 : 

Banania 500 gr 



PRODUITS IMPORTES - D I V E R S 
-----_-_-------I- -----_----- 

PRIX au DETAIL B. l ' u n i t é  

PRIX d'bCHfLT des demi-grossiste auprès de l eu r s  fournisseurs 

PRIX CAF moyens 

-- . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  1968 FMG 
f au DETAIL I au DETLIL ià l ' A C H A T ~  
:a/ l e s  plus  : b/ moyens moyens CdF 

B R  T I C L E S fréquents : . .  . 
* 1  I 2  : 3  l i 2  : 3  i 2  : s f  . ,  

'.=--Y-- -------- 
Evian 95 c l  :... : 100: 110: 110: 109: 116: 90 : 81 : 5 5  

Vichy Celest ins  95 c l  :lo0 : 100: 110: 107: 108: 112: 89 : 79 : 53 
. . 
* . 

L a i t  concentré sucré : . . 
Ceteco 397 gr :... : 55: 53: 55: 54: 51: 46 : 40 : 34 

Nest16 Hollande 78 gr : 20 : 20: 20: 20: 20: 20: 14 : 14 : 

Paillaud 400 gr : 60 : 60: 55: 60: 59: 57: 52 : ... : 36 

Perfection 400 gr :... : 55: 50: 55: 57: 54: 47 : 47 :.36 

. 
. . 

. . 
S e l  
Cerebos 250 gr : 50 : 75: 60: 46: 70: 53: 41 :... : 28 

Cerebos 500 gr : 75 :... : 75: 77: 190: 72: 65 : ... : 40 

I 

. . . 
Sardines Tsara - MlBOC : 45 : 50: 50: 48: 49: 48: 39 : 36 : 24 . . . . . 

I 
. 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  
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PRIX d'ACHAT des demi-grossistes auprès de l e u r s  fournisseurs  

PRIX de l ' a r t i c l e  dédouané 
I 

:a/ l e s  plus  : b/ moyens : moyens : DQUL- 
: fréquents : : N E j  E l  i 2  i 3  ; 1  ; 2  i 3 7 2  i 3  : 0 ,  

A R T I C L E S  

" - - 
, .  

Evian 95 cl 

Vichy Celest ins  95 cl 
I 

La& concentré s u c d  
Ceteco 397 gr 

Nest14 Hollande 78 gr 

:.". : 182: 
: 189: 189: 

: 162: 

Y D . .  u ... 0 

200: 200: 

208: 202: 

156: 162: 

Y . . .  . . O e  

. i  . 
198: 211: 164: 147: 139 

204: 212: 168: 148: 130 
. * 

* ,  

. . 
159: 150: 135: 118: 112 

... : ... : ... : ... : 112 . 
. 

Pail laud 400 gr : 167: 167: 153: 167: 164: 158: 145: ... :.U2 
Perfect ion 400 gr : ... : 153: 139: 193: 158: 150: 131: 131: 112 

: I  : . . . . . . - S e l  . . . 
Cerebos 250 gr :178 : 268: 214: 164: 250: 189: 146: ... : 109 
Cerebos 500 gr :188 : 275: 188: 193z.275: 180: 163: ... : 113 . 
Sardines Tsara - Maroc : 188: 208: 208: 200: 204: 200: 163: 150: 146 . . . 

; 8 .  . 
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  --=- 
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MARGES brutes  entre  l e s  pr ix  (1) au DETAIL e t  l e  pr ix  
de l ' a r t i c l e  DEDOUANE, eil $ du pr ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUJJE 
MARGES brutes  en t re  l e  pr ix  d'LCHI,T auprès des fournisseurs  
e t  l e  pr ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUIJE, en $ du p r ix  de l ' a r t i c l e  DEDOUANE 
MfiRGES brutes entre  l e s  pr ix  (1) au DETLIL e t  l e  p r ix  d ' L CHAT 
auprès des fournisseurs,  en $ du pr ix  d'hCWLT auprès des fournisseurs 

Evian ' 95 c l  

I Vichy Celestins 95 c l  

L a i t  concent& su?& 
Ceteco 397 gr 

Nestle Hollande 78 gr 

Paillaud 400 gr 

Perfection 400 gr 

S e l  
S e l  Cerebos 250 gr 

Sel  cerebos '500 gr 

Sardines T'Sara - Maroc 

. 
: . . 

: 40 : 54 : 52: 62: 26: 13: 11 : 36: 21: 43 

: 45 : 60 : 57: 63: 29: 15: 1 2  : 39 21: 42 

. 
: 45 : 39 : 42: 34: 21: 5 :  20 : 32 : 17 : 27 . 

. I  

. 0 . .  . 0 . .  . I.. . ... . . . C I .  ... : 43 : 43 : 43 : 45 

: 49 : 37 : 46: 41: 29: ... : 15 :... : 13 : .., 
: 37 24 : 41: 34: 17: 17: 17 : 6 : 21 : 15 

. 

: ,  

: 146 : 96 : 129: 73: 34: ... : 83 :... : 71  : ... 
: 244 : 66 : 144: 5 9 : '  44: . o . :  69 :... : 69 : .i. 

* 

. . : .  

: 49 : 49 : 46: 43: 16: 7 : 28 : 39 : 26 : 33 . . . . 8 
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C O N C L U S I O N :  
I 

Les donilées recueillies font apparaître des variations 
dans les marges brutes assez importantes d'un article à l'autre. 

Cela n'est pas étonnant ; ces marges sont d'abord 
calculées par différence, méthode connue comme très "sensible", 
mais surtout la marge sur un article est fonction du prix et du 
marché de l'article considéré. 

On peut supposer ainsi, et c'est ce que nous constatons 
en partie, que la marge a tendance à diminuer lorsque le niveau 
du prix augmente, du moins tant que l'on reste dans la catégorie 
des articles courants. 

Quoiqu'il'en soit, pour évaluer le coût de la distri- 
bution, on est,anené à prendre la moyenne des marges ainsi dégagées 
pondérées par l e s  quantités vendues annuellement. 

Nous ne connaissons pas les quantités vendues miis il 
nous a semblQ que le nombre d'observations effectuées sur les prix 
de détail - ce qu'on peut appeler la diffusion de l'article, pouvaii; 
déjà. fournir une pondération acceptable. 

Le repport entre la quantité annuellemnt vendue et la 
diffusion de l'article ne doit pas varier énormement tant que l'on 
reste 8. l'intérieur de catégories d'articles dont les marchés sont 
d'un même ordre de grandeur. 

Les marges brutes moyennes indiquées ci-dessus sont 
donc calculées avec comme pondération l e s  nombres d'observations 
effectuées sur les prix de détail de chaque article, donnés en 
annexe & la fin de cette note. Les calculs ont ét6 menés sur les 
seules données concernant les provinces de Fianarantsoa, Tamatave, 
Diégo-Suarez, Majunga et Tuléar. Tenir compte des données recueillies 
sur la province de Tananarive nous eut fait perdre une certaine 
cohérence, puisque par ailleurs nous ne disposons pour cette pro& 
wknce d'aucun prix d'achat. 

1 - Produits locaux 
Nous avons distingué trzdsgroupes constitués respec- 

Groupe I 
Groupe II , les produits STAR 
Groupe III, Sel de Diego et sucre en vrac. 

SOCOBIS tivement par : 

l e s  produits JB,/LiiCHi,IZE et iivers 

... 
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L a  d i s t i n c t i o n  se j u s k i f i e  par  lo f a i t  que pour l e  
groupe I l e s  p r i x  d ' a c h a t s  sont  des  p r i x  au producteur,  a lors  que 
pour les groupes II e t  III, nous ne connaissons que des  p r i x  d'achat 
auprès  des  d i s t r i b u t e u r s  provinciaux. 

Les r 6 s u l t a t s  sont  les su ivants  : 

Groupe I : l!RGES b ru te s  moyennes en t ro  l e s  p r i x  de D é t a i l  
e t  l e s  p r i x  d ' acha t  aux 9 r p d u c t e G s  

: FI~LNLRANTSOA - 
Ti&LTIiVE, 33 k 34 % 

. 
: TULEI3 44 k 49 $ : DIEGO - M.fLJUNGfi - . 
: ENSEMBLE 36 % 38 k 

I 

Groupe II : MLRGES brutes moyennes e n t r e  l e s  p r i x  de d d t a i l  e t  
l e s  p r i x  d ' a c h a t s  -uteurs provinciaux 
(produi t s  STfiR) 

-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-='='=-= 
I : a p a r t i r  des  p r i x  de d é t a i l  : 

Provinces  :a/ l e s  plus : b/ moyens . 
: f r équen t s  

, 

: i  . 

24 $ 25 $ : TULEJAR . : DIEGO - MAJUNGA - 
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Groupe III : M&RGES brutes moyennes entre les prix de détzil 
et les prix d'achats auprès des distributeurs 
provinciaux (.sel de Diego et Sucre) 

' 

. . .  : . 
: TULE18 23 $ e . E 4  
: DIEGO - MAJUNGA - 

Gee résultats sont cohgrents dans la mesure oh :. . 

U/ - les marges brutes calculées 5 partir des prix 
prodzzczeurs sont plus élevées pour l e s  régions éloignées (les trois 
provinces de l'Ouest) que pour les régions relativement proches des 
;entres de production (Fianarantsoa et Tamatave). 

20/ - les marges brutes calculées à partir des prix d'acha$ 
auprès des distributeurs provinciaux sont inférieures aux précédentei, 
la différence 10 k qui apparaft en comparant le résultat d'ENSEbBLE 
relatif au groupe I avec celui relatif au. groupe II, étant alors 
l'ordre de grandeur de la marge brute entre le prix producteur et le 
prix distributeur provincial. 

2 - Produits importés 
I1 nous a apparu utile d'effectuer deux analyses : 

10/ - une analyse de la variation de la marge brute entre 
prix de détail et prix de. l'article dédouané (CAF + fiscalité à 

... 
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1 importation) en fonction de l a  f i s c a l i t é  & l ' importation, 
pour voir si celle-ci  se reporte ou non intégralement sur l e  
consommateur. 

Pour ce f a i r e ,  nous avons regroupé les a r t i c l e s  selon 
précisement l a  f i s c a l i t e  supportée à l ' en t rée .  Les rgsu l t a t s  sont 
l e s  suivants : 

MARGES brutes moyennes entre lespr ix  de d é t a i l  e t  l e  
a r t i c l e s  dédouanés ( C L F  -b Fisca l i t é  d 'entrée) 

pr ix  des 

. . . .  . O 

1 :  28 $ : 47 $ : 51 $ : Tablettes de 
;: . .'9 

30 % : 51  $ : 59 % : Eaux minérales . <  . : 
. . .  

La  valeur relativement f a ib l e  (34 $) obtenue pour l e  cafe  

i J 
soluble d o i t  s 'expliquer par l e  f a i t  q u ' i l  s ' ag i t  du Nescafé, produit 

... 
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Nestle (voir  ci-après) e t  que l a  marge e s t  calculée province de 
Najunga comprise (voir  également ci-après). Ce cas m i s  à par t ,  
on ne constate aucune diminution notable de l a  marge lorsque 
l a  f i s c a l i t é  8. l ' importat ion augmente ; cela  tend B confirmer 
que cel le-ci  se reporte intégralement aur l e  consommateur. 

2Q/ - une analyse des p a r t s  respect ives  prises par l e s  
importateurs e t  par l a  d i s t r ibu t ion  en aval  de 

ceux-ci; l a  considération des données de l 'enquête  nous a amené 
d'une par t  B. séparer l e s  produits NESTLE des au t res  produits,  e t  
d ' au t re  !,art 2i i s o l e r ,  pour l e s  produits NESTLE, l a  province de 
Majunga, oÙ des conditions .par t icul ières ,  a i n s i  que nous l 'avons 
déjà  signalé,  semblent "casser" l e s  pr ix  de gros. 

Les r é s u l t a t s  sont l e s  suivants : 
A, 

PRODUITS NESTLE France 

MARGES brutes moyennes en t re  l e s  p r ix  de d é t a i l  e t  l e s  p r ix  des  
a r t i c l e s  dédouanés (CJF -t- F i s c a l i t é  8. l ' importation).  

n 

-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=,=,==-=- . : B p a r t i r  des pr ix  de d é t a i l  : 
:a/ l e s  plus : b/ moyens : 

Province s 
I 0 

: f réauents  : . .  . . . . 
M î d J " A  ' 3 2  % 34 % 

WJiGES Srutes moyennes entre  l e s  pr ix  s o r t i e  importateurs e t  l e s  
pr ix  des a r t i c l e s  dédouanés (CAF -t F i s c a l i t é  8. l ' importation).  

. 
: ENSEMBLE : 15 % o e 

-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=-=- . . . I 

... 
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1 

MNiGES brutes moyennes en t re  l e s  pr ix  de d é t a i l  e t  l e s  pr ix  
s o r t i e  importateurs 

AUTRES PRODUITS 

MARGES brutes  moyennes en t re  12s prix de d é t a i l  e t  les  pr ix  des 
a r t i c l e s  dedouanés (ClF 

-wI "-. 

F i s c a l i t é  à 1 'importation) 

MARGES brutes  moyennes en t re  l e s  pr ix  de d é t a i l  e t  l e s  pr ix  
s o r t i e  importateurs 



I A N N E X E  

NOFERE D'OBSERVATIONS eff ectuées (Valeurs aberrantes écartées) sur l e s  prix 

i L 

JB P e t i t  ektra 18b.$. : 17 : 23 : 14 : 6 : 1 2 

J B  Pe t i t  beurre ldb I : 2 6  : 3 1  : 2 3 :  5 : 3 : 

. : ! 

6 * 

J B  Sablés 6b : 2 : 1 2  : -  : 4 : - :  

JB Sablés 

SOCOBTS Biki 

SOCOBIS Biki 

'SOCOBIS Kip 

Bg euf as sais@" 

Corned Beef 

~ Ccrned Beef 

~ Lc bon pâté 

Le bon $té 

Jamboimeau , Saucisse s/ssindoux 

. 
20% 

66 gx : 
4 

126 gr : 

326 gr  : 

? 
1 : 9 : 5  

: 

38 : 56 : 34 

4 r 1 4 :  2 

- : 6 : 1  

* 

: 

i 5 

i . 

: 4 : 2 :  
" 

2 

: 5 : 7 :  

: 2 ; - 3  

: 2 t - :  

: . 

. 

. 
e 

280 gr : - : 1 : 1 : 2 : - ;  
* b i : ' 

200g~ $ 1 < 3 6  : 1 5  : 3 2 - : 
* 

3 4 0 s :  3 : 2 7 :  6 :  4 :  1 :  

8 0 g r :  - : 2 0 :  5 :  4 :  - :  
: 

i - f 

115s : 2 : 9 2 : 1 : - : 
. a  : 

260 gr : - . 3 ; - : 2 : - :  
: 

3 8 0 g r :  - z 2 :  - :  1 : -  : 
,? . 

;'ir , 



NOI" D'OBSERVATIONS SUR LES PRIX ( s u i t e )  

A R T 1: C L E S 
au D E T A I L  B 1'BCHA.T ' 

: 1 . :  2 : 3 : 2 : 3 : 

I 

S X i i P r i  : : ( 3 )  : : dont : 
* 4 

Corned Beef 200 gr : 7 : 15 : 16 : 6 : - : 10 dans l a  prov.DiQgo 

Cornea 3eef 340gr : 2 : 8 : 21 : 4 : 1 :17 I l  I I  

Pâte Sandwich 8 0 g r  : 7 : 1 0 :  4 :  4 : - : - I r  I l  Il 

B O I S S O N S :  

Kilztana Tsara : : 1 1 :  ... : 4 : w : 
. ,  

Seba Soda Cristal : 2 :  6 :  1 : 2 : 1 :  

S T A K :  : (1) : : (1) dont : 

Caprice eau gazeuse 33 c l  : 7 : 13 : 5 : 5 : - : 2 dans l a  prov.Diégo 

Capricz eav gazeuse CZ c l  : 5 : 20 : 11 : 6 : - : :4 11 11 11 

Caprico Soda f r u i t  25 c l  : 8 : 20 : 8 : 4 : - : 1 'I I l  I l  

Caprice Soda frilit 

Coca Cola 

Coca Gela 

Coca Cola 

Fanta 

Fan ka 
I 
P . i  c 1: 
I 

P i c k  

90 cl : 3 : 

19 c l  : 16 : 

29 c l  : 

77 cl : 

25 cl : 

90 c l  : 

33 cl : 

66 cl : 

4 :  

6 :  

21 : 

6 :  

8 :  

11 : 

22 

19 

15 

i5 

10 

21  

23 

: 1 6 :  5 : 1 : 1  o 11 I l  

: 2 2 :  6 : 2 : 9  I l  11 

: 1 9 :  5 : - : 9  I I  I l  I l  

: 1 6 :  6 : 2 : 5  I I  I l  

: 1 8 :  3 :  - : 8  It 11 I I  

: 7 :  3 :  1 : o  11 11 

: 20 : 7 :. 3 : 15 I l  I l  11 

: 2 9 :  6 : 3 : 17 II I l  

l l  I l  



PRODUITS en WLC 

Café vert : 61 : 62 : 

Huile d'arachide locale : 50 : 85 : 

Sel gros Diégo : 26 : 55 : 

Sel gros Tuléar : 33 : 24 : 

Sucre roux Namakia : 5 :  9 :  

$ucre b1a.c Eamakia : 1 :  3 :  

Sucre roux SCE : 16 : 32 : 

Sucre blanc SCE : 6 z - t  

Sucre blanc SOSUMAV : 1 4 :  8 :  

Sucre en morceau SOSUNAV : 5 :  6 :  

) I V E R S  

Café Tsy Resy : 26 : 22 : 

Chocolat ROBERT 8. 100 gr : 
croquer 

%tes JB 225 gr : 24 : 23 : 

Tapioca 250 gr : 2 : 14 : 

4 5 :  4 8 :  

RODUITS NESTLE France : 

Cerelac 200 gr  : 7 : 24 : 

Cere lac 450 gr : 4 : 21 : 

Pescaf Q 20 gr : 22 : 39 : 

Nescafé 50 gr  : 11 : 29 : 

8 9 :  1 0 :  7 :  

1 0 9 :  6 :  6 : 

1 0 2 :  4 : 4 :  

1 7 :  5 :  1 :  

I .  

3 :  8 :  - :  

4 2 :  7 :  2 :  

1 : - ; - :  

. - :  - *  .-• 

11 : # I  : - : 

8 :  4 :  4 :  

2 3 :  5 :  4 :  

12 * 9 ;  - 

11:  8 :  3 :  

- -  . 4 : - :  

(1) : : (1) dont : 

30 : 5 : 2 : 15 dans l a  prov.Majunga 

1 6 :  5 :  4 : 6  Il 1' 

4 9 :  2 :  3 : 1 8  11 11 

5 3 :  2 :  3 : 2 0  '' 'I 11 

. *  



NONBRE Dl OBSERVATIONS sur l es  p r ix  (sui te)  

KIDUITS WESTLE France : 

Nescao 150 gr 

Nescao 300 gr : 

'Chocolat -Nest16 au laiil 100gr: 

L a i t  concentré sucré 
Nestle 400 gr 

LODUITS D'IPORTES DIVERS 

Biscuit Belin 
Bon j ou r  jeunes se 

Phosphatine ler Qge 

Flora l ine 
R % V Q ~ ~  i e.&. Cwret 

Nouilles 
;RLvÖire'et C a r e t  

Farine de Froment 

Banania 

Banania 

Ovomaltine 

(Jhocolat ail la,, 
NICOLET 

Chocolat 'a croquer 
POULELIN 

Evian 

Vichy Célestin 

500 g r  

250 gr 

GMD 

250 gr  

500 gr 

200 gr  

100 gr  

LOO gr  

95 c l  

95 cl 

14 

7 

11 
I 

49 

- 

1 

1 

1 

21 

7 

2 

3 

2 

4 

3 

7 

29 

22 

25 

92 

4 

- 

- 

19 

19 

9 

4 

17 

3 

23 

14 

26 

(1) 

26 

28 

15 

86 

3 

1 

1 

17 

15 

4 

3 

4 

6 

5 

18 

28 

2 

2 

6 

11 

2 

3 

.1 

6 

7 

3 

3 

3 

3 

6. 

6 

5 

: (1) dónt : 

: 12 dans l a  prov.Majunga 

: 12 

: 4 'I 

. .  

,. 

11 II 

Il II 

11 11 



NOlVIBRE D'OBSERVATIONS sur l e s  prix (sui te)  
- . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

: au D E T A I L ' à l 'ACHAT ' 

: 1 : 2 : 3 : 2 : 3 :  
A R T I C L E S  : '  

-1. 

: ISLIT CONCENTRE SUCRE 

: Celeco 387gr  : 1 : 13 : 4 : 5 : 1 : 

: Nestle Holl. 7 8 g r  : 2 8  : 3 0  : 1 7  : 1 1  : 4 : 

: Paillaud 4 0 0 ~  : 3 4  : 2 7  : 1 2  : l o  : - : 

: Perfection 400gr : 2 : 14 : 15 : 4 : 4 : 

: Sel Cerebos 250gr  : 4 : 3 : 12 : 6 : - : 

: Sel Cerebos 500gr  : 3 : 1 : 5 : 5 : - : 

<= - Sasdines--fsara MAROC : 21 : 32 : 22 * 7 : 4 :  . 


